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En las Gltimas décadas Chile se ha posicionado como
un pais sdlido, con un marco institucional confiable
y una economia moderna, capaz de interactuar como
un agente habil en el complejo marco internacional.
Esta nueva posicidén, sin embargo, ha traido consigo
el desafio de lograr que los beneficios del crecimiento
econdmico alcancen a todos los sectores de la sociedad.
Para constituirnos como una nacién desarrollada
debemos mantener en marcha no sélo el motor de
produccién econdmica, sino ademads el motor de las
artesy la cultura propiciando el acceso y participacion
de todos los sectores sociales en esta dindmica, en el
entendido que la cultura y las artes son elementos
fundamentales en el desarrollo integral de los paises.

El Consejo Nacional de la Cultura y las Artes trabaja
en la promocién de un desarrollo cultural arménico,
pluralista y equitativo y, tanto mediante el disefio e
implementacidn de politicas publicas destinadas a
fomentar y difundir el quehacer artistico nacional,
como preservando y promoviendo el patrimonio
cultural chileno, estimula la participacidn activa de
los ciudadanos.

Ahora bien, para ello resulta fundamental disponer
de herramientas que permitan evaluar el impacto de
dichas politicas sobre la base de evidencias claras, de
modo de profundizar, intensificar, extender, corregir o
enmendar rumbo si asi lo reflejara el andlisis exhaustivo
de los datos.

Siguiendo esta linea, el Consejo de la Cultura cuenta
desde el ano 2004 con la Encuesta Nacional de
Participaciény Consumo Cultural (ENPCC), instrumento
que ha sido aplicado en tres oportunidades y que ha
posibilitado la observacidn simultdnea de la realidad
global del pais y de las regiones en lo que a artes y
cultura respecta, dando cuenta de la variedad de

escenarios que enfrentamosy facilitando la generacién
de diagndsticos acuciosos. Este instrumento no solo
pone a disposicién informacién estadistica medular
sobre las 15 regiones de Chile, sino que individualiza,
ademds, sectores cruciales como patrimonio, artesania
y nuevos medios, para su estudio en profundidad y
una evaluacion de los cambios que se han producido
en estas areas. En sintesis, esta encuesta permite a
lainstitucionalidad cultural y también a los gestores
de politicas culturales, acceder a estadisticas fiables
que permitan identificar sus debilidades y fortalezas
y hacer un seguimiento de las mismas en el tiempo,
aspecto que resulta particularmente complejo en una
nacion tan extensa y diversa como la nuestra.

En términos de habitos de consumo, la ENPCC 2012 nos
muestra un alentador panorama en indice de lectores
y frecuencialectora, cifras que han mostrado mejoras
sostenidas desde 2004 hasta 2012, en especial entre
la poblacién mas joven. Resulta también destacable
la participacion de este segmento de la poblacién en
actividades culturales relacionadas con el patrimonio
inmaterial, lo que haredundado en una resignificacién
de espacios publicosy celebraciones populares. Entre
los desafios pendientes, figura la asistencia a artes
escénicas, fendmeno que da cuenta de la necesidad de
trabajar enla formacién de audiencias en estos ambitos,
asi como en el fortalecimiento de las plataformas que

canalizan expresiones de este tipo.

Esperamos que este documento constituya una
contribucién sustantiva al diagndstico del panorama
cultural del pais y una herramienta util y eficiente en
la elaboracién de politicas publicas en cultura que
redunden en la integracién real de todos en el camino
de Chile hacia su desarrollo; camino que jamas serfa
viable sin un potente, decidido y transversal crecimiento

en el acceso y disfrute de la cultura.

Roberto Ampuero
Ministro Presidente
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes
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El rol medular de la cultura y las artes en el camino de
los paises a la consecucién de un desarrollo integral e
inclusivo es indiscutible. Las naciones que llevan la
delantera en indices de calidad de vida de sus habitantes
son aquellas que han sabido conjugar un eficiente
crecimiento econdmico con politicas publicas que
ubican a la cultura como un motor imprescindible del
quehacer nacional, en tanto que aquellos paises que
desean empinarse en la escala de bienestar social se
esfuerzan por seguir este ejemplo.

En este contexto, los paises que buscan potenciar la
actividad cultural como foco de integracién deben
contar, en primer lugar, con una radiografia del estado
delaculturaylasartes, ambitos complejos y méviles: se
tratano s6lo de areas en las que se entrelazan diversas
tramas de la actividad social, sino que ademds estan
sujetas a cambios constantes, cada vez mas vertiginosos,
derivados del advenimiento de nuevas tecnologias para
la produccion y soporte creativos, asi como para la
practicay el consumo cultural. Este caracter dindmico de
la cultura obliga, porlo tanto, al disefio de instrumentos
apropiados que, basados en exitosas experiencias forineas
en estadisticas culturales, se ajusten alas peculiaridades
locales para indagar en todas las aristas del fenémeno
de las practicas artisticas.

Este es el cometido de la Encuesta Nacional de
Participaciény Consumo Cultural (ENPCC), instrumento
que, en su version 2012, ha tomado como plataforma
el Marco de Estadisticas Culturales Chile 2012. Esta
encuesta considera, en el instrumento mismo y en el
andlisis derivado de los datos obtenidos, las nuevas
variables del escenario nacional y regional, tanto
tecnologicas, como sociales, para atender de manera
acuciosa a la situacion del pais. La finalidad tltima de
la ENPCC 2012 es arrojar datos que puedan servir al
Estado y a ciudadanos, académicos y sector privado,
para conocer en profundidad el comportamiento del
pais respecto a la cultura y proyectar, a partir de este
conocimiento, politicas publicas y lineas de accién que
potencien el rol del arte como un factor de integracién
y crecimiento social.

El texto que presentamos a continuacion estd organizado
en cuatro capitulos que incluyen los siguientes titulos:

CAPITULO I: ANTECEDENTES
En él se describen los conceptos y definiciones que
sirvieron de base para la elaboracion del instrumento

y el andlisis de los datos, presenta el marco conceptual
en torno a lo que entendemos por consumo cultural y
recoge las principales tendencias e interrogantes que en
estamateria han surgido en la experiencia internacional
y que resultan pertinentes ala realidad chilena. En este
capitulo se incluye, ademds, informacidn relativa ala
estrategia metodoldgica utilizada en el estudio y detalles
alusivos a los mecanismos de muestreo.

CAPITULO IT: ANALISIS COMPARATIVO

Contiene los datos respecto a asistencia a espectaculos
de Teatro, Danza, Conciertos y Cine, y la relacién
comparativa de las asistencias a estos eventos en base
a los estudios realizados en los periodos 2004-2003,
2009 y 2012. Ademas incluye un apartado de alcances
técnicos a tener en consideracién para comparar los
distintos estudios.

CAPITULO ITI: ANALISIS DESCRIPTIVO

Este apartado presenta las caracterizaciones de hogares
y entrevistados abordados en el estudio, asi como los
resultados de la encuesta 2012 para los diferentes
sectores del arte y la cultura definidos en el Marco de
Estadisticas Culturales Chile 2012: ArtesVisuales, Artes
Escénicas, Artes Musicales, Artesania, Artes Literarias
- Librosy Prensa, Medios Audiovisuales e Interactivos
y Patrimonio.

CAPITULO IV: RESULTADOS Y RECOMENDACIONES.
Seincluyen aqui andlisis cruzados en torno alos resultados
arrojados por la encuesta y posibles lineas de acciéon
en consideracidn a los indices deficientes respecto al
acceso y participacion de determinados segmentos
de la sociedad en actividades culturales. Ademas se
presentan las limitaciones del estudio.

Esperamos que este documento, reflejo del interés del
Consejo Nacional de la Culturay las Artes por comprender
al pais en suespecificidad y contribuir de manera inclusiva
al diseno de politicas de desarrollo integradoras, resulte
una herramienta para pensaral sector cultural y artistico
considerando sus componentes territoriales, ambitos
y sectores de accion, y permita, mediante acciones
concretasy acertadas, fortalecer el papel delasartesyla
culturaen los procesos de desarrollo social y econédmico
de las regiones y del pais en su conjunto.

Juan Carlos Oyarzin
Coordinador Secciéon de Estadisticas Culturales
Departamento de Estudios
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1. CONCEPTOS

“Google es mas poderoso que las cadenas de tv o las discograficas”

1.1 EL CAMPO DEL CONSUMO CULTURAL

El consumo cultural es un asunto de interés social.

La participacién y acceso a bienesy servicios artistico-
culturales no pueden considerarse practicas individuales.
Por el contrario, son actividades de cardcter social que
comparten una serie de tramas econémicas, politicasy
culturales, y cuya comprension cabal exige, por tanto,
el desarrollo de andlisis pertinentes y complejos, no
solo aniveleslocales o nacionales, sino que también -y
particularmente hoy— en marcos globales o transnacionales
(Coronay Madrid, 2010; Burgess y Green, 2009; Chan,
2010; Lury, 2011; Soper y Trentmann, 2008).

Al pensar el consumo cultural en este contexto,
resulta necesario, por una parte, profundizar en los
conceptos e instrumentos hasta ahora desarrollados
para su comprension (estructuracion social, patrones de
consumo, caracterizacién de la poblacién, intensidades
en el acceso, etc.) y, por otra, innovar en sus formas de
analisis tomando en consideracién aquellos fendmenos
recientes, como el advenimiento de nuevas tecnologias
y plataformas creativas, que han supuesto cambios en
las practicas culturales de la poblacidn.

Conello, y para darluces sobre los patrones actuales de
accesoy participacidn cultural en Chile, se requiere de
datos precisos, confiables y comparables en el tiempo
que permitan ampliar los andlisis y reflexiones en torno
al tema, tanto desde una perspectiva académica, como
de politica publica.

En esta linea, la Encuesta Nacional de Participacién y
Consumo Cultural 2012 se sitda y consolida como un
instrumento relevante que propiciala toma de decisiones
informadas y pertinentes respecto a politica publica
en materia cultural y la investigacién de las practicas
culturales de los chilenos en esta area.

CAPITULO |

Néstor Garcia Canclini, 2011

1.2 EL CONSUMO CULTURAL
A'NIVEL MUNDIAL

En los ultimos 5o anos se han venido desarrollando
alrededor del mundo estudios sobre consumo cultural,
preferencias artisticas, estilos de viday uso del tiempo
libre, dando cuenta de la importancia de este tema
para gobiernos e instituciones académicas. Si bien los
paises de Europa (Holanda, Dinamarca, Reino Unido,
Francia, Espana y Alemania) y Estados Unidos llevan
la delantera en la materia, en América Latina han sido
numerosos los esfuerzos por contar con estadisticas
de alto nivel. Asi, por ejemplo, desde hace un par de
décadas paises como Argentina, Uruguay y México ya
cuentan con diversas encuestas que se han posicionado
como instrumentos de suma utilidad para el diseno de
politicas culturales nacionales (Rey, 2008: Achugar y
otros, 2003; Wortman, 2008; Sunkel, 2006).

Las pricticas culturales (lectura, asistencia a conciertos,
teatro, museos, etc.), tenencia de objetos culturales
(pinturas, discos, libros, etc.) y las inclinaciones de la
poblacién (por ciertos géneros musicales o literarios,
por ejemplo), han sido el foco de la mayoria de los
estudios desarrollados a nivel mundial, desde las
investigaciones fundacionales de Bourdieu (1979),
hasta estudios recientes como los de Chan (2010). En
este contexto, el consumo cultural se ha analizado como
variable dependiente -revisando aquellos factores que
tienen un mayor impacto en las practicas culturales
-y también como variable independiente indagando
sobre la variacién de otros fendmenos sociales (como
la asociatividad, la salud, o la participacién civica) a
partir del consumo cultural de las personas (Johansson,
Konlaany Bygren, 2001) . Asimismo, se han utilizado
indices inéditos de consumo cultural que permiten
apreciar el fendmeno desde distintas dimensiones
(Katz-Gerro y Jeeger, 2011; Peters, 2010) 0, en otros
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casos, se han estudiado aspectos especificos de la
materia, como los gustos en términos de musica (Chan
y Goldthorpe, 2007) o lectura (Zavisca, 2005).

Mediante estas estrategias se han aportado nuevos
elementos a la discusion a nivel general y abierto
sendas inéditas de andlisis. Destaca en la discusién
unade las tesis mds importantes que se ha establecido
respecto al consumo cultural: aquella que lo asociaala
desigualdad en distintos 4mbitos. Bajo este precepto,
el consumo cultural se ha incluido enla elaboracién de
estratificaciones culturales (Lizardo, 2008), asi como
enlarevisién de surelacion con la estratificacion social
en general (Chan y Goldthorpe, 2004; 2000).

Un hito fundamental en la investigacidn sobre el
consumo cultural representa la propuesta de Peterson
y Simkus (1992) quienes plantearon durante los afios
9o la existencia de un consumidor cultural omnivoro.
Previo a este concepto, la tesis con mayor peso tedrico
existente erala de lahomologia desarrollada por Pierre
Bourdieu a partir de datos recogidos en Francia entre
las décadas delos 6oy 70. La tesis del socilogo francés
establece que el consumo cultural es homdlogo a la
estratificacidn social, es decir, las clases altas consumen
alta cultura (6pera, por ejemplo), mientras que las
clases “populares” estan restringidas al consumo de
cultura “popular”. En oposicién al planteamiento
de Bourdieu, el consumidor cultural omnivoro que
Petersony Symkus detectan enlos go se destacaria por
consumir sin distincion alta cultura y cultura popular,
asociadas respectivamente a las clases dominantes y
dominadas, es decir, el consumidor omnivoro va al
ciney ala dpera, escucha musica clésica, folcléricay
romdantica. Segin otras versiones mas recientes de la
conceptualizacién del omnivoro, como las revisadas
por Fernandez y Heikkili, este consumo heterogéneo
se manifiesta dentro de una préctica acotada (por
ejemplo, entre quienes escuchan géneros musicales
distintos), en un universo de préicticas (espectadores
que van tanto al circo, como a museos, conciertos de
rock o ala épera) o en ambos escenarios.

La tesis del consumidor cultural omnivoro abre una serie
de interrogantes, por ejemplo, respecto ala presencia
de un mayor o menor numero de estos agentes en una
comunidad: gexiste una disminucién de la segregaciéon

socioeconomica en aquellas sociedades donde hay

; , . e
mds omnivoros?, ¢qué lugar de la estratificacidon
social ocupan los omnivoros y hacia dénde tienden
a expandirse?

Siguiendo estas interrogantes, cabe preguntarse porla
presencia de consumidores omnivoros en nuestro pais
eindagar respecto a cudles son los segmentos sociales
mads cercanos al omnivorismo cultural, si es que es
posible detectar signos de omnivorismo en nuestros
jovenes dadas las modificaciones en los patrones
culturales en el nuevo contexto globalizado o si este
grupo mantiene las mismas practicas culturales que
exhibia a comienzos del 2000.

Otro punto de analisis que se desprende de la tesis del
omnivorismo es la evolucion de la asociacion entre
prestigio y consumo cultural y los cambios que ha
experimentado esta relacién. Basados en un estudio
realizado en Holanda, Van Eijck y Knulst afirman
que la tendencia aspiracional en el consumo de un
cierto tipo de cultura estaria desapareciendo en las
generaciones recientes. Estos investigadores sostienen
que ya “no hay necesidad de esnobismo”, debido a
que han surgido, entre los jévenes, nuevas formas
de socializacién que han desplazado ala equivalencia
entre consumo de alta cultura y mayor estatus social.
Como resultado de lo anterior, se ha desdibujado el
incentivo social - entendido como prestigio académico
- que movia las pricticas culturales aspiracionales
en los holandeses. A partir del escenario descrito
por Van Eijck y Knulst, resulta interesante indagar
en los eventuales cambios en las asociaciones entre
prestigio y consumo de alta cultura en nuestro pais
y las posibilidades de una caracterizacién de lo que
los chilenos consideramos alta cultura.

Atn cuando estos hallazgos e interrogantes se
circunscriben a paises desarrollados y no son
extrapolables de manera inmediata a otros contextos,
en su conjunto constituyen una bateria conceptual
que bien vale la pena considerar al analizar casos como
el chileno. En consecuencia, a la hora de aplicar una
nueva encuesta de participacién y consumo cultural,
deben tomarse en cuenta estos problemas, tanto para
la formulacidén del instrumento, como para el andlisis
de sus resultados.



1.3 EL CONSUMO CULTURAL EN CHILE

Enladltima década, en Chile se han realizado importantes
estudios respecto a los patrones de consumo cultural,
entre los cuales figuran los de Gayo, Teitelboim y Méndez
(2009); Catalan y P. Torche (2005); PNUD, (2002);
F. Torche (2007); y Giiell, Peters y Morales (2011a).
En sus inicios, estos investigadores contaron con la
encuesta de “Consumo Cultural y Uso del Tiempo
Libre” desarrollada por el Consejo de la Cultura y las
Artes (CNCA) en conjunto con el Instituto Nacional
de Estadisticas (INE) en los afios 2004 y 2005, y con
algunas preguntas incluidas en los instrumentos de las
investigaciones sobre Desarrollo Humano efectuadas
por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo
de Chile. Tiempo después fue publicada la Segunda
Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural
realizada en 2009 por el CNCA.

Hasta la fecha, estos tres estudios han sido los tinicos
instrumentos disponibles publicamente y han servido
como insumo reflexivo. En su conjunto, lograron
entregar un conocimiento general acerca del acceso y
frecuencia con que los chilenos desarrollan una serie de
practicas culturales en relacién al consumoy exposicion
a medios como la televisién o la radio, habitos de
lectura, frecuencia de asistencia a cine, dpera, museos,
y varios otros.

Por otra parte, estos estudios han logrado caracterizar
diversas aristas del consumo cultural de los chilenos.
Resalta en ellos lo que pueden considerarse barreras
al consumo y la participacién cultural, destacando
entre los factores que en mayor medida inciden en las
practicas culturales los ingresos, la edad, la clase social
0 grupo socioecondmico, el estatus y el tiempo. Estos
hallazgos, que estan contenidos en buena parte de los
analisis sobre el tema, muestran que el foco de estos
estudios son las condiciones estructurales (ingresos
econdmicos, estatus ocupacional, tiempo) bajo las que
se producen los distintos consumos culturales (Gayo,
2011; Gilell, Peters y Morales, 2011b).

Otros hallazgos que deben ser atendidos refieren, primero,
a que se ha producido una creciente incorporacién de
la poblacién al consumo cultural desde la década delos
90”s , hecho que puede constatarse en todos los estratos
sociales. Ademads, el consumo de radio y televisién, a
diferencia de lo que ocurre con otras précticas culturales,
debe considerarse como una constante antes que como
unavariable, ya que elusoy exposicién a estos medios
estan ampliamente extendidos en el pais. Esto implica
que, tanto en radio, como en television, debemos tener
en cuenta los distintos tipos de programas consumidos
paradistinguir asi los respectivos usos que las personas
les dan a estos medios.

Estos hallazgos, laampliacion del acceso y laubicuidad
de algunas practicas, dan cuenta, en parte, de la rica
base descriptiva con que contamos en Chile, asi como
de la necesaria profundizacién en determinadas
dimensiones del consumo y la participacién cultural.
Considerando estos antecedentes, si queremos establecer
con precision los cambios que experimentan el consumo
y la participacién cultural, debemos, por un lado,
actualizar periddicamente los indicadores relevantes,
y abrir, a suvez, caminos de andlisis que nos permitan
profundizar en determinadas dimensiones, por ejemplo
cualitativas, e identificar nuevos problemas.

1.4 EL CONSUMO CULTURALY SU
MEDICION: MARCO DE ESTADISTICAS
CULTURALES DE CHILE

Operacionalizar el consumo cultural es una tarea
dificil dado el grado de abstraccién de sus definiciones.
Sin embargo, y tomando como referencia el Marco
de Estadisticas Culturales de Chile (CNCA, 2012),
disponemos de cierta claridad sobre los dominios
culturales que deben considerarse en un instrumento
de medicién del consumo cultural. En primer lugar,
estdn los dominios que se consideran netamente
culturales, como Patrimonio, Artes Escénicas, Artes
Visuales, Artesanias, Artes Literarias, Libros y Prensa,
Artes Musicales, Medios Audiovisuales e Interactivos, y
finalmente, Arquitectura, Disefio y Servicios Creativos.
Estas dreas representan el conjunto minimo de
actividades o practicas culturales basicas para las que
el CNCA ha definido métricasy se ajustan, ademds, a
lo que Unesco solicita a los paises enlo referente ala
recoleccién de datos comparables. Adicionalmente, se
han incluido dos dominios transversales, Educacién
e Infraestructura y Equipamiento, dado su papel
esencial en el ciclo cultural respecto de la produccién
y transmisién de la cultura. Estos dominios son
transversales en la medida en que se aplican a todos
los dominios culturales ) y cabe destacar que
proveen dmbitos especificos cuyos indicadores deben
ser establecidos caso a caso.

En tanto la accidn del Estado y los agentes privados
estarelacionada con un 4mbito regulador (Proteccion,
Regulacién, Fomento). Mientras que toda manifestacién
simbolica o dela creatividad se encontraria enmarcada en
un dmbito territorial particular, que permite identificar
patrones particulares de ofertay demanda de bienes y
servicios culturales.
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INFOGRAFIA 1: MARCO DE ESTADISTICAS CULTURALES DE CHILE MECC

INFRAESTRUCTURA Y

e

EQUIPAMIENTO EDUCACION

Dominios Culturales @ ARTES VISUALES @  ARTES ESCENICAS @ ARTES MUSICALES @ RTESANiAS
@ ARTES LITERARIAS, LIBROS @ VEDIOS AUDIOVISUALES E @ ARQUITECTURA, DISERO Y @ PATRIMONIO
¥ PRENSA INTERACTIVOS SERVICIOS CREATIVOS
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2. ESTRATEGIA METODOLOGICA

2.1 ORGANIZACION GENERAL
DE LA METODOLOGIA

DIAGRAMA 1: PROCESO METODOLOGICO

Inicio y Organizacion

del Proyecto

+ Reunion kick off

« Ajustes a Plan de Trabajo
y Metodologia

« Ajustes a la Muestra

« Entrega de Insumos por
la contraparte

La implementacién de la Encuesta Nacional de

Participacién y Consumo Cultural 2012 utiliz6é una

metodologia cuantitativa mediante la aplicacién de

un cuestionario a nivel nacional. La investigacién se

organizod es seis grandes etapas de trabajo, ilustradas

en el diagrama a continuacién:

Revision Instrumento
y Pretest

« Revision instrumento
y pretest

« Realizacidn de pretest

« Ajustes del instrumento
a partir de pretest

« Aprobacion del
cuestionario

Preparacion del Trabajo
de Terreno

« Organizacion equipos y
materiales

« Capacitaciones

- Entrega de materiales

Levantamiento de

Informacion

« Aplicacion de encuestas

« Controles de terreno

« Procesos de supervision

« Revision de material

« Elaboracidn y entrega de
reportes de avance

Bases de Datos y
Procesamiento
estadistico

« Digitacion base de datos
controlando entradas

« Codificacion de
preguntas abiertas

« Validacidn de la base de
datos

« Procesamiento
estadistico

CAPITULO | ANTECEDENTES

Anélisis Informacion y

Elaboracion de Informe

« Andlisis de informacidn

« Elaboracion de informe
de resultados

« Entrega informe final y
Taller de Presentacidn de
Resultados

2. ESTRATEGIA METODOLOGICA
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2.2 FICHA METODOLOGICA

Lametodologfa del estudio se resume en el siguiente cuadro :

CUADRO 1: FICHA METODOLOGICA ENPCC 2012

Diseno del Estudio

Estudio cuantitativo

Grupo Objetivo

Hombres y mujeres de 15 anos y mas, residentes en zonas urbanas de todas las

regiones del pais.

Tamano Muestral

8.200 casos

Diseno Muestral

Nacional (15 regiones), en zonas urbanas
Marco muestral de 203 ciudades

La muestra cubre 101 ciudades

Margen de Error
Muestral

Muestra Total: 1,08%
Muestra regional: Regidén Metropolitana 3,09%; Region del Biobio y Valparaiso 4,0%;
el resto de las regiones de menor poblacion 4,38%

Nivel de Confianza

95% de confianza bajo supuesto de varianza maxima

Método de
Seleccion Muestral

Estratificada por regién y tamano de la ciudad con tres etapas de seleccién de las
unidades muestrales. En cada una de las etapas el muestreo es probabilistico, es

decir, no existe reemplazo

Recoleccion de

Encuesta presencial en hogares

informacion

Instrumento Cuestionario estructurado compuesto principalmente por preguntas cerradas de
caracter simple y multiple

Validacion -Panel de Expertos

Instrumento y -Pretest aplicado a 60 casos en tres regiones del pais

Pretest

-Focus Group con encuestadores
-Reporte con andlisis de resultados y sugerencias de mejoras al instrumento de medicién

Control de Errores
No Muestrales

-Procesos de control durante terreno

-Sistema de Gestion de Terreno Web

-Supervision del 30% de los casos (10% de supervision presencial y 20% telefénica)
-Revisién en gabinete del 100% de las encuestas

-Digitacion con sistema de control de entradas

-Validacién de base de datos con malla de validacién para el control de rangos y
consistencias

Fuente: elaboracion propia
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2.3 UNIVERSO Y MUESTRA

Universo

Eluniverso de este estudio est4 compuesto por personas
de 15 anos y mas, pertenecientes a todos los niveles
socioecondmicos y residentes en las zonas urbanas
de todas las regiones del pais. Segun proyecciones de
poblacién del INE para junio del ano 2012, este universo
esde 11.835.886 personas.

Muestra

Para cumplir con los objetivos del estudio y satisfacer
los requisitos especificos de la muestra establecidos en
las bases delalicitacidn, se elabord un diseno muestral
con las siguientes caracteristicas:

- Estratificacién por region y tamano de las ciudades
segun total de poblacién urbana al interior de cada regién

- Procedimiento de seleccion polietdpicoy probabilistico
en sus tres etapas (manzana, vivienda e individuo)

- Launidad de andlisis utilizada corresponde alos
individuos de ambos sexos, de 15 afos y mas, residentes
enviviendas particulares de las zonas urbanas del pais

- Distribucién al azar de todaslas variables de segmentacién
de lamuestra no consideradas para su estratificaciéon
(sexo, edad, nivel socioecondmico, etc.)

- Sobremuestreo que mantenga el caracter probabilistico de
lamuestray permita alcanzar el nimero deseado de casos

-Tamano suficiente para asegurar los siguientes niveles
de error muestral:

1,08% a nivel nacional.
RM 3,09%; Biobio y Valparaiso 4,0%; el resto de las
regiones de menor poblacién 4,38%

Para responder a las exigencias de las bases técnicas,
se considerd apropiado estratificar la muestra segin
dos criterios:

- Regidn, criterio que da lugar a 15 categorfas
-Tamano de las ciudades (segin total de poblacién
urbana), que da lugar a 3 categorfas

Parala conformacién de estratos se utilizé lanomenclatura
indicada por el Consejo Nacional de la Cultura y Artes
(CNCA), a saber:

- Ciudades grandes (mas de 100.000 habitantes urbanos)

- Ciudades intermedias (20.000 a 99.999 habitantes
urbanos)

- Ciudades pequenas (5.000219.999 habitantes urbanos)

CAPITULO |

El cruce de estos dos criterios de estratificacién da lugar
ala conformacion de 6o estratos tedricamente posibles
(15 regiones por tres categorias de ciudades), delos cuales
solo 41 constituyen estratos reales, abarcando un total
de 203 ciudades cuyos habitantes urbanos de 15 anos
y mas conformaron el marco muestral de este estudio.

El tamano de la muestra utilizada para la Encuesta
Nacional de Participaciéon y Consumo Cultural 2012
es de 8.200 casos, con un margen de error muestral del
1,08% a nivel nacional, de un 4,38% para cada una de
las 12 regiones con menor poblacién, de un 4% paralas
regiones de Valparaisoy del Biobio, y de un 3,09% para
la Regidén Metropolitana, considerando un nivel de
confianza del 95% y bajo el supuesto de varianza maxima.

Estas diferencias en el tamanio muestral de las regiones
de Valparaiso y del Biobio respecto de las otras 12
regiones se justifican debido a que, ademds de presentar
un mayor tamano poblacional absoluto, estas regiones
tienen una cantidad de ciudades incluidas en el marco
muestral significativamente mayor a las de otras
regiones. En cuanto a la Regién Metropolitana, su
mayor tamano se explica por la necesidad de incluir
alas 32 comunas del Gran Santiago.

Asi, la distribucion de la muestra por region y sus
respectivos margenes de error muestral son los siguientes:

Regidn Casos Error Muestral %
Metropolitana 1.000 3,09
Valparaiso 600 4,00
BioBio 600 4,00
Arica y Parinacota 500 4,38
Tarapacd 500 4,38
Antofagasta 500 4,38
Atacama 500 4,38
Coquimbo 500 4,38
del Libertador B. O. 500 4,38
del Maule 500 4,38
de La Araucania 500 4,38
de Los Lagos 500 4,38
de Aisén 500 4,38
de Magallanes 500 4,38
de Los Rios 500 4,38
TOTAL 8.200 1,08
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FORMULA 1:

CALCULO DE ESTIMACIONES

Donde:

e : Error muestral

z : Coeficiente de confianza (z = 1,96 para un 95%
de nivel de confianza)

p :proporcion de casos con la caracteristica en
estudio (p = q=0,5 para V. Mdxima)

n :tamano muestral

Férmula utilizada en el cdlculo de estas estimaciones de error para universos infinitos

2 4 D |S'|'R | B U Cl [j N D E LA M U ESTRA Los casos asignados a cada regidn se distribuyeron entre

las ciudades seleccionadas de la misma de acuerdo al
criterio de proporcionalidad y al peso de cada ciudad,
garantizando de este modo que las ciudades mas pequenas
tengan un minimo de 8 casos.

MAPA 1: DISTRIBUCION DE LA MUESTRA POR REGION Y COMUNA, SEGUN PORCENTAJE URBANO

Arica

>

ARICA'Y PARINACOTA

181.402 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA

94,7 167.839

CASOS MUESTRA % DE CADA COMUNA POR REGION

200

TOTAL: 500

1 Todas las regiones tienen una poblacion urbana superior a las 50.000 personas, por lo que todas ellas constituyen universos infinitos.

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL



TARAPACA

328.921 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA

99.1% 184.419
9% 17 92.731
Pozo Almonte 66'5% 11927

[QUIQUE
o CASOS MUESTRA % DE CADA COMUNA POR REGION
Alto Hospicio 31 9 7777777 41 %

160 21% .
21

TOTAL: 500

ANTOFAGASTA

988.130 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA

Dl 99,471 37.704
Calama 98,7% 14-7079

97.4% 20.479

86,2 9.060

. Antofagasta CASOS MUESTRA % DE CADA COMUNA POR REGION

133 o

Tal Tal

TOTAL: 500
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P Diego de Almagro

ATACAMA

284.607 HABITANTES

% URBANO TOTAL

97,6%
91.1%
97,3%

POBLACION URBANA

162.749
42.095
12.231
10.602

POBLACION URBANA

213.662
207.998
84.943
14.372
13.308

% DE CADA COMUNA POR REGION

Chanaral ®
95%
[
Copiapo CASOS MUESTRA
357
92
27
° 24
Vallenar
TOTAL: 500
coauiMBo
793.153 HABITANTES
La Serena gz,;g?[)
@ -
) @ Vicuiia y/ /0
Coquimbo 75,2%
53,8%
Ovalle 51 '8%
200
195
Salamanca
[

TOTAL: 500
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VALPARA[SO % URBANO TOTAL POBLACION URBANA  CASOS MUESTRA

1.795.765 HABITANTES 100% 289.948 131
' 99,7% 268.638 125

98,7% 161.630 19

99.1% 134.130 65

IR 95,7% 95.974 47
90,1% 70.796 34

pewcar ST 964% 53330 26

o2 a2 89.1% 40865 20

P e e 157% 29163 14

vlpogo Ylo®  @Ome 69,5% 21279 10
° ® Quilpué

S 85,7% 14.182 8

73,6% 11.955 8

® san Antonio 51,2% 9796 8

85,5%; 6.923 8

52,49 5.822 8

ey

CASOS MUESTRA: 600
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METROPOLITANA

7.007.620 HABITANTES

Lampa
Curacavi@
@ Santiago

® @ Puente Alto
Talagante @ ..San Bernardo

o Buin
Melipilla

Calera de Tango

CASOS MUESTRA: 1000

0'HIGGINS

900.163 HABITANTES

@ Codegua

[ ] Rancagua
Coltauco@ @ Requinoa

San Vicente de TT@ @ Rengo
® San Fernando
Nancagua @
‘Chimbarongo

CASOS MUESTRA: 500
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Colina I t'

i

% URBANO TOTAL

99.7%
99.9%
97,7%
80,7%
64,4%
83,5
84,3%
70,1%
64,3%
24,4

POBLACION URBANA

2.073.381
757.241
308.037

93.037
69.374
65.347
62.629
47.195
19.417
15.131

CASOS MUESTRA

% URBANO TOTAL ~ POBLACION URBANA  CASOS MUESTRA

96,5%
80,2%
12,9%
94,5%
92,2%
20,3%
99,2%
42,8
48,6%

242.017
29.370
449N
26.037
18.133
13.220
10.335

7.993
6.192



MAULE

1.023.686 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA

96% 240.030

o 84%  119.942

81% 75.031

vaule g @ 80,7% 44,490

San Javier @ @ San Clemente 58,2% 23821
Consgtuci()n Villa Alegre 35.9% 14075
@ Linares ll-u% 8.788

CASOS MUESTRA % DE CADA COMUNA POR REGION
223 17%
26% oot

22,6 %

CASOS MUESTRA: 500
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% URBANO TOTAL POBLACION URBANA

B10 B0 “Q 981% 225370
2.061.544 HABITANTES 99'40/0 170515

91,3% 163.118

14,1% 151.422

99,9% 128.061

99,7% 105.955

@ soncerts 99,6% 98.619

@ chillan 99,7% ll71 54
BT 61,9% 31.826
69,5% 29.929

. Talcahuano

Hualpén @ @ concepcion @ wumbel @ Yungay 63'40/0 21 .573
ianl PEdro. @ cChiguayante .:ja
e laPaz A
® Coone P 12,T% 14.743
® Lota

Muichen 60,7% 13.174
@ oo 68,2% 12.686
23,3% 10.908
61,57 9.922
83,9% 70.995

. Carete

CASOS MUESTRA

03
7%
73 |
48

45
G
0

CASOS MUESTRA: 600

30 ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL

N9 ©O ©O CO ©CO ©O



ARAUCANIA

472.686 HABITANTES ’ % URBANO TOTAL POBLACION URBANA CASOS MUESTRA

94,7% 298.226 315
89,47 45.832 48
. 57.3%  43.634  hb
Traigtfn gCtC’”a 71,5% 23387 25
Temuco oo 66% 14334 1 5
- 12,3% 12.890 14

Angol

Nueva

e .:r;argre Las Casas 73'1 0, 11.109 12
29,9% 8.383 9

@ Loncoche

CASOS MUESTRA: 500

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA CASOS MUESTRA

924 150.836 376
64,97 25.029 62
46,1% 14.337 36

&T% 10.250 26

LOS RI0S

381.120 HABITANTES

Valdivia % DE CADA COMUNA POR REGION
[ @ Los Lagos 51 %

125% .
752 %
L.a Union o
@ Rio Bueno

CASOS MUESTRA: 500
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LOS LAGOS

856.971 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA CASOS MUESTRA

®0s0rno 88,67  220.585 234
urranque 90,9%  130.436 159
.Llanquihue 73,8% 3[][171 32

@ Puerto Varas 68,3% 28789 30
® Puerto Montt 17,9% 14.444 16
Calbuco@ 39,1 % 14-052 1 5
64 13.193 14

o
ANCUG

CASOS MUESTRA: 500
AISEN

106.885 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA

89,6% 23.078

CASOS MUESTRA % DE CADA COMUNA POR REGION

Coyhaique 500

CASOS MUESTRA: 500
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MAGALLANES

159.666 HABITANTES

% URBANO TOTAL POBLACION URBANA CASOS MUESTRA
97% 121824 433

88,8%  18.942 67

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" woecmcowmrRresey
135%
@ Frero Natales e
® Punta Arenas
CASOS MUESTRA: 500

N~

~

s S,

-
"

PR F
’3(-

4

.
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2.5 MECANISMOS DE SELECCION DE
UNIDADES DE MUESTREOQ

El disenio probabilistico permite que, en la seleccidon
de las diversas unidades muestrales, se conozca la
probabilidad de seleccién para cada una de las etapas.

Dado el caracter probabilistico por etapas del disenio
utilizado, la seleccion de las unidades muestrales no
contempla el reemplazo en ninguna de las etapas de
seleccion e incorpora un método de recuperacién de casos
de no-respuesta que no afecta el cardcter probabilisticoy
que, alavez, mantiene el tamano deseado de lamuestra.

SELECCION UNIDADES PRIMARIAS DE
MUESTREQ (MANZANAS)

Para lograr una adecuada dispersién de la muestra
e incrementar su representatividad, se efectud
un promedio de cuatro encuestas por manzana,
disminuyendo asi el efecto diseno de la encuesta y
mejorando la varianza entre conglomerados. Para lo
anterior, se trabajo bajo el supuesto de que al interior
de los conglomerados se deberfan generar respuestas
mdas homogéneas que las que se pueden encontrar
entre distintos conglomerados de una misma ciudad.
Por lo tanto, en cada ciudad se selecciond al azar el
numero de manzanas que resulta al dividir por cuatro
el nimero de casos asignado a la ciudad.

Con el fin de evitar reemplazos y, a la vez, obtener el
namero de casos asignados a cada region, se seleccioné un
excedente o sobre muestra de 30% de manzanas en cada
ciudad por posibles pérdidas. Este porcentaje adicional
no constituy6 una muestra de reemplazo, sino que fue
parte de la muestra original y todas las manzanas y/o
localidades tenfan la misma probabilidad de seleccién
en la primera ronda de seleccion de unidades primarias.

Por ejemplo, a Constitucion le correspondian 42 casos,
por lo que se seleccionaron 14 manzanas (30% mas
de las necesarias). Para ello, la consultora conté con
cartografia actualizada del INE para todas las ciudades.
En una segunda ronda, se escogieron las 11 manzanas
—de entre las 14 seleccionadas durante la primera
ronda— que serfan suficientes para obtenerlos 42 casos
enlaeventualidad de que no hubiera ningin caso de no
respuesta, ya sea por rechazo u otro motivo.

Esta proporcién de sobre-muestreo aumentd del 30%
al porcentaje que fuese necesario en las ciudades con
menor numero de casos. A modo de ilustracién, en la
Region del Maule, la ciudad de Villa Alegre tenia ocho
casos en la muestra, porlo que en ella se seleccionarian
tres manzanas, es decir, un 50% mds de las dos que
serfan suficientes para lograr los ocho casos (a razon
de cuatro encuestas por manzana).

Previo al proceso de seleccidn, las manzanas fueron
numeradas en los respectivos mapas y se procedio a
extraer al azar las manzanas sorteadas.

SELECCION DE UNIDADES SECUNDARIAS
DE MUESTREOQ (VIVIENDAS)

Alinterior de cada manzana seleccionada se registraron
todaslasviviendas, excepto aquellas que no correspondian
aviviendas particulares, tales como locales comerciales,
centros de atencion al publico, lugares de esparcimiento,
hoteles, moteles, viviendas colectivas (Hogar de Cristo,
por ejemplo), escuelas, etc. El total de viviendas fue
dividido por cuatro u otro niumero de ajuste cuando
el niumero de viviendas no era multiplo de cuatro,
resultando asi el intervalo que se utilizd para elegir las
viviendas a entrevistar.

Se determind al azar, mediante tabla de ntimeros
aleatorios, un niumero de arranque inferior al divisor, el
que identificaba ala primera vivienda elegible. En todas
las manzanas, el encuestador debia iniciarla selecciéon
de viviendas en la esquina nor-oriente y caminar en
sentido contrario alos punteros del reloj. Las restantes
viviendas se eligieron aplicando sucesivamente el
intervalo determinado. En el caso de edificios o sitios con
mads de unavivienda, su seleccidén se realizé ordenando
y numerando las viviendas de la planta o edificio y
aplicando la tabla de numeros aleatorios.

Sialgunavivienda seleccionadano era apta para aplicar
laencuesta en el momento (deshabitada, nadie contesta,
guardia no permite acceso, etc.), se debia dejar registro
delanorepuesta o motivo de no logro, y se continuaba
con la siguiente vivienda seleccionada, pues dicho
procedimiento no alteraba la aplicacidn del intervalo
para elegir la vivienda siguiente.



En todos los casos de no respuesta o no logro, el
encuestador debia dejar registro del motivo de no
respuesta para cada vivienda. En caso de no haberrechazo
del entrevistado, la vivienda debia ser re-visitada en
otra fechay hora a objeto de encontrar a sus residentes.
Cabe destacar que no hubo reemplazo de viviendas.

SELECCION DE UNIDADES TERCIARIAS
DE MUESTREO (INDIVIDUOS)

Una vez seleccionada la vivienda, el encuestador
debia preguntar por el niumero y nombre de pila de
todas las personas de 15 afios y mds que residieran
permanentemente en ese hogar (individuos elegibles),
indistintamente de si se encontraban o no presentes en
ese momento, y aplicar la tabla de numeros aleatorios
de Kisch para seleccionar al entrevistado.

Al igual que en las demads etapas, no hubo reemplazo
en esta fase, por lo que si el individuo elegido no se
encontraba en ese momento, el encuestador volvia al
lugar hasta en tres oportunidades, consultando porlos
diasy horas en que fuese mas factible ubicar ala persona
en cuestidn y aplicarle la encuesta. Sillegadala tercera
visita el individuo seguia inubicable o bien no aceptaba

participar en el estudio, se dejaba registro de la situacién
indicando el motivo de no logro de esa encuesta.

Sino habia ningun individuo elegible en el hogar (por
ejemplo, siresidian alli solo personas de edad avanzada
con problemas de discapacidad), se pasabaalasegunda
vivienda seleccionada, sin reemplazo.

TRATAMIENTO DE LA NO RESPUESTA

Para recuperar los casos de no respuesta o no logro por
problemas con la manzana (recinto militar, gimnasio,
centro comercial, colegios, sitios eriazos, etc.), con
la vivienda (deshabitada, nadie contesta, guardia no
permite acceso, etc.), o con el individuo a encuestar
(no hay individuos elegibles, rechazo después del tercer
intento), se utilizaban aquellas manzanas efectivamente
seleccionadas en primera ronda, pero no en la segunda.
Esto facilit6 la recuperacién de la mayor parte de la
precisién perdida debido a las no-respuestas, ya que
permitid alcanzar el tamano muestral original deseado,
evitando asi el peligro de sesgos en las estimaciones
que se suscitan en la mayoria de los diseios muestrales
que contemplan reemplazos.
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1. ALCANCES TECNICOS

La comparabilidad en el tiempo se refiere a la
posibilidad de hacer comparaciones con los resultados
derivados del mismo proceso en diferentes instantes
de tiempo. Para permitir este cotejo no deben hacerse
variaciones metodoldgicas que puedan afectar los
valores de los datos sin explicacién. Lo anterior
implica que solo es posible comparar instrumentos
de medicién cuando se cumplen las siguientes
condiciones:

- Se han utilizado los mismos conceptos en base a
las mismas definiciones, es decir, se trata del mismo
instrumento

- El levantamiento de informacidn se realiza en el
mismo periodo

- El universo de poblacién es el mismo

- El cdlculo de la muestra se realiza de la misma forma

Al contrastarlos tres instrumentos de medicion aplicados
enlos periodos 2004/2005, 2009 y 2012, advertimos que:

- Existen solo algunas preguntas que se mantienen
idénticas en el cuestionario. Hay que enfatizar que
solo se refiere ala formulacién de la preguntay noalas
categorias de respuesta, ya que algunas difieren entre si.

- Varfa la extension del instrumento (2004: 50,

2005: 75, 2009: 118 y 2012:122)

CAPITULO I

-Eltamanomuestral delaencuesta 2004/2005 fue de 4.890
casos, mientras que laencuesta 2009 alcanzd 4.176 casos,
yenlaencuesta 2012, en tanto, se lograron 8.200 casos

- Los periodos de aplicacién de las encuestas 2004 (8
junio al 8 de julio de 2004) y 2005 (16 de mayo al 17
dejunio de 2005) son similares entre si, es un perfodo
que no varia significativamente. El levantamiento de
datos delaencuesta 2009 (16 de diciembre de 2008 en
RM hasta 16 de marzo de 2009), en cambio, se realizd
en perfodo de vacaciones, lo que podria haber afectado
el proceso. El trabajo de campo parala encuesta 2012,
en tanto, fue desarrollado en el periodo comprendido
entre el 17 de agosto y el 30 de septiembre de 2012.

Si efectivamente se decide realizar una comparaciéon
de los datos s6lo a nivel general, es decir, entre los
porcentajes referidos al total nacional. No obstante,
se debe considerar que el marco muestral no es
equivalente en los periodos 2004/2005, 2009 y 2012,
ademads al realizar la comparacion hay que cautelar
el periodo de referencia en la pregunta y revisar las
categorias de respuestas, para lo cual se debe analizar
cada uno de los instrumentos. Se procedié a cotejar
los resultados agregados, andlisis que se presenta a
continuacion.
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2. ASISTENCIA A ESPECTACULOS

2.1 TEATRO

Se observaen el Gréfico | que la asistencia de la poblacién
a espectdculos de teatro ha disminuido levemente
entre periodos. En el ano 2005?, la cifra alcanzé un
20,1%, mientras que el porcentaje para el perfodo 2009
descendid en 1,5 puntos porcentuales, concentrando
un 18,6% de la asistencia al teatro.Para el periodo 2012,
en tanto, la cifra disminuyd en 0,8 puntos, agrupando

al 17,8% de la poblacién.

Enlo que respecta ala poblacién que no habia asistido
al teatro en los 12 meses anteriores a la consulta,
observamos un aumento de mds de 10 puntos entre
los perfodos 2005 (58,7%) y 2009 (73,8%), mientras que

parael ano 2012 la poblacidn que no concurrid al teatro

se elevd en 4 puntos, alcanzando un 77,8%.

GRAFICO 1:

ASISTENCIA A OBRAS DE TEATRO SEGUN ANO
m2005 m2009 w2012

20,1% 58,7% 21.2%
18,6% 73,8% 7,6%
17.8% 77,8% b4%
' NUNCA HA ID0
sl 1o EN U VIDA

La poblacién que declaré al momento de la consulta
nunca haber asistido a ver una obra de teatro en suvida,
en tanto, disminuy6 considerablemente respecto al afio
2005: en dicho periodo alcanzd un 21,2%, porcentaje
que cayd drdsticamente aun 7,6% durante el ano 2009,
y experimentd luego una disminucién gradual para el
periodo 2012 concentrando solo al 4,4% de la poblacién.

2.2 DANZA

Enrelacidon a danza, la asistencia se mantuvo estable en
este tipo de espectaculo. Como se observa en el Grafico 2,
enel perfodo 20053 la asistencia alcanzé soloun 14,7%,
luego en el 2009 aumentd al 23,5%, y por dltimo, en
2012, la poblacién que acudid a ver algun especticulo
de danza disminuy? levemente hasta el 22,9%.

GRAFICO 2:

ASISTENCIA A OBRAS DE DANZA SEGUN AND
m2005 m2009 m2012

14,7% 59,4% 25,9%
23,5% 71,6% 4,9%
22,9% 72,6% 4,5%
i NUNCA HA ID
o \o LT

2 Eneste caso, para que la pregunta 10 del cuestionario 2004/2005 ( ¢Durante los Gltimos 12 meses, cuantas veces ha asistido a obras de teatro?)
fuera comparable con la pregunta de los cuestionarios 2009 y 2012 se recodificaron las categorias de respuesta de la pregunta de la siguiente
forma: 1 Siasistio (alternativas; 1 “mas de 6 veces”, 2 "4 0 5 veces”, 3 "2 o0 3 veces”, 4 "1 vez"), 2 No asisti6 (alternativa 5 “ninguna”), 3 Nunca ha ido

en su vida (alternativa 6 “nunca en su vida").

3 Eneste caso, para que la pregunta 13 del cuestionario 2004/2005 (;En los Gltimos 12 meses, cuantas veces ha asistido a espectaculos de danza?)
fuera comparable con la pregunta de los cuestionarios 2009 y 2012 se recodificaron las categorias de respuesta de la pregunta de la siguiente
forma: 1 Si asistio (alternativas; 1 “mas de 6 veces”, 2“4 0 5 veces”, 3“2 0 3 veces”, 4 "1 vez"), 2 No asistio (alternativa 5 “ninguna”), 3 Nunca ha ido

en su vida (alternativa 6 “nunca en su vida").

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL



Por otra parte, la poblacién que no habia asistido a
ver espectdculos de danza en los 12 meses anteriores a
la consulta aumentd en el transcurso de los periodos.
Vemos que, en el ano 2005, este numero alcanzé un
59,4%, siendo superado en mas de 10 puntos en el
periodo 2009 (71,6%), y manteniendo la tendencia
para 2012 (72,6%).

Al revisar los datos de la poblacién que reporté nunca
haberasistido aun especticulo de danza al momento de
la consulta, se aprecia una disminucién importante en
el tiempo: mientras que en 2005 el porcentaje alcanzd
un 25,9%, para el afo 2009 cay6 drasticamente a un
4,9%. Para el afio 2012, en tanto, observamos un leve
descenso del porcentaje llegando a un 4,5%.

2.3 CONCIERTOS Y/0 RECITALES EN VIVO

Conrespecto a conciertos y/o recitales, apreciamos en
el una disminucidén de la asistencia a este tipo
de espectaculos. En el ano 2005+, el ndumero alcanzd
solo un 27,5%, experimentando un aumento de casi
dos puntos porcentuales para el perfodo 2009 (29,3%);
sin embargo, esta tendencia se revierte en 2012, ya que
la poblacién que habia acudido a conciertos o recitales
en vivo durante los 12 meses anteriores a la consulta
disminuyd en 3,5 puntos, alcanzando un 25,8%.

Enrelaciénala poblacién que no habia asistido a conciertos
y/orecitales durante el ano previo ala consulta, para el
periodo 2005 este numero alcanzd un 53,1%, porcentaje
que se elevd en mds de 10 puntos para el ano 2009
(64,1%) y en 6,2 puntos para el periodo 2012 (70,3%).

Por tltimo, el porcentaje de la poblacién que al momento
dela consulta declard nunca haber asistido a conciertos
y/orecitales en vivo experimenté un baja considerable:
el afo 2005 este niumero alcanzé un 19,4%, valor que
cayo drasticamente hasta un 6,6% para el afo 2009,
y continuo descendiendo hasta llegar en 2012 a2 3,9%.

2.4 CINE

Al examinar los datos en torno ala concurrencia al cine
en cada uno de los periodos, constatamos en el

un aumento gradual de la poblacién que asistid a ver
peliculas a estos recintos durante el afo previo a la
consulta. Para el ano 2005, la poblacién que habia asistido
al cine alcanzd un 34,7%, cifra que se mantuvo estable
parael periodo 2009 conun 34,9% dela poblacién. Enlo
que respecta al periodo 2012, sin embargo, la poblacion
que habfa acudido a ver peliculas se incrementd en mds
de 10,3 puntos porcentuales, alcanzando un 45,2%.

ASISTENCIA A CONCIERTOS Y/0 RECITALES EN VIVO SEGUN ARO
m2005 m2009 m2012

27,5% 53,1% 19,4%
i NUNCA HA 1D0
o \o EN SU VIDA

ASISTENCIA AL CINE SEGUN ANO
m2005 m2009 m2012

|
34,7% 63.7% 1,6%
i NUNCA HA IDO
& \o EN SU VIDA

4 Eneste caso, para que la pregunta 16 del cuestionario 2004/2005 ( ;En los Gltimos 12 meses, cuantas veces ha asistido a conciertos y/o recitales
en vivo?) fuera comparable con la pregunta de los cuestionarios 2009 y 2012 se recodificaron las categorias de respuesta de la pregunta de la
siguiente forma: 1 Si asistio (alternativas; 1 “mas de 6 veces”, 2 “4 0 5 veces”, 3 “2 o 3 veces”, 4 "1 vez"), 2 No asistio (alternativa 5 “ninguna”), 3

Nunca ha ido en su vida (alternativa 6 “nunca en su vida")

CAPITULO I

41



42

ENPCC 2012

Cotejando los tres periodos, notamos que el porcentaje
de la poblacién que no habia asistido al cine en los 12
meses anteriores a la consulta ha ido disminuyendo
lentamente. Se observa para el periodo 2005 un 63,7%,
parael ano 2009 un 62,2%, mientras que se reporta una
baja considerable parael ano 2012 en que llega al 53,4%.
Cabe destacar que la poblacién que declaré nunca
haberido al cine en suvida no representa un porcentaje
considerable.

2.5 COMPARACION GENERAL 2004/2005, 2009 Y 2012

Alrevisarlos datos desagregados por afios de la poblacién
que habia asistido a espectaculos culturales durante
los doce meses previos a la consulta, observamos en el

que las peliculas exhibidas en el cine representan
el espectaculo con un incremento constante en términos
de asistencia en los tres periodos.

Enelano 2005 el indice de concurrencia al cine alcanzé un
34,7%, porcentaje que aumento levemente en el periodo
2009 hasta alcanzar un 34,9%, mientras que asistencia
al cine para el afo 2012 se elevd considerablemente
hasta el 45,2%.

La asistencia de la poblacién a obras de teatro, en
tanto, presenta un descenso gradual durante los
periodos 2005 (20,1%), 2009 (18,6%)y 2012 (17,8%).
Finalmente, los porcentajes de la poblacién que declard
haber asistido a espectaculos de danza y conciertos
muestran oscilaciones: observamos en el periodo 2009
un incremento en la asistencia a estos espectaculos
enrelacidn alos indices de la medicién anterior, que
alcanzan un 23,5% en danzay un 29,3% en conciertos,
respectivamente; sin embargo, para el afio 2012 el
porcentaje disminuyd, llegando en danza al 22,9% y
en conciertos al 25,8%.

ASISTENCIA A ESPECTACULOS CULTURALES A NIVEL GENERAL SEGUN ANO

m2005 m2009 m2012

20,1% 14,7%

TEATRO DANZA

27,5% 34,7%

CONCIERTOS CINE




3. HABITOS DE CONSUMO SEGUN ANO
2004/2005, 2009 Y 2012

3.1 ARTES VISUALES

En relacién a la asistencia a exposiciones de artes
visuales, observamos en el Grifico s que, paraelafo 2005,
el nimero de concurrencia alcanzd un 23,6%, mientras
que para el perfodo 2009 descendid levemente a 22,2%.
Enel periodo 2012, en tanto, este niumero experimentd
un aumento hasta alcanzar un 24,9%.

La poblacién que no concurre a exposiciones de artes
visuales, en cambio, haido disminuyendo gradualmente
en cada uno de los periodos. Se aprecia que durante
el ano 2005 un 76,4% de la poblacién no acudié a este
tipo de exhibiciones, cifra que en el periodo 2009
cay6 al 70,9%, y luego en el ano 2012 se elevd apenas
aun 71,4%.

GRAFICO 6:

Cabe destacar que la poblacién que “nunca ha ido en
su vida”s a una exposicidn de artes visuales ha ido
disminuyendo considerablemente. Para el periodo 2009,
el porcentaje alcanzaba aun 6,9%, mientras que parael
ano 2012 estd cifra descendié a un 3,7%.

3.2 MUSEOS

El porcentaje de la poblacidn que visité museos es
muy similar en los periodos 2005 y 2009, tal como se
puede apreciar en el Grifico 7, alcanzando un 20,5% y
un 20,8%, respectivamente; mientras que en el ano
2012, la concurrencia experiment6 un alza de casi 3

puntos (23,6%).

GRAFICO 7:

ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES SEGUN ANO
m2005 m2009 m2012

23,6% 76,6%
22.2% 70.9% 6,9%
24.9% T 4% 3.7%
i NUNCA HA IDO
s o EN SU VIDA

ASISTENCIA A MUSEQS SEGUN ANO
m2005 m2009 w2012

25% 56,6% 20,9%
208% 74,0% 5,7%
23.6% 73.8% 2.5%

i NUNCA HA ID

s \o |‘EJN[:SUW[]/-\D

5 Lapoblacion que nunca ha ido a exposiciones de artes visuales no se puede analizar en el afio 2005, ya que en el cuestionario de ese periodo la

pregunta 6 no incluy6 la categoria de respuesta “nunca ha ido”.
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Respecto ala poblacion que en los 12 meses anteriores
a la consulta no habia asistido a museos, observamos
que para el periodo 2005 el porcentaje alcanzé un 58,6%,
aumentando luego casi 20 puntos para el ano 2009 (74%)
y disminuyendo apenas para el periodo 2012 hasta un
73,8%. El porcentaje de la poblacién que nunca haido
a un museo, en tanto, disminuyo considerablemente
respecto al afo 2005: en ese periodo alcanzd un 20,9%,
cayendo drasticamente a un 5,2% para ano 2009, y
manteniendo la tendencia para el periodo 2012 en que
el porcentaje de la poblacién que “Nunca ha ido en su
vida” a un museo disminuyd hasta un 2,5%.

3.3 BIBLIOTECAS

Enel se observa que la poblacién que asistié
a bibliotecas alcanzd, durante el afio 2005, un 23,8%,
mientras que para el periodo 2009 este niimero descendid
levemente hasta el 21,6%, continuando a la bajaen el
ano 2012 conun 18,2%.

ASISTENCIA A BIBLIOTECAS SEGUN AND
m2005 m2009 m2012

23,8% 76,2%

i NUNCA HA IDO
o 10 EN SU VIDA

La poblacidn que no concurrié a bibliotecas, en
cambio, presenta una disminucién gradual entre
periodos. Tenemos que, para el aflo 2005, un 76,2%
de la poblacién no habia acudido a estos recintos,
mientras que el nimero para el perfodo 2009 descendid
al 71,1%, presentando, sin embargo, un repunte para
el afio 2012 en que el porcentaje de la poblacidn que
no habia concurrido a bibliotecas aumentd a un 77%.

Por otro lado, la poblacién que “nunca ha ido en su
vida” a bibliotecas disminuy6 gradualmente® . Para el
periodo 2009 la cifra alcanzd a un 7,3%, en tanto que
para el ano 2012 el porcentaje decrecié hasta el 4,8%.

3.4 MUSICA

Como se aprecia en el ,lapoblacidn que reporté
escuchar musica en los periodos 2005 (95,4%), 2009
(92,5%) y 2012 (97,1%) se mantiene estable y no baja
del 9o%, mientras que el porcentaje de la poblacién que

declaré no escuchar musica es muy bajo.

POBLACION QUE ESCUCHA MUSICA SEGUN ANO
m2005 m2009 m2012

|
95.4% 4,6%

S| NO

3.5 LIBROS LEIDOS

En las mediciones 2005, 2009 y 2012 se consultd a
la poblacidén respecto al numero de libros que habia
leido en los ultimos 12 meses. Para el periodo 2005, la
poblacién que habialeido al menos 1 libro alcanzd solo
el 22,6%, mientras que en el 2009 aumentd casi al doble,
concentrando al 41,4% en el 2012, en tanto, la cifra se
acrecentd en casi 6 puntos porcentuales alcanzando

un 47% ( )-

POBLACION QUE HABIA LEIDO AL MENOS UN LIBRO DURANTE
LOS DOCE MESES ANTERIORES A LA CONSULTA, SEGUN ANO

m2005 m2009 w2012

22,6% 77.6%

NO HA LEIDO
NINGUN LIBRO

HA LEDO AL
MENOS 1 LIBRO

6 La poblacion que nunca ha ido bibliotecas no se puede analizar desde el afio 2005, ya que el cuestionario de ese periodo no incluyo6 la categoria

de respuesta “nunca ha ido”



Como se observaen el sobre cantidad de libros
leidos en los tltimos doce meses, en el afio 2005 un 22,6%
delapoblacion report6 haber leido al menos un libro, el
77,4% entre 1 a g libros, mientras que la poblacién que
habialeido de 6 a 10 libros alcanzé el 15%, porcentaje

que disminuy6 al 7,5% para mis de 11 libros.

FRECUENCIA LECTORA EN LOS ULTIMOS DOCE MESES, SEGUN ANO
m2005 m2009 m2012

77.6% 15% 7,9%

1 A5 LIBROS 6 A 10 LIBROS MAS DE 11 LIBROS

Enrelacién al periodo 2009, del 41,4% de la poblacion que
habialeido al menos un libro en los tltimos 12 meses,
el 76,2% manifestd haber leido entre 1 a g libros, cifra
que disminuye a un 14,4% para aquellos que leyeron
entre 6 a 10librosy cae a9,4% entre quienes declararon
haber leido mds de 11 libros.

Con respecto al ano 2012, del 47% de la poblacién que
al menos leyd un libro en los 12 meses anteriores a la
consulta, el 77,7% habialeido entre 1 a 5 libros, mientras
que la poblacién que reportd haberleido de 6 a 10 libros
disminuye a un 14,9%, porcentaje que baja hasta un
7,4% cuando se trata de mas de 11 libros.

3.6 INDICE DE EQUIPAMIENTO CULTURAL EN EL
HOGAR, SEGUN ANO 2004/2005, 2009 Y 2012

En las mediciones 2005, 2009 y 2012 se consultd
a la poblacidn cudl o cudles de los instrumentos o
materiales posee en suhogar; instrumentos musicales,
amplificadores de sonido y programas computacionales
para componer musica , materiales para artes visuales,
camara fotografica no digital y digital , instrumentos
para fabricar artesania, cdmara de video, programas
computacionales para montaje de imagenes digitales
y banda sonora, maquillaje y vestuario para teatro,
instrumentos para malabarismo y acrobacia, DVD,
VHS, CD, casetes, discos y libros.

A partir de estas variables se construy6 un indice para
identificar el nivel de equipamiento que existe en el hogar.
Enel observamos que ha ido disminuyendo
la poblacién que carece de instrumentos o materiales
culturales en el hogar en el transcurso de los periodos

2005 (41,2%), 2009 (35,8%) y 2012 (17%).

La poblacién que posee “equipamiento cultural medio”,
en cambio, ha ido aumentando gradualmente. Se
aprecia que, en el ano 2005, el indice alcanzaba al 48,7%,
creciendo cinco puntos para el periodo 2009 (53,8%) y
enmasde 11 puntos porcentuales parael 2012 (65,2%).

En relacidn a los hogares que cuentan con “alto
equipamiento”, es decir, que poseen entre 7 y 10
instrumentos o materiales culturales, observamos que
el porcentaje enlos periodos 2005 (7,3%) y 2009 (8,2%)
se mantuvo estable y sin variaciones significativas, en
cambio para el ano 2012 aument6 al doble respecto a
la medicién anterior, alcanzando un 16,9%.

EQUIPAMIENTO CULTURAL EN EL HOGAR SEGUN ANO
m2005 m2009 m2012

[ ]

7,3% 48,7% 41,2% 2,7%
ALTO MEDIO BAJO NO EXISTE
7A10 LAb 1A3 EQUIPAMIENTO
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1. CARACTERIZACION DE LOS
HOGARES Y ENTREVISTADO

1.1 CARACTERIZACION DE HOGARES

SEX0

El 51,5% de las personas son mujeres y el restante
48,5% son hombres.

EDAD

Casi la cuarta parte de esta poblacidn(24,6%) tienen
entre 15y 29 anosy el 21,3% de ellos se ubica en el grupo
etario de 45 a 59 anos. Uno de cada cinco personas
(19,9%) tiene entre 30y 44 anos, mientras que el 17,5%
tiene 6o anos o masy, en el otro extremo, uno de cada
seis (16,6%) tiene 14 anos o menos.

PARENTESCO

El 36,3% de las personas son jefes de hogar. La cuarta
parte de los integrantes de estos hogares (24,8%) son
hijos/as o hijastros/as delos jefes del hogar, el 19,9% de los
integrantes son sus conyuges, y el 3,1% sus convivientes.

El16,1% delas personas son nietos/as del jefe del hogar,
ubicdndose a continuacion quienes son yernos o nueras

(2,1%), hermanos/as (2,0%) o padres (1,6%) del jefe
del hogar.

ESTADO CONYUGAL

El 37,6% de la poblacién en consulta son solteros/as,
una tercera parte de ellos (32,8%) casados, y uno de
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cada diez (9,9%) convive con su pareja. Los/las viudos/
as alcanzan el 9,3%, los/las separados/as de hecho
representan el 7,3%, ylos/las anulados/as o divorciados/
aslleganal 1,5%.

PERSONAS EN EL HOGAR

La cuarta parte de la poblacién en consulta (24,5%)
estdn constituidos por tres personas, mientras que enel
21,8% hay dos personasy una proporcién muy similar
(21,6%) de los hogares lo conforman cuatro personas.

Finalmente, el 9,3% de los hogares son unipersonales.
El promedio total de personas por hogarenlaslocalidades
urbanas incluidas en la muestra es de 3,46 personas.

NIVEL EDUCACIONAL

Mis de la cuarta parte de las personas (26,7%) tiene
educacién basica; en tanto, el 45,2% cursd educacion
mediay un 22,4% educacién superior.

GRUPO SOCIOECONOMICO

De la poblacién en que fue posible recabar informacion
para determinar su nivel socioeconémico segun la
matriz que se detalla en los anexos (95,95% de los
hogares), el 18% de ellos pertenecen al grupo E, el 38%
se ubica en el grupo socioecondmico D, el 20% en el
nivel C3, el 17% corresponde a C2 y, finalmente, el
7% queda ubicado en el grupo socioeconémico ABC1.
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GRAFICO 13:

DISTRIBUCION DE LA SITUACION LABORAL DE LOS ENTREVISTADOS

51,2% 19,9% 13,6% 9.9%

3.2% 1,6% 0,5% 0,3%

TRABAJANDO POR EN QUEHACERES ~ ESTUDIANDO  JUBILADO O RENTISTA ~ BUSCANDO TRABAJO, HABIENDO  SIN TRABAJARPERO  INCAPACITADO PERMANENTE  BUSCANDO TRABAJO

INGRESO MONETARIO DE SU HOGAR

TRABAJADO ANTES TIENE EMPLEO PARA TRABAJAR POR PRIMERA VEZ

1.2 CARACTERIZACION DEL
ENTREVISTADO

SITUACION LABORAL

Como se puede apreciar en el Grifico 13, poco mds de
la mitad de la poblacién urbana de 15 o mds anos se
encontraba trabajando por ingreso monetario (51,2%)
durante la semana anterior a la medicién.

En este caso, se aprecian diferencias considerables entre
hombres (64,9%) y mujeres (38,3%), y entre los niveles
socioecondomicos ABC1 (61,7%) v E (29,7%). A nivel
regional, las principales diferencias se observan entre
la Regién de Magallanes (58,3%)y del Biobio (43,6%).

GRUPOS DE OCUPACION

Considerandola clasificacién internacional de ocupaciones
CIUO-88, dentro de la poblacién urbana de 15 0 méas
anos que declara haber estado trabajando por un ingreso
monetario o sin trabajar, pero con empleo durante la
semana anterior a la medicidn, el 17,8% corresponde al
grupo de trabajadores no calificados, seguido de los grupos
de oficialesy operarios mecénicos (16,1%) y de trabajadores
de los servicios y vendedores de comercios (15,1%).

TIPO DE EMPLEOQ

Dentro dela poblacién urbana de 15 0 mas afios que declard
haber estado trabajando por un ingreso monetario o sin
trabajar, pero con empleo, durante la semana anteriorala
medicidén (Grafico 14), el 57,7% senial6 que, en ese empleo,
pertenece al grupo de asalariados del sector privado.
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Eneste caso, se observan diferencias entre hombres (63,5%)
y mujeres (48,4%), asi como una marcada disminucion
por tramos etarios a medida que estos avanzan (69,6%
entre 15y 29 anosy 33,2% entre quienes tienen 6o anos
y més). A nivel regional, es posible observar diferencias
entre las regiones Antofagastay Atacama (ambas conun
62,8%) y la de Aisén (41,3%). Este grupo de asalariados
del sector privado es 2,5 veces mayor que el de los
trabajadores por cuenta propia (23%), ubicindose en
tercer lugar y a considerable distancia los asalariados
del sector publico (8,8%).

GRAFICO 14:

ESTRUCTURA DEL EMPLEO DE LOS ENTREVISTADOS

ASALARIADO DEL SECTOR PRIVADO | EYAEZ]

( EMPLEADO, OBRERD, JORNALERD)
TRABAJADOR POR CUENTA PROPIA | R/ S
ASALARIADO DEL SECTOR PUBLICO | K/
EMPLEADOR 0 PATRN | EIEE/

PERSONAL DE SERVICIO DOMESTICO | AR/
PUERTAS AFUERA

PERSONAL DE SERVICIO DOMESTICO | [EEZ
PUERTAS ADENTRO

FAMILIAR 0 PERSONAL No | [TEEA
REMUNERADO

NO RESPONDE | [IF&Z]




PARTICIPACION EN ORGANIZACIONES SOCIALES

Confirmando la tendenciaya detectada en otros estudios,
las dos terceras partes de los chilenosy chilenas residentes
urbanos/as de 15 afios y mds (66,6%) no participa en
ninguna organizacién social. Esta tendencia no exhibe
diferencias por sexo, edad, situacién ocupacional, nivel
educacional, estado conyugal o nivel socioeconémico
de los entrevistados, aunque la no participacién se
incrementa en la Regién de Antofagasta (73,9%) y
decae por debajo de la media en la Regiéon del Maule
(58,3%), y en las ciudades pequenas (58,8%).

Las organizaciones de vecinos (8,3%), los grupos
religiosos (7,06%) y los clubes deportivos (7,2%) son las
organizaciones que concentran los mayores grados de
participacion.

La participacién en organizaciones de vecinos es mds
relevante en las regiones de Atacama (13,4%), de La
Araucania (15,0%) y especialmente en la de Los Rios
(16,5%), asi como enlas ciudades pequenas (19,2%). Las
organizaciones de vecinos convocan en mayor medida a
las personas de 60 anosy mas (14,4%) y alos jubilados,
sin diferencias por sexo, nivel educacional o estado
conyugal. Observamos, ademds, que esta convocatoria
se incrementa leve, pero sistematicamente, a medida
que desciende el GSE de los entrevistados (desde un
4,2% en el ABC1 hastaun 10,2% enel E).

La participacidn en grupos religiosos, en tanto, es
superior en las mujeres (9,4%) por sobre los hombres
(5,7%), y se incrementa en grupos de mayor edad
(desde un 5,6% en el grupo etario mds joven hasta el
11% en el grupo mayor). La participacién en grupos
religiosos superala media entre las personas dedicadas
a los quehaceres del hogar (10,8%), las personas con
educacidn basicaincompleta (10,8%) y enlas regiones
del Biobio (12,5%) y de Los Rios (13,4%). Por otra
parte, este indice también exhibe un incremento leve,
aunque constante, a medida que desciende el GSE de
los entrevistados (desde un 5,3% en el ABC1 hasta un
11% en el E), sin embargo en el grupo D (7,2%) es algo
inferior al C3 (8,1%).

La participacidon de los hombres en clubes deportivos
(12,7%) sextuplicaala de las mujeres (2,1%). A diferencia
de las organizaciones anteriores, los clubes deportivos
muestran mayores grados de participacion del grupo
etario mds joven (9,9%), asi como de los estudiantes
(13,1%) y de los residentes en la Regién de Valparaiso
(10,1%). Llama la atencién que la participacion en clubes
deportivos sea mds baja en los GSE extremos (4,9% en
el grupo ABC1y 4,4% en el E) que en los tres grupos
intermedios, cuya participacidn en clubes deportivos

flucttia entre el 8%y el 9,1% ( ).

CAPITULO Il

DISTRIBUCION DE LA PARTICIPACION DE LOS ENTREVISTADOS EN
ORGANIZACIONES SOCIALES

NO PARTICIPA |

ORGANIZACION DE VECINOS |
( JUNTAS DE VECINOS, UNIDAD COMUNAL )

GRUPO RELIGIOSO |
( MOVIMIENTOS PASTORALES, GRUPOS DE IGLESIA )

CLUB DEPORTIVO |

(GRUPQ DE PERSONAS QUE SE ORGANIZA
PARA PRACTICAR DEPORTE )

CENTRO DE ALUMNOS / AS, |
CENTRO DE PADRES Y APODERADOS

ORGANIZACIGN DE ADULTO MAYOR |

ORGANIZACIGN / AGRUPACION ARTISTICA |
Y/0 CULTURAL ( GRUPO TEATRO / DANZA/ MUSICA)

GRUPQ DE VOLUNTARIO |

COLEGIO PROFESIONAL |
I ASOCIACIGN GREMIAL/ SINDICATO

GRUPO DE MUJERES |
| CENTROS DE MADRES

ORGANIZACION, AGRUPACION |
0 MOVIMIENTO QUE DEFIENDE UNA CAUSA

ASOCIACIGN 0 AGRUPACION JUVENIL |
(TRIBU URBANA, GRUPO VIRTUAL, BARRA DE FUTBOL)

PARTIDO POLITICO |

ASOCIACION PRODUCTIVA |

( DE MICROEMPRESARIOS, AGRICOLAS,
DE PESCADORES )

ASOCIACIGN 0 COMUNIDAD INDIGENA |

MOVIMIENTO GUIAS Y SCOUTS |

OTRO |

NS/NR |

51



52

ENPCC 2012

ASISTENCIA A CURSOS DE FORMACION
0 CAPACITACION

Una nitida mayoria del 83,9% dela poblacién urbana del
pais de 15 anosy mds declaré no haberrealizado, enlos
12 meses anteriores a la consulta, cursos de formacién
o capacitacion ( ), falencia en que las mujeres
superan alos hombres por 5 puntos porcentuales (86,4%
y 81,2%, respectivamente). Los segmentos en que esta
tendencia supera el go% son: personas con educacion
bésica incompleta (94,2%), grupo socioeconémico E
(91,7%), jubilados (93,6%), viudos/as (92,3%), grupo
etario de 6o anosy mas (91,4%), personas con educacion
media incompleta (90,4%) y personas dedicadas a los

quehaceres del hogar (90,1%).

Entre quienes habian realizado algin curso, la asistencia
a cursos de computacion (5,7%) es mayor que la
correspondiente a cursos de idiomas (3,2%). Entre
quienes habian realizado cursos de computacidn,
sobresalen las personas con educacién universitaria
incompleta (11%) y universitaria completa (9,6%),
aquellos pertenecientes al grupo C2 (9,9%), asi como
los residentes en las regiones de O’Higgins (9,5%), de
Valparaiso (9,9%) y de Arica (11,7%).

Entre quienes habian tomado cursos de idiomas, destacan
las personas con educacion universitaria incompleta
(7,3%) y universitaria completa (7,2%), los residentes
enlaRegion de Arica (5,6%), y, particularmente, los del
grupo socioeconémico ABC1 (9,2%). La capacitacidn en
otro tipo de cursos alcanza el 9,1% del total.

FORMACION Y/0 CAPACITACION DE LOS ENTREVISTADOS

NO HA REALIZADO NINGUN |
CURSO DE FORMACION

OTROS |
COMPUTACION |

IDIOMAS |

CONOCIMIENTOS DE IDIOMAS EXTRANJEROS

E181,8% delapoblacion urbanadel pais de 15 afios y mas
afirmd no hablar ni entender ningtin idioma extranjero,
mientras que el restante 18,2% dijo hacerlo. ( )

Entre quienes sefialaron hablar y entender al menos un
idioma, se aprecia una clara diferencia entre hombres

(22,2%) y mujeres (14,4%), a la vez que una fuerte
concentracion enlos grupos con mayor nivel educacional.
De esta manera, el porcentaje de personas que dijeron
conocer unidioma extranjero llega al 46,6% entre quienes
poseen educacion universitariaincompletay alcanza el
49,9% de quienes han completado estudios universitarios.
Porotro lado, el conocimiento de un idioma extranjero
se incrementa sistemdticay significativamente a medida
que sube el grupo socioeconémico de los entrevistados,
desde el 3,8% en el GSE E hasta alcanzar el 45,7% en el
grupo ABC1.

El conocimiento también registra una marcada
correlacién con la edad, registrandose los mayores
valores de familiaridad con un idioma extranjero en
la poblacién menor: alcanzando un 29,2% en el tramo
etario de 15 a 29 anosy soloun 8,6% en el grupo mayor.
Otro segmento que se destaca por sobre la media es el
de los estudiantes (36,9%).

El andlisis regional identifica a las regiones de Atacama
(22%), de Coquimbo (24%), de Aisén (24,1%) y de
Magallanes (30%) como las conlas mas altas proporciones
de conocimiento de un idioma extranjero.

DISTRIBUCION DE LOS ENTREVISTADOS SEGUN CONOCIMIENTO DE
IDIOMAS EXTRANJEROS

IDIOMAS QUE HABLA Y ENTIENDE

Entre los idiomas respecto a los cuales las personas
declararon tener conocimiento, el inglés concentra
el 92,5%, de las menciones a otros idiomas son muy
inferiores: el segundo lugar lo ocupa el portugués con
un 8,2% y el tercero el francés con un 5,7%.

Esta marcada concentracién torna poco significativo
el analisis de tendencias segin los diversos segmentos.
Cabe consignar, sin embargo, que en el grupo etario de
60 anosy mas la proporcidn de personas que declararon
hablary entender francés (15%) casi triplica ala media
de quienes hablan y entienden dicho idioma.



PERTENENCIA 0 DESCENDENCIA DE ALGUN PUEBLO
INDIGENA

Como se observa en el , el 8,5% de la poblacién
urbanade 15 anosy mas reportd pertenecer o descender
de algun pueblo indigena, y cuatro de cada cinco de las
personas (equivalentes al 6,9% del total) afirmaron que
pertenecen o descienden del pueblo mapuche. Ninguno
de los otros pueblos sondeados alcanza el 1% de las
menciones, destacando en segundo lugar el pueblo
aymara con un 0,9%. La pertenencia o descendencia
del pueblo mapuche se concentra fuertemente en la
macrozonasur (15%) y particularmente en las regiones
de La Araucania (13,3%), de Los Lagos (15,9%), de
Magallanes (15,1%), de Los Rios (14,2%) y sobre todo
enlade Aisén (24,2%). Por otra parte, esta pertenencia
o descendencia del pueblo mapuche va enincremento a
medida que desciende el grupo socioecondmico (desde
un 2,2%enel ABC1 hastaun 9,3% enel E) y es superior
alamedia entre las personas dedicadas alos quehaceres
del hogar (9,4%) y en aquellos que conviven con sus

parejas (8,8%).

PERTENENCIA 0 DESCENDENCIA DE PUEBLOS INDIGENAS

NO PERTENECE A NINGUN PUEBLO INDIGENA |
MAPUCHE |

AYMARA |

DIAGUITA |

RAPA NUI |

ATACAMERO |

COVA |

QUECHUA |

KAWESQAR O ALACALUFE |

ENTREVISTADOS QUE HABLAN 0 ENTIENDEN ALGUNA
LENGUA INDIGENA

Una pequena proporcién de la poblacién objeto del
estudio (2,7%) reporta hablar o entender algunalengua
indigena. Esta cifra se eleva por sobre la media entre las
personas del GSE C2 ( 4,4%), enlas personas de educacién
universitaria incompleta (4,5%) y los residentes en la
macrozona sur (4,6%), y en las regiones de Tarapacd
(4,1%),de Aisén (4,3%), de Arica (5,3%) y especialmente
los residentes en la Regién de La Araucania (8,9%).
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LENGUAS INDIGENAS QUE SOLO ENTIENDE Y QUE
HABLA'Y ENTIENDE

Entre las pocas personas que hablan o entienden alguna
lengua indigena, se aprecia una fuerte concentracion
en la mencién del mapudungin que lo ubica a una
enorme distancia de las demas lenguas, superandolas
en mas de cinco veces. Esta concentracién se constata
tanto entre quienes solo entienden una lengua (71,1%
entiende el mapudungin), como entre quienes la hablan
y entienden (89,1% hablay entiende el mapudungin).

EXISTENCIA EN LA VIVIENDA DE UN LUGAR
HABILITADO PARA REALIZAR ACTIVIDADES ARTISTICO
CULTURALES

Uno de cada 11 residentes urbanos de 15 anos y mds
(8,9%) reportd que en su vivienda existe un lugar
habilitado para estos fines ( ). Esta proporcién
seincrementa entre los estudiantes (12,4%), las personas
con educacién técnica superior completa (12,5%),
y, sobre todo, en los niveles educacionales mas altos
alcanzando el 18,8% entre los entrevistados con educacién
universitaria incompletay el 18,6% entre aquellos con
educacion universitaria completa. También se aprecian
diferencias muy notorias segin el grupo socioeconémico:
asi, mientras el 24,2% del grupo ABC1yel 16,8% del C2
declaré que en su vivienda existen lugares habilitados
paraactividades artistico culturales, estas proporciones
descienden al 6,6% en el grupo C3, al 6,2% en el grupo
Dyal2,2% enel grupo E.

Por su parte, la Regién de O’Higgins (11,4%) es la
que reporta las mayores proporciones de viviendas
con lugares habilitados para actividades artistico
culturales, en contraste con las regiones de Antofagasta
(3,9%) y de Los Rios (4,5%) que registran las cifras
mds bajas en este dmbito.

EXISTENCIA DE UN LUGAR HABILITADO PARA REALIZAR ACTIVIDADES
ARTISTICO CULTURALES

NS/NR0,9%
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2.1 ARTES VISUALES

ASISTENCIA A EXPOSICIONES
EN LOS ULTIMOS 12 MESES

El 24,9% de la poblacidn urbana del pais de 15 anos y

mas habia asistido a una exposicién de artes visuales en
los 12 meses anteriores a la consulta. Por el contrario,
cercadel 71,4%de la poblacién nolo habia hechoy un
3,7% afirmd que nunca en su vida habia asistido a este
tipo de actividades (Ver Grafico 20).

GRAFICO 20:

ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES

Nunca haido en su vida 3,7%

y

24,9% SI

*Resultados corresponden a la pregunta: "En los Ultimos 12 meses, ;ha asistido a exposiciones de
artes visuales? (pintura, fotografia, escultura, grabado, instalaciones, performance y video, etc.)”
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INFOGRAFIA 2:

0 DE LA POBLACION QUE ASISTIO A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES EN LOS
DE UN 0 12 MESES ANTERIORES A LA CONSULTA, SE PRESENTAN ALGUNAS CIFRAS
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RAZONES DE NO ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE
ARTES VISUALES

Como se observa en el Grifico 71, entre las razones que
arguyen los encuestados para no asistir a exposiciones
de artes visuales se encuentran, en orden descendente:
“Falta de tiempo” (41,4%), “No le interesa o no le gusta”
(16,6%), y “Falta de informacién” (13,7%), mientras
que la alternativa “No existe lugar de exposicidon en
su barrio o comuna” fue mencionada por el 8,5% de
los encuestados. Los grupos que declararon “Falta de
dinero”y“Falta de costumbre”alcanzanun 7,3%y 7,7%,
respectivamente.

GRAFICO 21

DISTRIBUCION DE LAS RAZONES DE NO ASISTENCIA A EXPOSICIONES
DE ARTES VISUALES

FALTA DE TIEMPO | /R
NO LE INTERESA 0 NO LE GUSTA | TSR
FALTA DE INFORMACION | [ENED

N0 ExIsTE LuGAR DE Exposicion | T
EN SU BARRIO 0 COMUNA

FALTA DE COSTUMBRE |
FALTA DE DINERO |
otrA RazoN | PRER

NS/ NR | 6%

Quienes no asistieron

Los hombres (20,1%) superan alas mujeres (13,4%) al
declarar que no asisten a exposiciones de artes visuales
porque no les interesan o no les gustan. Las mujeres,
en tanto, tienden a reconocer que su no asistencia
se debe a “Falta de informacidn” (15,5%) y “Falta de

dinero”(9,7%).

La falta de tiempo se vuelve una de las principales
razones de no asistencia. As{, por ejemplo, un 48,4%
delas personas entre 30y 44 anos declard que no asiste
por tal razén.

A nivel regional, las regiones de Tarapaca (50,3%) y de
Los Lagos (51,4%) mencionan como principal razén de
no asistencia “Falta de tiempo”. (Infografia 3)
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NFOGRAFIA 3

RAZONES DE NO ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES
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FRECUENCIA DE ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE
ARTES VISUALES

Entre quienes declararon haber asistido a una exposicion
de artes visuales en los 12 meses anteriores a la consulta,
un 27,4%lo hizounavezyun 25,2% dos veces. Un 23,9%
de los encuestados senald asistir a estos eventos por
lo menos cuatro veces al afno y un 10% una vez al mes.
Solo el 6% del total de este grupo senald ir todas las
semanas (Grafico 27).

Como se apreciaen lalnfografia £, al analizarlas tendencias
segun sexo observamos que las mujeres asisten con
menor frecuencia que los hombres a exposiciones de
artes visuales. Asi, por ejemplo, el 18% de los hombres
asistié unavez al mes o mas a una exposicion, mientras
que las mujeres concurrieron con esta asiduidad solo
enun 13,8%.

Anivel etario, el grupo de 45 a 59 afios es el que asistio
con mayor frecuencia a eventos de este tipo: mas del
69,1% de ese rango etario asisti6 2 o mds veces al ano.



GRAFICO 22:

DISTRIBUCION DE LA FRECUENCIA DE ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE
ARTES VISUALES

TODAS LAS SEMANAS |
1VEZ AL MES |
1VEZ CADA 3 MESES |
1VEZ CADA 6 MESES | PR
1VEZ AL Afio | PEPTE7AN
NS/NR |

Quienes asistieron

Delamisma forma, quienes mds frecuentan exposiciones
de artes visuales son aquellos que poseen mayor nivel
educativo (una de cada cinco de las personas con
educacion universitaria asistié mds de 2 veces al ano).

A nivel nacional, la Regién de Atacama concentra el
grupo con mayor frecuencia de acceso a exposiciones
de artes visuales. De quienes fueron por lo menos una
vez al ano, un 32,7% de ellos asistié una vez al mes o
mas durante los tltimos 12 meses.

INFOGRAFIA 4:

TIPOS DE EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES

Enel Gréfico 723 se puede apreciar que el 67,7% de las personas
que declararon haber asistido a una exposicién de artes
visuales en el afio anterior ala consulta lo hicieron para
ver una exhibicién de pintura. El 46,8%, por su parte,
visitd una exposicién de fotograffa y uno de cada cuatro
una muestrade escultura. Un 10% asistid a una exhibicién
de video, le siguen las exposiciones de grabado (9,3%),
performance (8,3%) e instalaciones (7,7%).

GRAFICO 23:
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Al analizar segin sexo, y aun cuando ambos prefieren
pinturay fotografia, se observa cierta tendencia entre los
hombres a optar por muestras que incluyen performances
(10,5% hombres, 6% mujeres), instalaciones (8,5%
hombres, 6,7% mujeres) y video (12,1% hombres, 7,7%
mujeres), mientras que las mujeres superan alos hombres
en aquellas relativas a pintura (71% mujeres, 64,6%
hombres) y fotografia (49,1% mujeres, 44,6% hombres).

Una tendencia similar se observa segun grupo etario.
Amayor edad (6o afios o mas), se prefieren exposiciones
de pintura (82,9%), mientras que los mas jovenes
muestran los mayores porcentajes en video (13,7%) y
performance (12,2%).

INFOGRAFIA 5:

Al realizar un andlisis segin niveles educativos, se
observa que a mayor educacién, mayor diversidad en
los accesos. En los niveles educativos mas bajos, por
ejemplo en“Basica completa”, un 71,4% delas personas
afirman haber asistido principalmente a exposiciones
de pintura en desmedro de otras alternativas.En el nivel
de educacién universitario completo, en cambio, sibien
el 70,6% asistié a una exhibicién de pintura, también
un 55,9% lo hizo a muestras de fotografia y un 27,5%
amuestras de escultura. (Infografia 5)
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EQUIPAMIENTO / MATERIALES EN EL HOGAR PARA
ARTES VISUALES

La mayoria de la poblacién urbana del pais de 15 anos
y mas afirmé no poseer en su hogar ni instrumentos
nimateriales para artes visuales (79,3%), ni cdmara de
fotografia analdgica (no digital) (83,1%). Sin embargo,
se observa una importante penetracion de cimaras de
fotografia digital en el hogar: el 54,9% de la poblacién
nacional reconocid poseer una (Grafico 24).

Enrelacién alas variables sociodemogréficas (Infografia 6),
el grupo que senald poseer instrumentos o materiales
para artes visuales (20,6% del total) presenta las
siguientes caracteristicas: se concentran enla poblacién
joven (28,5% de las personas entre 15 y 29 anos versus
el 10,7% de los mayores de 6o anos), tiene estudios
universitarios completos o incompletos (35,1% Y 34,7%,
respectivamente), y su posesién aumenta a medida que

INFOGRAFIA 6:

sube el nivel socioeconémico (un 39,1%% en el grupo
ABC1 en comparacion con el 8,9% del grupo E). A su
vez, la Regién de Magallanes destaca con un 36,8% de
los hogares que poseen instrumentos o materiales para
realizar alguna actividad relacionada con artes visuales.

GRAFICO 24:
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Por su parte, los hogares que poseen una cimara de
fotografia analdgica (no digital) no presentan mayores
variaciones, excepto que su posesion también va en
incremento sistematico a medida que se eleva el GSE
(desde un 9% en el segmento E hasta un 30,5% en el
ABC1). También sobresalen el grupo etario de 45 a 59
anos (20,4%) y quienes poseen educacién universitaria
completa (26,8%).

En el caso de posesion de camara de fotografia digital
se observan caracteristicas particulares. Aun cuando la
diferencia no es significativa, existe unaleve tendencia
a una mayor posesion de estas cimaras por parte de
los hombres (57,8%) que de las mujeres (52,3%). Con
respecto a la relacidn entre edad y posesion de estos
dispositivos, los jévenes duplican a las personas de
60 anos o mds con un 65,1%, versus 30,2%. Entre los
estudiantes, en tanto, la posesién de una cadmara con
esas caracteristicas se acerca al 70%. Al enfocarnos
en nivel educacional, mds del 70% de quienes poseen
educacidn técnica superior completa, universitaria
incompletay completa, tienen una camara digital en
suhogar. Aligual que las tendencias observadas arriba,
amayor nivel socio econémico, mayor es el porcentaje
de personas que posee camaras digitales en el hogar
(78,9% en el grupo ABC1, en comparacion con el 49,7%
enel grupo Dy el 25,4% del segmento E). Las regiones
en cuyos hogares existen mayores proporciones de
posesidén de dispositivos fotograficos digitales son
las de Magallanes y de Atacama con un 67,4% y 65%,
respectivamente. La regién con menor tasa de posesion
corresponde a la de Antofagasta con un 45,5%.

POSESION EN EL HOGAR DE PIEZAS DE ARTES
VISUALES

El30,3% dela poblacién urbana del pais de 15 anos y mas
reconocid poseer, en su hogar, una pintura elaborada
totalmente a mano, 8,6% esculturas, 6,5% grabados y
4,3% fotografias de autor ( ).

POSESION DE PIEZAS DE ARTES VISUALES
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Como se aprecia en la , al revisar los indices
de posesidn de pinturas elaboradas 100% a mano segin
caracteristicas sociodemograficas, no se observan
mayores diferencias por sexo o edad. Ahora bien, otros
segmentos que si destacan por sus altas tasas de posesion
de estos objetos son quienes completaron la educacidon
universitaria (51,5%) y quienes pertenecen al GSEABC1
(55,2%). Al revisar el escenario nacional, la Regién de
Magallanes posee la mayor cantidad de hogares con
pinturas elaboradas 100% a mano con un 38,1%. Por
el contrario, en las regiones de Tarapacd y Antofagasta
soloun 11,6%y 11,5% de sus hogares, respectivamente,
posee un cuadro con estas caracteristicas. Al consultar
alos encuestados si poseian esculturas en su hogar, un
8,6% respondid afirmativamente y su perfil preferente
corresponde a personas que pertenecen al GSE ABC1

(20,6%)

Por otra parte, un 6,5% de los encuestados declard poseer
un grabado en suhogar, concentrindose de preferencia
en grupos con altos niveles tanto educativos, como
socioecondmicos. Estas personas se caracterizan, ademas,
por ser de mediana edad (un 7% de las personas entre
30V 44 anos posee un grabado en su hogar, siendo el
grupo con mayor porcentaje de posesion).

Finalmente, solo el 4,3% de la poblacién encuestada
dispone de una fotografia de autor en su hogar. En general
el GSE ABC1 presenta un mayor porcentaje. (10,2%).

FORMAS DE ADQUISICION DE PINTURAS,
ESCULTURAS, GRABADOS 0 FOTOGRAFIAS DE AUTOR

Enla se observa que, al ser consultados
respecto al modo de adquisicion de la(s) pintura(s)
100% elaboradas a mano que poseen en el hogar, el
53,9% de los encuestados respondid que las habian
recibido como regalo o herencia. Un 12,6%, en tanto,
declaré que la compré directamente a un pintor,
mientras que un 8,9% lo hizo en una feria artesanal. Se
les consulté a los encuestados, excluyendo a quienes
las pinturas les fueron regaladas o heredadas, a quién
habian comprado la pintura: un 53,2% declar6 haberla
comprado directamente al artista, mientras que un
34,7% lo hizo a un vendedor.

En el caso de las esculturas, un 46,9% declard haberlas
adquirido gracias a un regalo o herencia y un 19,8% las
comprd en una feria artesanal. Excluyendo a quienes
les fueron regaladas o heredadas, un 48,7% encuestados
declard que le habia compradola escultura aun vendedor
y un 39,0% declar6 que al artista.

El 53,1% de los encuestados declaré que los grabados

que posee en suhogar le fueron regalados o heredados.
El 18,3%, por su parte, declaré que los comprd en una

CAPITULO 1l
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feria artesanal y un 5,3% los compré en tiendas del
comercio. Excluyendo a quienes les fueron regalados o
heredados los grabados, se consultd a los encuestados
a quién habian comprado el grabado, respondiendo un
43,3% que al artista y un 41,6% a un vendedor.

Enlo que respecta alas fotografias de autor que poseen
en casa, un 55,3% de los encuestados declaré que se las
regalaron o fueron heredadas, mientras que un 12% las
adquiri6 en una feria artesanal y un 10,5% las compré
directamente al fotdgrafo. Se consultd a quienes habian
comprado las fotografias respecto a la persona con
quien habian hecho la transaccién: un 38,6% declar6
que habia tratado con el artistay un 47,5% declard que
con un vendedor.

PRACTICA DE ACTIVIDADES ARTISTICAS

Dos de cada tres chilenosy chilenas residentes urbanos
de 15 anosy mds declar6 haber sacado fotografias en los
12 meses anteriores a la consulta ( ).

Alanalizarla practica de actividades artisticas segun las
caracteristicas sociodemogréficas de los encuestados,
se observa en la que un 63,9% de las mujeres
declararé haber sacado una foto enlos 12 meses anteriores
ala consulta, mientras que en el caso de los hombres

esta cifra fue de 68,8%.

DISTRIBUCION DE LAS PRACTICAS ASOCIADAS A LAS ARTES VISUALES

¢HA SACADO FOTOGRAFIAS? |

¢HA DIBUJADO, PINTADO CUADROS, REALIZADO |
UNA ESCULTURA, REALIZADO UN GRABADO?

HA ASISTIDO A CLASES 0 TALLERES DE |
FOTOGRAFIA, PINTURA,ESCULTURA,GRABADO?

Al efectuar una revision segin grupo etario, encontra-
mos una clara relacién entre edad y actividad creativa:
amenor edad, mayor desarrollo de estas actividades.
Por ejemplo, en el grupo de 15 a 29 anos, un 85,6%
declard haber sacado al menos una fotografia en
los doce meses anteriores a la consulta. En cambio,
en el grupo de mayor edad (6o anos o m4s), solo un
28,4% lo hizo. Entre los estudiantes, en tanto, un 87%
reportd haber sacado una fotografia en el periodo en
cuestion. En lo que respecta a nivel educativo, mas
del 82% de las personas que habia cursado educacién
técnica superior incompleta o universitaria completa
realizd tal actividad. Enlo que concierne a segmentos
socioecondmicos, constatamos que el grupo mas alto
(ABC1) concentrala mayor cantidad de personas que
sacaron una fotograffa durante los 12 meses anteriores
ala consulta, con un 86,8%. Por su parte, el 34,9% del
grupo E habia sacado al menos una fotografia en el
mismo periodo.



Uno de cada diez encuestados afirm¢é haber dibujado,
pintado cuadros, realizado una escultura o realizado
un grabado en los 12 meses anteriores a la encuesta. Al
analizar a este grupo de acuerdo a sus caracteristicas
sociodemograficas, no se observan diferencias importantes
por sexoy, en general, son los jévenes entre 15y 29 anos
quienes mas realizaron este tipo de actividades (un 18,2%).
El andlisis segin nivel educacional indica que las
personas con educacion secundaria cientifico-humanista
incompleta (12,4%), técnico-profesional incompleta
(16,7%), técnico superior incompleta (15,8%) y
universitaria incompleta (20,9%), presentaron frecuencias
ascendentes de practicas creativas en dibujo, pintura,
esculturay grabado, proporciones que se elevaron mas
aun entre los estudiantes (25,5%).

Al revisar segn grupos socioeconémicos, es el segmento
ABC1 el que present6 la mayor frecuencia de creacion
visual (16,5%). En este mismo tipo de creacidn, el
segmento C2 presentd un porcentaje de 15,1%y el grupo
mads pobre (E) solo un 4,5%.

Menos del 3% de los chilenos y chilenas residentes
urbanos de 15 aflos y mds habia asistido a clases o
talleres de fotografia, pintura, escultura o grabado
durante el ano previo ala consulta, y quieneslo hicieron
son en su mayoria jévenes, estudiantes de ensenanza
secundaria (tanto cientifico-humanista, como técnico
profesional), sobresaliendo ademds las personas del
grupo socioecondémico C2 (5,2%).
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2.2 ARTES ESCENICAS

2.2.1 TEATRO

ASISTENCIA A PRESENTACIONES DE TEATRO EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

El 17,8% de la poblacidon urbana del pais de 15 anos
y mds, asistid a una obra de teatro en los 12 meses
anteriores a la consulta (Grafico 27).

GRAFICO 27:

ASISTENCIA A OBRAS DE TEATRO

Nunca ha ido en su vida 4,4%

y

17,89% Sl

*Resultados corresponden a la pregunta: “En los Ultimos 12 meses, jha asistido a obras de teatro?”
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RAZONES DE NO ASISTENCIA A OBRAS DE TEATRO

Entre las principales razones que reconocieron los
encuestados para no asistir a obras de teatro se
encuentran, en primer lugar, “Falta de tiempo” con un
38,9%, a continuacién “No le interesa o no le gusta” con
un17,3%,y finalmente “Falta de dinero” conun 13,7%.
Un 9,4% delos encuestados, en tanto, declaré que en sus
barrios o comunas no hay una sala de teatro (Grafico 28).

GRAFICO 28
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Quienes no asistieron a obras de teatro

Podemos observaren la Infografia 11 que paralas opciones
“Nole interesa o nole gusta”y “Falta de dinero” existen
diferencias por sexo. Respecto ala primera alternativa,
los hombres la mencionaron en un 21,8%, mientras que
las mujereslo hicieron en un 13,1%. En las menciones
al segundo motivo, las mujeres registraron un 16,7%
y los hombres un 10,6%.

Al realizar un anélisis segiin grupo etario, los segmentos
de medianaedad (30 a 44 afos) son quienes mas tienden
areconocer “Falta de tiempo” como la principal razén
para no asistira obras de teatro, con un 45,2%. Lo mismo
ocurre entre los estudiantes (34,3%). A medida que
aumentan los anos de estudio, aumenta también la
cantidad de personas que reconocen la falta de tiempo
como el mayor obstdculo para asistir a obras de teatro.

Esto se constata, por ejemplo, en que el 52,5% de las
personas con “Educacién universitaria completa”

reconocen no asistir por tal razén. Bajo el prisma

socioecondémico, destaca el grupo ABC1 que, ante la
pregunta porla no asistencia al teatro, reconoce “Faltade
tiempo” (54,8%) y agrega como segunda alternativa que
“No leinteresa o nole gusta”(11,7%). Un antecedente
importante se observa entre los grupos més pobres (Dy
E), en quieneslas alternativas de respuesta se diversifican
inclinandose también por “Falta de dinero” (15,6% y
17,5%, respectivamente) y “No hay sala de teatro en
subarrio o comuna”(10,3%y 13,1%, respectivamente).

INFOGRAFIA 11:
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FRECUENCIA DE ASISTENCIA A OBRAS DE TEATRO

En el siguiente grafico se puede apreciar que el 38,1%
de los encuestados que asistio a una obra de teatro
declaré haberlo hecho solo una vez en el ano previo a
la consulta. A su vez, casi el 40% senialé haberlo hecho
2 0 3 veces en el mismo periodo de tiempo.



GRAFICO 29:
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Quienes asistieron a obras de teatro

Uno de cada cinco de los encuestados que senalaron
haber asistido a uno de estos espectaculos en los 12
meses previos a la consulta reporté haberlo hecho en
4 0 mas ocasiones.

Al revisar las tendencias segun caracteristicas
sociodemograficas (Infografia 12), no se observan diferencias
significativas por sexo, aunque si por edad. A partir de
los 45 anos de edad, la frecuencia de acceso a obras de
teatro aumenta en forma importante respecto a los
grupos mds jovenes: por ejemplo, el 27,4% del grupo
entre 45y 49 anos de edad habia asistido 4 veces o mas
durante el ano anterior a la consulta a obras de teatro,
en comparacion con el 20% del grupo mas joven.

De la misma forma, se constata que a mayor nivel
educacional, mayor es la frecuencia de asistencia a
este tipo de eventos. Sin embargo, en el caso de las
personas con educacién técnico superior incompleta,
se aprecia que casi el 5o% de ellos asistid 4 veces 0 mas
a obras de teatro durante el afo anterior a la consulta.
Enrelacién alos grupos socioecondmicos, el segmento
que presenta mayor frecuencia de asistencia (mds de 4
veces al afio) corresponde al C2, conun 23,9%, y el mas
bajo al C3, con un 15,6%.

A nivel nacional, se observa que las regiones con menor
frecuencia de asistencia a obras de teatro son la de
Coquimbo (11,3%) yla de Antofagasta (18%). En cambio,
las mayores tasas (4 veces o mas al afo) se verifican en
las regiones de Aisén (32,9%) y de O’Higgins (29,5%).
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PAGO DE ENTRADAS A OBRAS DE TEATRO

El 52,3% de los encuestados que asistié una obra de
teatro pagé su entrada la iltima vez que concurrié a
ver uno de estos espectaculos (Grafico 30).

Se observa una tendencia clara al analizar los datos de
pago de entrada al teatro segin grupos socioecondmicos:
mientras mds alto es el GSE, mayores niveles de pagos
por entradas. Asi, por ejemplo, el 65% del grupo ABC1
pagd su entrada la iltima vez que asistié a una obra de
teatro, mientras que solo lo hizo uno de cada cuatro de
los asistentes pertenecientes al segmento E .

GRAFICO 30

PAGO DE ENTRADA

NS /NR 1%

Quienes asistieron a obras de teatro
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DISPOSICION AL PAGO POR OBRAS DE TEATRO

Como se aprecia en el , cerca del 44% de los
encuestados que asistieron a una obra de teatro durante
el ano previo ala consulta declararon estar dispuestos
a gastar mas de lo que habitualmente invierten en ir

al teatro.

DISPOSICIGN A PAGO POR ENTRADAS A OBRAS DE TEATRO

NS/ NR 3%

Esta disposicidn se distribuye homogéneamente segin
sexo0y se acentua enlamedida en que aumentalaedad
del encuestado. Segtiin nivel educacional, destaca que
el 60,9% de las personas con educacién “Secundaria
técnico- profesional completa e incompleta” reportaron
estar dispuestas a pagar mds por acceder a una obra
de teatro. Los segmentos con educacién universitaria
completa (57,5%) v el grupo ABC1 (59,1%), también
se declararon dispuestos a invertir mas de lo que
habitualmente desembolsan para ir al teatro.

Entre las regiones con mayor disposicién a gastar mds
de lo habitual para ir al teatro, se ubican, en primer
lugar, las regiones de Magallanes y Aisén con un 71,3%
y 65,1%, respectivamente. Por el contrario, las regiones
que reportaron una menor disposicion son la deTarapacd

(35,2%) y la del Maule (39,7%).

COBRO POR IR AL TEATRO

El 41,8% de los encuestados que asistieron al menos a
una obra de teatro en el ano anterior a ser consultados
considerd que en Chile el cobro por ir al teatro es
“Adecuado”, mientras que un 48% cree que es“Caro” o
“Muy caro”. Por su parte, un 4,7% de la poblacién piensa
que es “Barato” o” Muy barato” ( ).

PERCEPCION DEL COBRO POR ASISTIR AL TEATRO
MUY CARO |
CARO |
ADECUADO |
BARATO |
MUY BARATO |

NS/NR |

En el andlisis segtin caracteristicas sociodemograficas,
se aprecia que, amedida que aumentala edad, aumenta
la percepcidn de que el cobro por ir al teatro es “Muy
caro” o “Caro” (esta tendencia se concentra entre los
45y 59 anios conun 57,8%). Ahora bien, no se observan
diferencias significativas segiin sexo o nivel educativo.
Segtinlos niveles socioecondmicos, en tanto, se evidencia
que en el grupo ABC1 el 55% considera “Adecuado” o
“Barato”el cobro poriral teatro. Por otra parte, a medida
que disminuye el GSE, aumenta el porcentaje de quienes
opinan que el cobro es mas bien “Caro” o “Muy caro”
(el 53,8% del grupo E asi lo considera).



POSESION EN EL HOGAR DE MAQUILLAJE Y
VESTUARIO PARA TEATRO

Se puede observar en el que mas del go% de la
poblacién urbana del pais de 15 afios y mas no posee en

su hogar maquillaje y/o vestuario para teatro (91,2%).

POSESION DE MATERIALES PARA LA PRACTICA DE TEATRO

Los chilenos y chilenas que, por el contrario, reportaron
poseer alguno de estos implementos alcanzan el 7,4% del
total, y se caracterizan por ser mds mujeres (9,2%) que
hombres (5,4%), jovenes (10,8% entre las personas entre
15y 29 anos, en comparacién con los mayores de 6o afios
con un 1,9%), estudiantes (11,8%) y pertenecientes a
los grupos socioecondmicos medios y medio-altos (10%
en grupo C3y 12,6% en el grupo C2).

Al realizar una revisién por regiones, destacan la de
Magallanes conun 13,9% yladeTarapacd conun 11,9%
de encuestados que reconocieron poseer en sus hogares
maquillaje y vestuario para teatro. En tltimo lugar se
encuentra la Regién de Los Rios con solo un 1,5%.

CAPITULO III

PARTICIPACION EN REPRESENTACION TEATRAL Y
ASISTENCIA A CLASES 0 TALLERES DE TEATRO

Menos del 5% de la poblacién habia tomado parte, en los
12 meses anteriores ala consulta, en una representacion
teatral (4,4%).Las personas que participaron en
una obra de teatro en Chile se caracterizan por ser
mayoritariamente jévenes (9% del grupo etario entre 15
y 29 anos), estudiantes (15%), poseer nivel de educacién
“Secundaria técnico-profesional incompleta” (12,4%)
y pertenecer al grupo socioeconémico ABC1 (9,2%, en
comparacion con el 1,1% del grupo E).

Las regiones donde se encuentran las mayores tasas de
participacidn en representaciones teatrales son las de
Aisén conun 8,1%,y deValparaiso conun 6,2%. Laregién
de Los Rios presentd la menor tasa de participacion con
apenas un 1,5%.

Solo el 2,1% delos chilenosy chilenas residentes urbanos/
as de 15 anos y mas hab{a asistido en los 12 meses
anteriores a la consulta a clases o talleres de teatro.
Quienes lo hicieron, se caracterizan principalmente por
ser jovenes, estudiantes, poseer en sumayoria educacion
“Secundaria técnico- profesional incompleta”y pertenecer
al grupo ABC1 (un 5,7% de ellos habia asistido a clases
o talleres de teatro).

PRACTICA O REALIZACION DE TALLERES

¢HA REALIZADO UNA |
REPRESENTACION TEATRAL?

¢HAASISTIDO A CLASES |
0 TALLERES DE TEATR0?
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222 DANZA GRAFICO 35:

ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA

ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

En el Grafico 35 se aprecia que un 22,9% de chilenos y
chilenas residentes urbanos de 15 anos y mas asisti6
a un espectdculo de danza en los 12 meses anteriores
a la consulta. Cerca del 5% de la poblacién nacional
reportd, al momento de la encuesta, nunca haber ido
auna presentacién de danza.

N0 72,6%

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos
12 meses... (Ha asistido a espectaculos de danza? (ballet,
danza moderna, danza folclérica, etc.)

INFOGRAFIA 13:
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TIPO DE ESPECTACULO DE DANZA AL QUE ASISTIO

Dos de cada tres chilenos y chilenas que asistieron aun
espectdculo de danza en el ano anterior a la consulta
lo hicieron para ver “Danzas folcldricas” (cueca,
danzas nortinas y/o surenas). Un 15,2% asistieron a
presentaciones de “Danza moderna o contemporanea”
yun 11,7% de “Danza cldsica” (ballet). Por otra parte,
menos del 3% lo hizo paraver“Danza espectdculo” (hip

hop, musicales, tango, etc.).

GRAFICO 36

ASISTENCIA A PRESENTACIONES DE DANZA SEGUN TIPO

DANZA FOLKLORICA (CUECA, | [YACE

DANZAS NORTINAS 0 SURENAS)
DANZA MODERNA 0 CONTEMPORANEA | [E¥ADS
DANZA CLASICA (BALLET) | EEINAD

DANZA ESPECTACULO |,5%
(HIP HOP, MUSICALES, TANGO,ETC.)

OTRO TIPO DE DANZA (PATINAJE ||1,2°/n
EN HIELO, INFANTIL, RELIGIOSA)

DANZA POPULAR (AFRICANA, 10,7%
ESPANOLA, ARABE, NEGRA, ETC.)
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Quienes asistieron a espectaculos de danza

Al observarlas tendencias registradas en la Infografia 14, se
aprecia que el porcentaje de mujeres (15,5%) duplica al
deloshombres (7,5%) enrelacién al interés porla danza
clasica, mientras que los hombres se inclinan levemente
por la danza folclérica llegando al 70,6% (mujeres con
un 65%). Si bien el gusto por la danza folcldrica es
compartido por todas las edades, la preferencia poreste
tipo de expresiones artisticas se acentia en la medida
en que aumenta la edad de los espectadores (71,1% de
los mayores de 6o afios, en comparacion con el 63,2%
de los jovenes entre 15 y 29 afos). La poblacién con
menor nivel educativo prefirid la danza folclérica,
tendencia que se registra especialmente en los niveles con
“Ensenanzabésicaincompleta”(81,7%) y “Secundaria
técnico- profesional completa”(76,7%). Por otra parte,
la danza “Moderna o contemporanea” concentra a los
espectadores jovenes (20,2%) y disminuye entre los
adultos (9,7% entre las personas de 6o anos o mads),
a la vez que es preferida por personas con educacién
“Secundaria técnico- profesional incompleta” (28,1%),
“Universitaria incompleta” (24,8%) y “Universitaria

completa” (25,4%).

CAPITULO 111 ANALISIS DESCRIPTIVO

INFOGRAFIA 14;
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Una situacién similar se constata al analizar las
tendencias por grupos socioecondmicos: las personas
que accedieron a espectaculos de “Danza folcldrica” se
concentran en los grupos més pobres (79% en el grupo
Ey 76,8% en el grupo D), mientras que las personas
que asistieron a presentaciones de “Danza clasica” y
“Moderna o contemporanea” pertenecen a los grupos
mds acomodados. Asi, por ejemplo, en el grupo ABC1 el
21,9% concurrid a presentaciones de “Danza Moderna o
Contempordnea”y un 18,6% a“Danza Cldsica”. Por su
parte, el 21,4% del grupo C2 asistié a“Danza Moderna o
Contemporanea”y un 15,1% del grupo C3 —de ingresos
medios— asistid a una presentacion de“Danza Clasica”.

2. RESULTADOS
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RAZONES DE NO ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA

Entre las principales razones que esgrimen los chilenos
y chilenas para no asistir a espectaculos de danza se
encuentran, en orden jerarquico: “Falta de tiempo”
(34,9%),“Noleinteresa o nole gusta” (22,2%) yla“Falta
deinformacién”(11,9%). Uno de cada nueve encuestados
(10,9%) reconocid, al momento de la consulta, que no
asisti6 por faltade dineroy un 7,8% de ellos afirmé que
no exist{a un espacio para la presentacién de este tipo
de espectaculos en su barrio o comuna.

GRAFICO 37:

PRINCIPALES RAZONES DE NO ASISTENCIA
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Quienes no asistieron a espectaculos de danza

De acuerdo al analisis segtin sexo (Infografia 15), observamos
que los hombres declaran no ir a estos espectaculos
porque no le interesa o no le gusta (30%) o no tienen
tiempo (32,8%). Las mujeres, por su parte, también
reconocieron que no asistfan por falta de tiempo (36,9%),
pero doblan alos hombres cuando el argumento esla
falta de dinero (14,4% mujeres, 7,3% hombres). Frente
alaalternativa“No le interesa o nole gusta”, en tanto,
un 14,8% de las mujeres la senalé como razén parano
asistir a presentaciones de danza (menos de la mitad
que los hombres).

En el analisis por grupos etarios, no se aprecian grandes
diferencias por edad en la mencién de “Falta de tiempo”
como razén principal de no asistencia. Sin embargo,
entre el grupo de 6o anos y mas, la principal razén
esgrimida es“No le interesa o no le gusta”, conun 25,6%.

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL

INFOGRAFIA 15:
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Segun nivel educacional, constatamos que, a menor
escolaridad de los encuestados, hay una mayor
distribucién entre las alternativas disponibles respecto
alasrazones de no asistencia a espectdculos de danza.
Asi, por ejemplo, entre las personas con educacién
basicaincompleta, se observan las mayores frecuencias
en la menciones de “No existe un espacio para la
presentacién de danza en su barrio”, conun 11,4%, y
“Otras razones”, con 8,6%. En cambio, a mayor nivel
educacional, las frecuencias se van concentrando en
“Falta de tiempo”y “No le interesa o no le gusta”.

Segin los grupos socioeconémicos, no se observan
diferencias significativas entre las categorias con



mayor frecuencia (“Falta de tiempo”y “No le
interesa o no le gusta”). Sin embargo, al analizar
las otras categorias de respuesta, se evidencia que
los segmentos mas pobres (grupos Dy E) tienden a
declararla falta de dinero (13,1% en grupo D), falta
de informacién (13% en el grupo D) y la inexistencia
de espacios para la presentacién de danza en su barrio
(12,3% en grupo E) como otras importantes razones
para la no asistencia a estos espectdculos.

Las regiones donde la categoria “No existe un espacio
parala presentacidon de danza en subarrio o comuna”
tuvo la mayor frecuencia de respuesta fueron la de
Magallanes y la de Coquimbo, con un 13,2%y 10,5%,
respectivamente.

FRECUENCIA DE ASISTENCIA A ESPECTACULOS
DE DANZA

El43,1% delos chilenosy chilenas residentes urbanos
de 15 anos y mas que declararon asistir por lo menos
una vez al afio a un espectaculo de danza lo hicieron 2
o0 3 veces durante los doce meses previos a la consulta.

Enlos extremos encontramos al 36,4% que asistio solo

unavezy al 20,3% (uno de cada cinco) que lo hizo 40
mads veces. (Grafico 38)

GRAFICO 38:

FRECUENCIA DE ASISTENCIA
MAS DE 6 VECES | ERI%
405 VECES |B6%
20 3 VECES | RN/
1VEZ|

NS/ NR |D.3%

Quienes asistieron a espectaculos de danza

Al analizar el grupo de espectadores segin sus
caracteristicas sociodemograficas (Infografia 16) no se
observan diferencias significativas por sexo. En el
caso de los grupos etarios, aun cuando no se observan
tendencias determinantes, hay una leve inclinacion
entre los mas jovenes (entre 15y 29 afios) por asistir
a espectaculos de danza 2 o mas veces al afio con
un 68,3%, comparado con el 56,6% de espectadores

CAPITULO 111 ANALISIS DESCRIPTIVO

mayores de 6o afios que asistio a presentaciones en
dos o mds oportunidades.

El analisis por niveles educacionales, en tanto, refleja
que las mds altas tasas de asistencia a espectaculos de
danza (4 veces o mas durante el afio) se encuentran
entre los espectadores con educacién secundaria,
tanto cientifica-humanista completa (23,8%), como
técnica profesional completa (30,9%). En términos
de nivel socioecondmico, por su parte, se observa que
los grupos tienden a presentar un nivel de asistencia
relativamente similar a este tipo de espectdculos. Las
regiones con los mayores niveles de asistencia (4 veces
o mas al afno) son la de O’Higgins (30,3%) y del Maule

(32,4%).

Mientras que las menores tasas de asistencia (3 veces
0 menos) se registraron en las regiones de Los Lagos

(84,5%) y de Los Rios (85,2%).

INFOGRAFIA 16:
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PAGO POR ENTRADA A ESPECTACULOS DE DANZA

El22,9% dela poblacién urbana del pais de 15 anos y mas
pagé porlaentrada al tltimo espectaculo de danza al que
asistid, mientras que el 76% de los espectadores nolo hizo.

POBLACIGN QUE PAGO ENTRADA

Segtin nivel educacional, se observa que a medida que
aumentan los niveles educativos, la tasa de asistentes
que pagaron entrada crece. Las personas con estudios
universitarios incompletos, sin embargo, muestran
un nivel de pago de entrada muy inferior (18,6%) al
registrado entre quienes completaron la educacién
universitaria (40,3%).

A medida que se incrementa el GSE, el nimero de
espectadores que pagaron entrada aumenta. Asi, por
ejemplo, el 39,3% del grupo ABC1 pagé su entrada,
mientras que en el grupo E solo el 10% lo hizo.

Las regiones con mayores tasas de pago de entradas a
espectdculos de danza fueron la de Magallanes (30,9%)
y de Los Rios (29,8%). Por el contrario, la Regién del
Biobio registr6 la menor tasa de pago conun13,2%.

DISPOSICION AL PAGO DE ESPECTACULOS DE DANZA

Mis delamitad delos encuestados que reportaron haber
asistido por lo menos una vez en el afio anterior a la
consulta a un espectaculo de danza (55,5%) declararon
que no estarian dispuestos a gastar mds de lo que
habitualmente invierten en asistir a estos espectaculos.
Por otra parte, el 38,1% se mostrd dispuesto a hacerlo.
A nivel educativo, se observa que los encuestados con
educacidén secundaria técnico- profesional incompleta
(72%) y universitaria completa (46,6%) presentan
una mayor disposicion a gastar mds dinero para ir a
espectdculos de danza.

Segun segmento socioecondmico, en tanto, apreciamos
que los grupos mds pobres (D y E) serian los menos
abiertos a invertir mas dinero en este tipo de
espectaculos, conun 33,3%y 24,3%, respectivamente.
Por su parte, el 48% de las personas pertenecientes
al grupo ABC1 estaria dispuesto a desembolsar més
dinero para asistir a este tipo de eventos.

Lasregiones que se muestran mas dispuestas a realizar
un mayor gasto en especticulos de danza son la de
Magallanes (60,1%) y delos Rios (61,9%). Por el contrario,
laRegion de Coquimbo serialamenos dispuesta (29,9%).

DISPOSICION A PAGO POR ESPECTACULOS DE DANZA

N0 55,5%

COBRO POR IR A ESPECTACULOS DE DANZA

El 40,4% delos encuestados que declararon haber asistido
por lo menos una vez durante los 12 meses previos ala
consulta a presentaciones de danza cree que, en Chile,
el cobro por ir a estos especticulos es “Adecuado”. Un
porcentaje similar (41,6%), en cambio, cree que es“Caro
omuy caro”. Solo el 5% de los espectadores cree que es
“Barato o muy barato” y un porcentaje no menor de
12,9% no sabe o no respondid.

Las mujeres (48,6%) son quienes con mayor frecuencia
consideran que los espectaculos de danza en Chile son
caros 0 muy caros (el 33,7% de los hombres piensanlo
mismo). Los hombres, en cambio, se concentran enla
alternativa “Adecuado” con un 48,4% (un 33,3% de las
mujeres tambiénlo cree asi). Los espectadores entre 30y
44 aflos reconocen en mayor proporcion que las entradas
de danzaen Chile son caras o muy caras conun 47,8%.
Los jévenes, por su parte, se inclinan a considerar que
le precio de las entradas es “Adecuado” (45,6%).

Al revisar las tendencias segiin nivel educativo, queda
en evidencia que el porcentaje de encuestados que



PERCEPCION DEL COBRO POR ESPECTACULOS DE DANZA
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considera “Caro” o “Muy caro” el cobro de entradas a
espectdculos de danza aumenta en proporcion alos anos
de escolaridad de los espectadores. Asi, por ejemplo, las
personas con educacion universitaria incompleta que
se inclinaron por la alternativa “Caro” o “Muy caro”
alcanzael 52,3% en comparacion alos espectadores con
educacién secundaria cientifico humanista completa

que llegan al 40,7%.

El grupo socioecondmico C2 es el que registra una mayor
tendencia a considerar “Caro” o “Muy caro” (44,1%) el
cobro a estos especticulos, le siguen el segmento C3 con
un 41,4% de los encuestados y el segmento D con un
41,6%, mientras que solo un 36,4% de los espectadores
consultados en el segmento E comparte esa opinion. El
grupo ABC1, en tanto, es el que considera con mayor
frecuencia que los cobros son adecuados o baratos,
conun 56,3%.

PARTICIPACION EN ACTIVIDADES DE DANZA EN LOS
ULTIMOS DOCE MESES

El 6,1% de la poblacion urbana del pais de 15 anos y
més declard haber tomado parte en una coreografia o
espectdculo de expresion corporal durante los 12 meses
anteriores a la consulta.

Aun cuando no se aprecian diferencias significativas por
sexo, las mujeres (6,8%) tienden a participar levemente

mads que los hombres (5,3%) en estas actividades.

En cuanto a los grupos etarios, las personas pertene-
cientes al rango de 15 a 29 anos son quienes mds han

CAPITULO Il

participado en actividades relativas a la danza, con
un 12,4%, y son principalmente estudiantes (20,7%).

De acuerdo a nivel educativo, las mayores frecuencias
de participacidn se registran entre personas con
estudios secundarios incompletos, tanto cientifico-
humanista, como técnico-profesional, con un 9,1% y
10,7%, respectivamente.

En términos de nivel socioeconémico, son los grupos
mds altos (ABC1 y C2) quienes muestran un mayor
nivel de participacion en coreografias o espectaculos
de expresioén corporal. Asi, por ejemplo, el 10,6% del
grupo ABC1 habia participado en esas actividades al
momento de ser consultado, mientras que solo el 2,6%
del segmento E lo habia hecho.

E18,1% dela poblacion encuestada declar6 haberbailado en
una actividad de danza folclérica. Entre las caracteristicas
de quienes reconocieron haberlo hecho, cabe destacar
que se trata de hombres y mujeres en proporcién similar,
y que pertenecen a segmentos jovenes de la sociedad,
alcanzando el 23,1% entre los estudiantes.

Al revisar las tendencias segiin nivel educativo, la
mayoria de las personas que desarrollaron actividades
relacionadas con danza folclérica poseen educacidon
secundaria (cientifico-humanista y técnica) incompleta
y universitaria incompleta. Por otrolado, a medida que
aumenta el nivel socio econdmico de los encuestados,
aumenta su participacion en este tipo de actividades. Asi,
el segmento ABC1 (13%) cuadruplica en participaciéon
en actividades folcldricas al grupo E (3,3%)-

Menos del 5% de la poblacién declard haber asistido a
clases o talleres de danza o baile. Se trata en sumayorfade
personas jovenes, sin distincién de sexo, principalmente
estudiantes y de niveles socioeconémicos altos.

PARTICIPACION EN ACTIVIDADES DE DANZA
¢HA BAILADO EN UNA ACTIVIDAD FOLCLORICA? |

¢HA BAILADO EN UNA COREQGRAFIA 0 |
ESPECTACULO DE EXPRESION CORPORAL?

¢HA ASISTIDO A CLASES O |
TALLERES DE DANZA 0 BAILE?

¢HA ASISTIDO A CLASES 0 TALLERES |
DE TERAPIA CORPORAL (YOGA, TAI CHI)?

77



223 C|RCO GRAFICO 43:

i ASISTENCIA AL CIRCO EN LOS 12 MESES ANTERIORES A LA CONSULTA
ASISTENCIA AL CIRCO EN LOS ULTIMOS DOCE MESES

NUNCA HA IDO EN SU VIDA 0,9%
El 26,5% de la poblacién urbana del pais de 15 anios
y mds asistio al circo en los 12 meses anteriores a la
consulta. Destaca el hecho de que practicamente no
se registran personas que declaren nunca haber ido a
una presentacion circense en su vida.

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos 12
meses, jha asistido al Circo?

INFOGRAFIA 17:
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RAZONES DE NO ASISTENCIA AL CIRCO

Lasrazones de no asistencia a presentaciones circenses
esgrimidas por los encuestados se concentran, por un
lado, en“No le interesa o no le gusta”, conun 32,1%y,
por otro, en“Falta de tiempo”, conun 31,3%. Un 15%de
la poblacién encuestada, en tanto, declard que no asiste
por falta de dinero y un 7,7% por falta de costumbre.

GRAFICO 44

RAZONES DE NO ASISTENCIA A ESPECTACULOS CIRCENSES
NO LE INTERESA 0 NO LE GUSTA | EZA /S
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FALTA DE INFORMACION | F33%
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Quienes no asistieron al circo

El andlisis por sexo arroja que hombres y mujeres
afirman que no les interesa o no le gusta el circo
en similar proporcién. Sin embargo, si se observan
diferencias con respecto a las alternativas “Falta
de dinero”, en que las mujeres casi duplican a los
hombres (19,1% mujeres, 10,5% hombres), y“Falta de
costumbre”, en que se produce el fendémeno inverso
(hombres 10,4%, mujeres 5,2%). En el caso de “Falta
de tiempo”, en tanto, son los hombres quienes
mds se inclinan por esta alternativa, con un 34,2%
(mujeres, 28,7%).

De acuerdo a la pertenencia a grupos etarios,
observamos dos tendencias: por una parte, los mds
joévenes y los mayores de 6o anos esgrimen como
principal razén parala no asistencia que el circo que
no les interesa o no les gusta este tipo de espectdculos

(36,1% y 35,3%, respectivamente).
Las personas con edades entre 30y 59 afios, en tanto,

concentran las frecuencias de “Falta de tiempo” como
el principal motivo.

CAPITULO Il

Considerando el nivel educativo de los encuestados,
apreciamos que las opciones predominantes antes
descritas se mantienen independientes de los afios de
estudio. Sin embargo, a medida que desciende el nivel
de escolaridad de los encuestados, las frecuencias se
distribuyen en otras alternativas, siendo la “Falta de
dinero” una de las razones mas senaladas.

Asi, por ejemplo, las personas con educacién basica
completa e incompleta reconocen esta razén en un
24,2%y 22,2%, respectivamente.

Esta tendencia también es observable segin grupos
socioecondémicos. El grupo ABC1 concentra las
alternativas “No le interesa o no le gusta” y “Falta
de tiempo” con un 44,8% y 32,6%, respectivamente.
Mientras que el segmento E, sibien también se inclina
mayoritariamente por esas dos alternativas, posee
ademds una alta frecuencia de respuesta en la categorfa
“Falta de dinero” con un 23,8%.

INFOGRAFIA 18:
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TIPO DE CIRCO AL QUE ASISTIO

El 73,1% de la poblacién urbana del pais de 15 anos
y mas que declaré haber asistido al menos una vez al
circo en los tltimos doce meses fue a un espectaculo de
“Circo tradicional chileno”. Uno de cada cinco (22,1%)
declard, por su parte, que asistié a una presentacion de
“Circo internacional” y menos del 5% presencié una
exhibicidn de “Circo contempordneo”.

GRAFICO 45:

ASISTENCIA SEGUN TIPO DE ESPECTACULO CIRCENSE

CIRCOTRADICIONAL | CIRCO CONTEMPORANED | CIRCO INTERNACIONAL | NS/NR
CHILENO

Quienes asistieron al circo

Al analizar a los asistentes a los distintos tipos de
espectdculos circenses segun variables sociodemograficas
(Infografia 19), no se observan tendencias respecto a
preferencias por un tipo de circo entre hombres y
mujeres. Por grupo etario, en tanto, se aprecia que los
madsjévenes tienden a inclinarse por el circo internacional
(23,1%) y los mayores de 6o anos por el circo tradicional
chileno (79%).

Una tendencia similar puede constatarse al revisar las
preferencias delos espectadores segiin nivel educativo: las
personas que prefieren asistir al circo tradicional chileno
son quienes presentan un menor nivel educativo (por
ejemplo, las personas con educacion basica completae
incompleta, con un 81,8% y 82,3%, respectivamente).
Por el contrario, a medida que aumentan los anos de
escolaridad, las preferencias tienden a inclinarse por el
circo internacional (en educacidn universitaria completa
eincompleta, por ejemplo, se observaun 36,8%y 33,1%,
respectivamente). Esta tendencia también se constata
en el andlisis segiin grupos socioecondmicos.

El andlisis a nivel regional, por su parte, revela que las
regiones que prefieren el circo tradicional chileno son
la de Aisén y la Metropolitana con un 90,7%y 79,3%,

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL

INFOGRAFIA 19:
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respectivamente; mientras que la Region de Magallanes
destaca por su preferencia por el circo internacional
con un 67,7%. Mientras Antofagasta destaca por el
circo contemporaneo (17,8%).

FRECUENCIA DE ASISTENCIA AL CIRCO EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

Mis de la mitad de los encuestados que afirmaron
haber ido al menos una vez al circo durante los 12
meses anteriores ala consulta (51%) lo hicieron solo en
una sola oportunidad, mientras que un 15,2% asistid
4 veces 0 mds y uno de cada tres lo hizo 2 0 3 veces en
el mismo perfodo.

GRAFICO 46:

FRECUENCIA DE ASISTENCIA A ESPECTACULOS CIRCENSES
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Quienes asistieron al circo

INFOGRAFIA 20

Al analizar las tendencias respecto a frecuencia
de asistencia de los espectadores segun variables
sociodemograficas (Infografia 20), no se observan diferencias
significativas por sexo, aunque en el rango mayor de
frecuencia (mds de 4 veces al ano) presenta entre las
mujeres (16,1%) una tasalevemente mayor de asistencia
al circo que entre los hombres (14,2%). Segun grupo
etario, en tanto, no existen diferencias notorias en los
niveles mas altos de frecuencia. Sin embargo, al comparar
las frecuencias menores, “Una sola vez” versus “2 0 3
veces”, aparecen diferencias por edad: los jévenes se
concentran en la frecuencia “2 ¢ 3” veces al afio con
un 36,5%, mientras que las personas de 6o anos y mas
se agrupan principalmente entre quienes fueron una
sola vez, con un 60,3%.

La tendencia observada al analizar la frecuencia por
nivel educativo indica que a mayor nimero de anos
de escolaridad, mayor es la asistencia a espectaculos
circenses. Por ejemplo, el 20,1% de las personas con
educacidn universitaria completa asistid 4 veces o mas al
circo en el ano anteriorala consulta. A suvez, el 12,7% de
las personas con educacién basica completa hizo lo mismo.
Algo similar ocurre al analizarla frecuencia de asistencia
de los espectadores por segmentos socioeconémicos: el
21,6% del segmento C2 asistio 4 veces o mds al circo en
los 12 meses previos ala consulta, mientras que sélo el
13,6% del grupo E hizo lo mismo.

Lasregiones que presentan la mayor tasa de frecuencia
(més de 6 veces en el ano) sonlade Los Lagos (17%) yla
de Aisén (19,9%). Por el contrario, laregion de Los Rios
exhibe el menor nivel de frecuencia (unavez al ano) de
asistencia al circo, con un 76,9%.
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PAGO POR ENTRADA AL CIRCO

Cercadel go% delos chilenosy chilenas residentes urbanos
de 15 afios y mds que asistio al circo en el ano previo a
la consulta pagd por su entrada la iltima vez que asistié
aun espectaculo de este tipo. Solo un 10,3% no lo hizo.

POBLACIGN QUE PAGO ENTRADA A ESPECTACULOS CIRCENSES

N0 10,3%

Se observa que a mayor educacion e ingreso, la tasa de
asistentes que pagaron entrada aumenta. Por el contrario,
mientras menor educacidén e ingreso, las personas
declararon con mayor frecuencia que no pagaron su
entrada al circo. Asi, por ejemplo, el 90,2% y el 90,8% de
los segmentos ABC1y C2, respectivamente, reconocieron
haber pagado su entrada a este tipo de espectdculos.

DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO QUE
HABITUALMENTE INVIERTE EN IR AL CIRCO

Mais del 40% de los encuestados que asistieron al menos
unavezal circo enlos 12 meses anteriores ala consulta
estaria dispuesto a desembolsar mas delo que habitual-
mente gasta para asistir al circo tradicional chileno.

Considerando el grupo de asistentes segun variables
sociodemograficas, observamos que los hombres (43,4%)
estarian mas dispuestos a un desembolso mayor en

DISPOSICION AL GASTO SEGUN TIPO DE ESPECTACULO CIRCENSE
CIRCO TRADICIONAL CHILENO |
CIRCO INTERNACIONAL |

CIRCO CONTEMPORANEO |

espectaculos circenses que las mujeres (38,7%). En lo
que respecta a grupo etario, en tanto, no se observan
diferencias significativas entre las edades de personasy
sudisposicién a gastar mas. Sin embargo, con respecto
a nivel educativo y grupo socioecondémico se aprecia
una la tendencia clara: a mayor educacién y mayor
nivel socioeconémico, mayor disposicion a gastar en
circo tradicional chileno.

Un 26,1% de la poblacidn que asisti6 al menos una
vez al circo en el ano previo a la consulta estarfa
dispuesto a invertir mas en asistir a espectdculos de
circo contemporaneo chileno. El analisis segun datos
sociodemograficos no refleja diferencias por sexo, pero
si por edad: los jévenes entre 15 y 29 anos (29,6%) se
inclinan por gastar mas dinero en este tipo de circo que el
resto de los espectadores. Con respecto a nivel educativo
y nivel socioecondmico, se detectauna tendencia muy
similar a la anterior.

Uno de cada tres chilenos y chilenas que asistié al menos
una vez al circo en el ano previo a la consulta estaria
dispuesto ainvertir mas de lo que habitualmente gastaen
asistir al circo internacional. Al revisar la tendencia segin
datos sociodemograficos, no se observan diferencias por
sex0, aunque si por edad: los jovenes entre 15y 29 afios
(36%) estan mas dispuestos a desembolsar mas dinero
en este tipo de circo que los demds adultos. Con respecto
a nivel educativo y nivel socioeconémico, se repite la
tendencia ya registrada en los dos casos anteriores.

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR IR AL CIRCO
TRADICIONAL CHILENO

Tres de cada cinco chilenosy chilenas que asistié a una
presentacidn circense en el afio previo a la consulta
(60,7%) opinan que el cobro por ir al circo tradicional
chileno es “Adecuado”. Por su parte, un 26,6% afirma
que el cobro es “Caro” o “Muy caro” para este tipo de
presentaciones, y solo un 11,7% afirma que el cobro es
“Barato” o “Muy barato”.

El andlisis de la tendencia por sexo refleja que las
mujeres (28,8%) tienden a considerar que el cobro
es “Caro” o “Muy caro” (respecto a un 24,2% de los
hombres), mientras que los hombres se inclinan mas
por la alternativa “Adecuado” (64% hombres, mujeres
57,6%). Con respecto ala edad, los jévenes reconocen
en sumayoria que el cobro es “Adecuado”o“Barato”, en
tanto que lo grupos etarios mayores tienden seleccionar
las categorias “Caro” o “Muy caro”.

Con respecto a nivel educacional no se observan
tendencias claras. Sin embargo, se aprecia una leve
inclinacién de los grupos con mayores niveles educativos
porlas alternativas “Adecuado” o “Barato” respecto alos



cobros. Segtin nivel socioecondmico, el 28,54y 27,8% de
los grupos Dy E, respectivamente, considerael cobro a
estos espectdculos “Caro” 0“Muy caro”, mientras que el
70% de los miembros del segmento ABC1 se concentra
en las categorias “Adecuado”y “Barato”.

GRAFICO 49

PERCEPCION SOBRE COBRO EN EL CIRCO TRADICIONAL CHILENO
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Quienes asistieron al circo

PERCEPCION DE COBRO POR IR AL CIRCO
CONTEMPORANEQ CHILENO

Dos de cada cinco chilenos y chilenas que afirmaron
haber asistido por lo menos una vez al circo en el ano
previo a la consulta consideran que el cobro por asistir
al circo contempordneo chileno es “Adecuado” y/o
“Barato”. Por otro lado, el 46,2% opina que es “Muy
caro” o “Caro”. Un 14,2%, en tanto, no sabe (o no
responde) si el cobro por este tipo de espectaculos
es “Caro”, “Adecuado” o “Barato”. Las tendencias
por segmentos socioeconémicos son similares a la
percepcion de cobro poriral circo tradicional chileno.

GRAFICO 50

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR CIRCO CONTEMPORANED CHILENO
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Quienes asistieron al circo

PERCEPCION DE COBRO POR IR AL CIRCO INTERNACIONAL

Un 72,3% de los encuestados que afirmaron haber
asistido al menos unavezal circo enlos 12 meses previos
a la consulta cree que en Chile el cobro por asistir a
una presentacién de un circo internacional es “Muy
caro”0“Caro”. Por su parte, uno de cada cinco (19,8%)
senala que le parece “Adecuado”y solo el 2% cree que es
“Barato” o “Muy barato”. Aun cuando las tendencias
delos grupos socioecondmicos anteriores se repiten en
el caso del circo internacional, es importante senalar
que las frecuencias se acentian en los diversos grupos
hacia las categorias de “Muy caro”y “Caro”.

GRAFICO 51

PERCEPCION SOBRE EL COBRO A ESPECTACULOS DE CIRCO INTERNACIONAL
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POSESION EN EL HOGAR DE INSTRUMENTOS PARA CIRCO

El 3,1% dela poblacién nacional dispone en su hogar
de instrumentos para malabarismo. Por su parte, el
1,8% tiene en su hogar vestuario para actividades
circenses, y el 1,2% tiene instrumentos para acrobacia.

Las personas que mayoritariamente tienen este tipo
de implementos son jévenes, con estudios secundarios
técnico-profesionalesy superiores universitarios, y
pertenecen a los grupos socioeconémicos mds altos
(ABC1y C2).

GRAFICO 52

POSESION DE EQUIPAMIENTO PARA CIRCO EN EL HOGAR
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PRACTICAS ARTISTICAS CIRCENSES

En lo que respecta a practicas circenses, el 0,4% de la
poblacién declaré haber asistido a clases o talleres de
zanco y pasacalle. Una cifra similar se observa para
talleres de acrobacia y un o,5%, en tanto, asisti6 a
talleres de malabares. Lo exiguo de estas proporciones
no permite andlisis por segmentos.

GRAFICO 53:

PRACTICA CIRCENSE
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TALLERES DE ZANCO Y PASACALLE?
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TALLERES DE ACROBACIA?

2.2.L OTROS ESPECTACULOS EN
VIVO EN EL ESPACIO PUBLICO

ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN VIVO EN EL ESPACIO
PUBLICO DURANTE EL ULTIMO MES

Cercade dos tercios de los chilenos y chilenas encuestados
(63,9%) habia visto algiin espectaculo en vivo en el
espacio publico en el mes previo a la consulta.

GRAFICO 54:

ASISTENCIA ESPECTACULOS ESPACIO PUBLICO EN EL ULTIMO MES

Resultados corresponden a la pregunta: En el ultimo mes, ;ha
visto algun Espectaculos en Vivo en el espacio publico?

Tras el andlisis de los encuestados segin sus caracteristicas
sociodemograficas (Infografia 21) se observa que los hombres
(67,6%) registran una mayor frecuencia de asistencia
a este tipo de espectdculos que las mujeres (60,4%). A
lavez, se observa claramente que son los jévenes entre
15y 29 anos de edad quienes mds toman parte en este
tipo de actividades, con un 75,2%. Vinculado a ello,
se aprecia una mayoria de estudiantes (78,7%) y, en
la medida que aumenta el nivel educativo, aumenta
también el nivel de participacion.
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ASISTENCIA A ESPE[IT[\CULS EN VIVO EN EL ESPACIO PUBLICO SEGUN
VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS [yt IGHNRARZ M1

ﬁzlﬁ% @6&4%

Hombres Mujeres

o
<
: 0 0
S 75,2 44,8
= 4 4
o

Entre 15y 29 anos +de 60 anos
3
8
g
4 w1 39.8% [ 752%
\% ’ 4
§ Jubilados Estudiantes
=
=

|

GSE

.

70,9%
METROPO-
LITANA

39,5%
OHIGGINS

g 2

ARR gy

J ‘,t“' -

ve

RO S
13(

U

[
N
o

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL



Destaca que el 80,4% de los encuestados con nivel
educacional técnico superior incompleto hayavisto, en
el mes previo ala consulta, un espectaculo en vivo en el
espacio publico. Al analizar las tendencias por segmentos
socioecondmicos se observan ciertas diferencias entre
ellos. Por ejemplo, el 71,8% del grupo ABC1 asisti6 a
este tipo de actividades, mientras que la concurrencia
bajaal 50,3% en el segmento E.

En el andlisis regional destacan por su frecuencia de
asistencia a este tipo de actividades las regiones de
Antofagasta y Metropolitana, con un 76,5% y 70,9%,
respectivamente. La region con menor nivel de asistencia
es la de O’Higgins, con un 39,5%.

RAZONES DE NO ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN
VIVO EN EL ESPACIO PUBLICO

Las dos principales razones que esgrimieron los
encuestados parano asistir a espectdculos en vivo en el
espacio publico son, en primer lugar, “Falta de tiempo”
con un 32,7% y, en segundo término, “No existen
espectaculos en vivo en el espacio ptblico que frecuenta”
conun 28,2%. Con un valor menor de frecuencia le siguen
las alternativas “No le interesa o no le gusta”, con un

17,5%, y “Falta de costumbre”, con un 9,9%.

GRAFICO 55

RAZONES PRINCIPALES DE NO ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN
VIVO EN EL ESPACIO PUBLICO
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Quienes no asisitieron a espectaculos en vivo

De acuerdo alas caracteristicas sociodemogréficas de los
encuestados (Infografia 22) se observa unaleve tendencia
de los hombres a no interesarse o no gustarle estas
actividades, alcanzado un 18,9% (mujeres representan el
16,4%); mientras que ellas reconocen en mayor proporcion
que no existen espectdculos en vivo en el espacio publico
que frecuentan, alternativa que alcanza el 29,8%.

CAPITULO I ANALISIS DESCRIPTIVO

INFOGRAFIA 22:

RAZONES DE NO ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN VIVO EN EL

Y TINIRINOREHIY VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

PARA CIFRAS SELECCIONADAS

Py
M\ ! >
S :
) ,f o
nTeresa 0 IR 24 50/ 0
NO LE GUSTA “‘ hl /0 E
(@]
+de 60 anos

FALTA
DE TIEMPO

RANGO ETARIO

NO EXISTEN
ESPECTACULOS
EN VIVO EN EL
ESPACIO PUBLICO
QUE FRECUENTA

0x3s

2. RESULTADOS 85



86

En el analisis por grupo etario se observa claramente
que los mas jévenes dividen sus razones entre “Falta de
tiempo” (39%) y “No existen espectaculos en vivo en el
espacio publico que frecuenta” (33,9%). Por su parte,
los adultos entre 45 a 59 anos tienden a manifestar que
no asisten por “Falta de tiempo” (37,5%) y los mayores

»

de 6o anios se inclinan por“No le interesa o no le gusta
conun 25,4%.

Seguin grupos socioeconémicos, en tanto, se observa
que el 33% de los encuestados del grupo C3y el 31,5%
del grupo E senalan que no asisten a este tipo de
espectdculos porque no existen en el espacio publico
que frecuentan. Por otro lado, a medida que aumenta
el nivel socioecondmico, el argumento mds esgrimido
es “Falta de tiempo”. Asi, por ejemplo, el 39,1% y el
44,6% de los segmento ABC1 y Cz2, respectivamente,
se concentran en esa opcion.

Las regiones que reconocen con mayor frecuencia la
razén “No existen especticulos en vivo en el espacio
publico que frecuenta” son la de Magallanesyla de Los
Rios con un 62% y 48,1%, respectivamente.

FRECUENCIA DE ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN
VIVO EN EL ESPACIO PUBLICO EN EL ULTIMO MES

Entre los chilenos y chilenas encuestados/as que
declararon haber visto en el mes previo ala consultaun
especticulo envivo en el espacio publico, un 14% declard
haber presenciado una vez este tipo de expresiones, un

. ; y ;
37%lohizo 2 0 3 veces, y mas del 47% presencid 4 o mds
veces uno de estos espectdculos.

GRAFICO 56:

FRECUENCIA DE ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN VIVO EN EL
ESPACIO PUBLICO
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Del anilisis de las tendencias de los consultados segin
variables sociodemograficas (Infografia 23) se desprende
que en el rango mds alto de asistencia (mds de 6 veces
en el ultimo mes), los hombres muestran una leve
inclinacidén a frecuentar espectdculos en vivo en el
espacio publico (32,1% hombres, 28,2% mujeres). Al
revisar por grupo etario, en tanto, los jévenes de 15 a 29
anos presentan una frecuencia de asistencia ligeramente
mayor (32,3%) conrespecto a las personas de mas edad
(30244 anosy 45 a 59 anos, con menos del 30% en
ambos grupos), aunque no representa una diferencia
significativa. Por tltimo, los adultos mayores de 6o anos
demuestran una baja importante en su frecuencia de
asistencia con un 22,7%.

INFOGRAFIA 23:
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La revisién por nivel educacional de los encuestados
arroja que, a partir de secundaria técnico-profesional
incompleta, la frecuencia de asistencia se estabiliza:
en promedio, un 50% de personas asisten 4 veces o
mas a este tipo de espectdculos. En relacién al nivel
socioecondmico, se observa que los grupos Dy E tienden
afrecuentar en menor medidalos espectdculos en vivo
en el espacio publico. Alainversa, los segmentos C2 y
especialmente el ABC1 exhiben altas tasas de frecuencia
de asistencia (el 40,3% de este Gltimo grupo asistié més
de 6 veces aun espectaculo envivo en el Gltimo mes).
Lasregiones con mayor nivel de asistencia (4 0o mds) a
actividades en el espacio publico en el mes previo ala
consulta son las de Valparaiso (61,6%) y de Atacama
(59%). Por su parte, la regién con menor nivel de
frecuencia es la de O’Higgins con un 27%.

TIPO DE ESPECTACULO EN VIVO AL QUE ASISTIO

Al solicitar a los encuestados que identificaran el tipo
de espectdculo en vivo al que habian asistido en el
ultimo mes, un 47,8% respondi6 que habia presenciado
un espectdculo de “Malabarismo y/o artes circenses”;
un 41,6% presencié un espectdculo de “Cantantes
callejeros”; un 34,9% “Pantomima (mimos)”; y un 24%
“Estatua humana”, entre otras expresiones artisticas
en la via publica.

GRAFICO 57:

ASISTENCIA SEGUN TIPO DE ESPECTACULO
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Quienes asistieron a espectaculos en vivo, respuesta
multiple
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GRAFICO 58

ESCUCHA DE MUSICA

2.3 ARTES MUSICALES

2.3.1 MUSICA

ESCUCHA DE MUSICA

Escuchar musica es una practica ubicua en la poblacién
urbana de 15 0 mds anos: un 97,1%, es decir casi la
totalidad de la poblacién, lo hace. La contundencia de
este resultado impide el andlisis por segmento.

*Resultados corresponden a la pregunta: “jEscucha musica?”
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DIAS A LA SEMANA EN QUE ESCUCHA MUSICA

La poblacién urbana de 15 o mas anos que declaré
escuchar musica lo hacfa en promedio 6,1 dias a la
semana. Un 75,8% senald que escuchaba musica los
7 dias de la semana, siguiéndole muy por debajo la
alternativa 2 dias a la semana, con un 5,6%.

MODO DE OBTENCION DE CDS, CASETES 0 DISCOS DE
MUSICA QUE HAY EN EL HOGAR

Respecto alas formas de obtencidn de musica grabada
entre la poblacidon urbana de 15 0 mas afios que declard
escuchar musica, estas corresponden a la descarga
por Internet (40%) y a la compra de musica en la calle
(29,1%). Le siguen la musica obtenida como obsequio
(22,6%) y la compra en disquerias (21,1%).

GRAFICO 59

MODO DE OBTENCION DE CDS, CASETES 0 DISCOS DE MUSICA QUE
HAY EN EL HOGAR
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De acuerdoalo que se observaenlalnfografia 74, la descarga
por Internet aumenta en la medida que se eleva el nivel
socioecondmico de los encuestados: el 19,7% del grupo
E descarga musica por Internet, en comparacion al
49,5% que lo hace en el grupo C3 y el 58% en el ABC1.

INFOGRAFIA 24:
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Por el contrario, la compra de musica grabada en la
calle disminuye al aumentar el nivel de ingreso de los
encuestados: el 35,4% de quienes pertenecen al grupo D
declard comprardiscos enlacalle frente al 24,6% del C2y
el 7,8% del ABC1. La excepcidn ala tendencia anterior se
presenta en el grupo E con un 28,3% de encuestados que
declaré haber comprado musica enla calle, porcentaje
que, de todas formas, resulta considerable frente alos
grupos socioecondmicos mas favorecidos.

Al realizar una comparacion por regiones, se aprecian
diferencias destacables respecto a la obtencién de
musica grabada via descarga de Internet: en la Region
de Tarapacd un 49,2% obtuvo musica de esta manera
versus el 28% que la consiguié del mismo modo en la
Regién de Antofagasta.

APARATOS QUE UTILIZA HABITUALMENTE PARA
ESCUCHAR MUSICA

Elaparato més utilizado para escuchar musica esla radio
o equipo de musica: el 80,5% de la poblacidn de 15 0 mas
anos que escucha musica declar6 que este medio es el
que mas utiliza. Lo siguen, a considerable distancia, el
celular (29%), y el computador (28,2%).

GRAFICO 60:

APARATOS QUE UTILIZA HABITUALMENTE PARA ESCUCHAR MUSICA
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Quienes escuchan musica. (Respuesta Multiple)

Se observa en el andlisis por variable sociodemograficas
que el uso de la radio o equipo para escuchar musica
aumenta con la edad (Infografia 25), ya que el 60,4%
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INFOGRAFIA 25
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de quienes tienen entre 15y 29 anos lo utiliza, en
comparacion al 92% de quienes tienen entre 45 y 59
anos y al 96,1% de la poblacién que tiene 60 o0 mas
anos. La tendencia contraria se observa respecto a
la escucha de musica en el computador: el 44,5% de
quienes declararon utilizar este dispositivo para escuchar
musica tiene entre 15 y 29 anos, en comparacion al
18,3% de quienes tienen entre 45y 59y del 6,5% de los
encuestados de 6o afios 0 mas que senalaron escuchar
musica en este aparato.

Observamos también diferencias considerables segiin
grupo socioecondmico en el uso de ciertos dispositivos.
El uso del computador y reproductor de mp3/mp4
aumenta en la medida que los encuestados presentan
un nivel socioecondmico mds alto: el 44,5% del ABC1
utiliza el computador para escuchar musica, frente al
24,2% del D y el 12% del E; mientras que la utilizacién
de reproductor de mp3/mp4 para escuchar musica estd
extendida entre el 22,6% de los encuestados del grupo
ABCa, frente al 12,1% del Dy el 4,9% del E.

FORMATO EN EL QUE HABITUALMENTE ESCUCHA
MUSICA

Respecto a los soportes para escuchar musica, el mds
utilizado es la emisora radial.

GRAFICO 61:
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Al considerar los soportes mas utilizados para escuchar
musica de acuerdo a las variables sociodemogrificas
de los consultados ( ), observamos que un
71% dela poblacidn de 15 0 mas anos se inclina por las
emisoras radiales. Muy por debajo le siguen quienes
escuchan musica a través de cdsy dvds, con un 44,4%,
y quienes utilizan archivos digitales, con un 38,3%. La
tendencia a escuchar musica programada en emisoras
de radio aumenta junto con la edad de los encuestados,
ya que sdlo el 55% de la poblacién entre 15 y 29 afios
las prefiere, frente al 80,7% de quienes tienen entre 45
y 59 anosy el 88,3% de la poblacién de 6o anos o més.

Por el contrario, quienes escuchan musica programada
en emisoras radiales aumenta a medida que disminuye
el nivel socioecondmico: el 50,5% de los encuestados
del grupo ABC1 escucha musica utilizando este
medio, frente al 74,8% del grupo Dy el 80,1% del E. Se
aprecian, ademds, diferencias considerables por grupos
socioecondmicos. En el caso de quienes escuchan
musica almacenada en archivos digitales, vemos que
el numero de encuestados aumenta a medida que
asciende el nivel socioecondmico: el 57,2% del grupo
ABC1 utiliza este formato, frente al 34% del grupo D
yel18,1%del E.

TIPO DE MUSICA QUE MAS LE GUSTA

Entre los géneros de musica preferidos porla poblacién
urbana de 15y considerando el total de respuestas, se
observa que los encuestados se inclinan mayoritariamente
por 3 tipos de musica: la musica melddica o romantica,
que concentra a un 45,1% de la poblacién, la musica
tropical (salsa, merengue, cumbia, sound) porla que se
inclinael 27,1% delos encuestados, y el folclore (cueca,
musica andina) con un 26,4%. Las preferencias que
siguen segun tipo de musica son: rock con un 21,5%,
boleros con un 21,2%, y pop con a un 19,8% ( )
Como se observa en la , la preferencia por la
musica melddica o romdntica presenta una marcada
diferencias segun sexo: el 54,8% de las mujeres prefieren
este tipo de musica frente al 34,8% de los hombres. Por otro
lado, vemos que la preferencia por ciertos tipos de musica
aumenta conforme asciende el nivel socioecondmico:
al 21,2% delos encuestados del ABC1 le gusta el género
fusidn (jazz, bossanova, soul, blues), frente al 5,5% del
grupo Dyal 2,3% del E que comparten esta preferencia.
Algo similar sucede con el pop, género que prefiere el
27,1% de los consultados del segmento ABCz1, frente
al 18,4% v 8,7% de los segmentos D y E. Asimismo, la
musica electronica estd entre las preferencias del 15,4%
del grupo ABC1, enrelacion al 8,2% de los consultados
del Dy el 6,9% del segmento E.

TIPO DE MUSICA QUE MAS LE GUSTA
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La tendencia opuesta —a mayor nivel socioeconémico,
menor porcentaje en las preferencias— se observa para
los siguientes tipos de musica: el 37,7% de los consultados
del grupo E gusta de la musica mexicana (corridos,
rancheras), frente al 19,6% del segmento D y al 1,6%
del ABCz; asi también el 15% de los encuestados del
grupo E prefiere el tango, frente al 7,2% del segmento
Dy sodloal 4,7% del ABC1.
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ORIGEN DE LA MUSICA QUE PREFIERE

El47,7% delapoblacién urbana de 15 0 mas anios prefiere
la musica proveniente de América Latina. Luego, el
24,2% se inclina por la musica de origen nacional y el
13,7% por la que viene de Estados Unidos.

Existe una tendencia a preferir musica de origen
latinoamericano y nacional a medida que aumenta
la edad de los encuestados, lo que puede reflejar un
efecto generacional: el 43,3% de quienes tienen entre
15y 29 anos prefieren la musica latinoamericana, en
comparacién al 47,8% de la poblacion entre 30y 44 anos
y el 51% de quienes tienen 6o anos o mds. En el caso de
la musica nacional, el 18,1% de quienes tienen entre
15y 29 afios la prefieren, frente al 21,6% de quienes
tienen entre 30y 44 anosy el 33,7% de los encuestados
que tienen 6o o mas anos

Asi también, se presentan diferencias destacables
segun nivel socioeconémico. La preferencia por la
musica europea aumenta conforme asciende el nivel
socioeconomico de los encuestados, ya que se observa
que, mientras el 16,4% del ABC1 prefiere la musica de
esta procedencia, solo el 5,6% y el 1,3% lo hacen en
los grupos D y E, respectivamente. Por el contrario, la
musica de origen nacional es mds preferida a medida
que disminuye el nivel socioeconémico de la poblacién
consultada: el 36,5% de los encuestados del grupo E se
inclina por la musica nacional, asi como el 26,7% del
segmento Dy solo el 11,7% del ABC1.

GRAFICO 63
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EQUIPAMIENTO CULTURAL DISPONIBLE
EN LOS HOGARES

El equipamiento cultural relativo a musica en los hogares
de la poblacién urbana de 15 0 mas afios muestra una
disimil distribucién segin los distintos instrumentos o
equipos culturales. El 44,2% de los encuestados declard
poseer en su hogar instrumentos musicales, asi como el
83,8% dijo contar con un equipo de sonido; mientras que
quienes senalaron tener equipamiento de amplificacion
y grabacién para trabajar y componer musica (7,3%)
y/o quienes poseen programas computacionales para
componer musica (8,7%) son minorias ( ).

EQUIPAMIENTO CULTURAL RELACIONADO CON PRODUCCION
MUSICAL DISPONIBLE EN LOS HOGARES

EQUIPO DE SONIDO ( REPRODUCTOR, | ERIER

MINICOMPONENTE,EQUIPO MUSICA, ETC )

INSTRUMENTQS MUSICALES | {1847

PROGRAMAS COMPUTACIONALES | EREZSEEN
PARA COMPONER MUSICA

EQUIPAMIENTO DE AMPLIFICACIGN Y GRABACION |
PARA TRABAJAR Y COMPONER MUSICA

La posesion de todos estos equipamientos muestra
diferencias considerables segiin el nivel socioecondmico
delos consultados. Destacala posesion de instrumentos
musicales, donde el 63,8% del grupo ABC1 senal6 tener
alguno en su hogar, frente al 41,2% del segmento Dy el
24,8% del E que también dijeron contar con instrumentos
en casa. Lo mismo ocurre respecto a la posesién de
programas de computacion para componer musica: el
18,8% del grupo ABC1 declard tener alguno, mientras
que solo el 7,6% del segmento Dy el 2,3% del E poseen
alguno de estos programas.

ASISTENCIA A CLASES 0 TALLERES DE
INTERPRETACION DE INSTRUMENTOS MUSICALES 0
CANTO EN EL ULTIMO ANO

La participacion en talleres o clases de musica es marginal
enla poblacion urbana de 15 0 mas anos: el 2,9% senald
haber asistido, en los 12 meses anteriores a la consulta,
a un taller o clase de interpretacion de instrumentos
musicales, y un 1,8% asistié a un taller o clase de canto.
Lo anterior excluye actividades de estudiantes que lleven
calificacién o que influyan en el promedio de notas
del colegio o liceo. Ambas practicas se concentran
en la poblacién mas joven. El 6% de quienes tienen
entre 15y 29 anos habian asistido a un taller o clase
de interpretacion de instrumentos musicales en el
periodo en cuestidn, frente al 0,7% de quienes tienen
60 0 més anos. Respecto a talleres o clases de canto, el
3,4% de los quienes tienen entre 15y 29 anos habian
asistido a alguna de estas actividades, frente al 0,5%
de los encuestados de 60 0 mis anos.

DISPOSICION EN EL HOGAR DE DVDS, VIDEOS DE_
MUSICA, CDS, CASETES, DISCOS Y TITULOS DE MUSICA

Enrelacidn ala posesion de musica grabada en los hogares,
vemos que los cds, casetes y discos estdin ampliamente
difundidos, ya que un 20,9% de la poblacién urbana de
15 0 mas anos senal6 poseer entre 1y 10 cds, casetes o
discos en suhogar, mientras que el 40,5% reportd tener
entre 11y 5oy un 23,1% mds de 50 ( ).

Respecto a los dvds y videos de musica en el hogar,
casi un cuarto de la poblacién dijo no poseer ninguno,
mientras que el 36,1% declard tener entre 1y 10, asi
como un cuarto de la poblacién afirmé poseer entre
11y 50 de estos dispositivos.

Por otro lado, alrededor de un tercio de la poblaciéon
dijo no poseer titulos de musica en el computador de su
hogar, seguido de un cuarto de la poblacién que declard
tener mas de 200. Ciertamente, la facilidad de descargar
musica por esta via, dado el acceso a un computador
con conexion Internet, hace comprensible dicho salto.

DISPOSICION EN EL HOGAR DE DVDS, VIDEOS DE MUSICA, CDS, CASETES, DISCOS Y TITULOS DE MUSICA

NS/NR ‘ ENTRE 510 MAS ‘ ENTRE11Y50 ‘ ENTRE1Y10| NOTIENE
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¢CUANTOS CDS, CASETES Y DISCOS TIENE EN SU HOGAR?

¢CUANTOS DVDS Y VIDEOS DE MUSICA TIENE EN SU HOGAR?
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2.3.2 CONCIERTO Y/0 GRAFICO 66
RECITALES ENVIVO ASISTENCIA A CONCIERTOS 0 RECITALES EN VIVO EN LOS

ULTIMOS 12 MESES

ASISTENCIA A CONCIERTOS 0 RECITALES EN VIVO EN
f
L0S ULTIMOS 12 MESES NUNCA HA IDO EN SU VIDA 3,9

Un cuarto de la poblacién urbana de 15 0 mas anos
(25,8%) afirmé haber asistido a conciertos o recitales
enlos 12 meses anteriores ala consulta, frente al 70,3%
que reconocié no haberlo hechoy el 3,9% que no habia
asistido nunca en suvida a uno de estos espectéculos.

Resultados corresponden a la pregunta: En los Ultimos 12
meses, jha asistido a conciertos o recitales en vivo?

INFOGRAFIA 28:
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ASISTENCIA A CONCIERTOS O RECITALES EN VIVO DE
CANTANTES Y/0 GRUPOS NACIONALES

De la poblacién urbana de 15 0 mas afios que asistid a
conciertos o recitales durante los 12 meses previos ala
consulta, el 78,8% habia asistido a presentaciones de
cantantes y/o grupos nacionales. Este grupo muestra
grandes diferencias por regiones: observamos una
asistencia bastante mayor a conciertos o recitales de
cantantes y/o grupos nacionales enlas regiones de Aisén
(94%), de Antofagasta (90,8%) y de Los Rios (90,2),
en comparacion a las tasas de asistencia de la Region
Metropolitana (71,1%) y la de Arica (75,7%).

INFOGRAFIA 29:

ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE ARTISTAS NACIONALES SEGUN

[T NONEYIe TV PARA CIFRAS SELECCIONADAS

90,2%
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ASISTENCIA A CONCIERTOS O RECITALES EN VIVO DE
CANTANTES Y/0 GRUPOS INTERNACIONALES

Entre la poblacién urbana de 15 o mas afios que
concurrid a conciertos o recitales en el afio previo
a la encuesta, el 45,7% habia asistido a eventos
de cantantes y/o grupos internacionales. Dentro
de este grupo de encuestados observamos que, a
medida que aumenta el nivel socioeconémico de los
espectadores, crece la asistencia a dichos eventos: el
27,0% de quienes pertenecen al grupo Ey el 35,3% del
D asistieron a conciertos o recitales de cantantes y/o
grupos internacionales, mientras que en el segmento
ABC1 este porcentaje alcanza el 63,9%.

Asimismo, se aprecian diferencias notorias en
términos de asistencia a estos eventos segin region,
concentrandose las tasas mas altas en la Regién
Metropolitana (56,9%) y la Regién de Coquimbo
(45,3%), frente a regiones como la de Aisén (18%) y
de Los Rios (22,2%) que presentan las menores tasas.
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INFOGRAFIA 30:
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RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A CONCIERTOS 0
RECITALES EN VIVO EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Las principales razones que esgrimid la poblacién
urbana de 15 o mas anos que no habia asistido a
conciertos o recitales en los 12 meses anteriores a la
consulta para no concurrir a este tipo de presentaciones
se relacionan con “Falta de dinero” (31%), “Falta de
tiempo” (29,4%), y que “No le interesa o no le gusta”
este tipo de espectdculos (17,2%) (Grafico 67).

Al respecto, vemos en la Infografia 31 que a medida que
aumenta el nivel socioecondmico de los encuestados,
disminuye la inclinacion por la alternativa “Falta de
dinero” como razén para no haber asistido a este tipo
de presentaciones (desde 14,4% en el GSE ABC1, hasta
el 29,9% en el E). Observamos, ademas, la tendencia
contraria al constatar que a mayor nivel socioecondmico
delos encuestados, mayor inclinacién porla alternativa
“Falta de tiempo” (desde 18% en el GSE E, hasta el
50,3% en el ABC1).



GRAFICO 67:

RAZONES POR LAS QUE NO ASISTI[j A CONCIERTOS 0
RECITALES EN VIVO EN LOS ULTIMOS 12 MESES
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NUMERO DE VECES QUE HA ASISTIDO A CONCIERT0S
0 RECITALES EN VIVO EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Dentro de la poblacién urbana de 15 o mds afios que
habia asistido a conciertos o recitales durante el ano
previo a la consulta, observamos que, en términos de
frecuencia de asistencia, tres cuartos de la poblacion
habian asistido entre 1y 3 veces a estos eventos en el
periodo respectivo. El 10,9% de los encuestados, en
tanto, declaré haber asistido mds de 6 veces.

INFOGRAFIA 31;

GRAFICO 68

NUMERO DE VECES HA ASISTIDO A CONCIERTOS 0 RECITALES
EN VIVO EN LOS ULTIMOS 12 MESES
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Quienes asistieron a conciertos o recitales

DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO HABITUAL EN
CONCIERTOS DE CANTANTES Y/0 GRUPOS NACIONALES

Dentro dela poblacion urbana de 15 0 mds afios que afirmé
haber concurrido a conciertos o recitales enlos 12 meses
anteriores ala consulta, el 40,9% declard estar dispuesto
a invertir mds de lo que habitualmente gasta para ir a
conciertos en vivo de cantantes y/o grupos nacionales.

GRAFICO 69

DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO QUE HABITUALMENTE INVIERTE EN
IR A CONCIERTOS O RECITALES DE CANTANTES Y/0 GRUPOS NACIONALES

NS/NR1,9%

Quienes asistieron a conciertos o recitales

RAZONES POR LAS QUE NO HA ASISTIDO A CONCIERTOS O RECITALES EN VIVO EN LOS ULTIMOS 12 MESES SEGUN

(LY PARA CIFRAS SELECCIONADAS

FALTA
DE DINERO

GSE ABC1 GSEE

FALTA
DE TIEMPO
18%
7
GSEE

CAPITULO 111 ANALISIS DESCRIPTIVO

2. RESULTADOS

97



98

ENPCC 2012

Entre los espectadores que declararon estar dispuestos
a pagar mas, observamos que el niumero de personas
dispuestas a un mayor desembolso disminuye segun
la edad: el 46,3% de quienes tienen entre 15 y 29 anos
estarian dispuestos, mientras que el 37,1% de la poblacion
entre 45 y 59 anos y solo el 34% de quienes tienen 6o o
mds anos declararon esta disposicion.

DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO QUE
HABITUALMENTE INVIERTE EN CONCIERTOS
0 RECITALES DE CANTANTES Y/0 GRUPOS
INTERNACIONALES

Respecto a la disposicion a un gasto mayor para ir a
conciertos o recitales en vivo de cantantes y/o grupos
internacionales, dentro de la poblacién urbanade 150
mds anos que habiaido a conciertos o recitales en el anio
previo a la consulta, el 34,3% declaré estar dispuesto
a desembolsar mds dinero para costear su asistencia a
este tipo de eventos ( ).

Considerando a quienes estarfan dispuestos a pagar
mas, observamos que el nimero de espectadores
dispuestos aumenta conforme disminuye su edad: el
39,3% de quienes tienen entre 15y 29 afios se declararon
dispuestos a asumir un costo mayor, mientras que el
b
30,0% delos consultados que tienen entre 45y 59 anos
y el 24,5% de quienes tienen 6o o mas anos declararon
igual disposicién.

DISPOSICION A INVERTIR MAS DE L0 QUE HABITUALMENTE GASTA
PARA IR A CONCIERTOS 0 RECITALES DE CANTANTES Y/0 GRUPOS
INTERNACIONALES

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR CONCIERTOS
0 RECITALES EN VIVO DE CANTANTES Y/0 GRUPOS
NACIONALES

Respecto ala percepcidn sobre los cobros por conciertos
orecitales en vivo de cantantes y/o grupos nacionales,
la poblacién urbana de 15 0 méds anos que habia asistido
aeste tipo de presentaciones en los 12 meses anteriores
ala consulta considera, en sumayoria, que el cobro por
esto es“Caro” 0“Muy caro” (56,2%), mientras que a una

parte considerable de la poblacidn le parece “Adecuado”

(39,5%) ( )-

Esta percepcién presenta una fuerte diferencia segiin
regién, ya que en las regiones del Maule (52,4%) y de
La Araucania (51,2%) mds de la mitad de la poblacién
considera “Caro” el cobro a estos eventos, frente a las
regiones de Arica (32,6%) y Metropolitana (33,6%) donde
solo un tercio califica el cobro a estas presentaciones
como “Caro”.

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR IR A CONCIERTOS 0 RECITALES
EN VIVO DE CANTANTES Y/0 GRUPOS NACIONALES

MUY CARO |
WRU365% |
Anecuao | RERT/ S
BARATO | FA]%
MUY BARATO | 1%
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PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR IR A CONCIERTOS
0 RECITALES EN VIVO DE CANTANTES Y/0 GRUPOS
INTERNACIONALES

Enlo que respecta ala percepcién sobre el cobro por ir
a conciertos o recitales en vivo de cantantes y/o grupos
internacionales, la poblacién urbana de 15 0 mas anos
que declard haber asistido a estos eventos en el anio
previo a la consulta considera que es “Muy caro” o
[ 2 :

Caro”(85,2%), mientras que a una parte mucho menor
de la poblacidn le parece “Adecuado” (11%) ( )

Esta percepcién presenta una diferencia importante
seglin region, ya que a la mayor parte de la poblacién le
parecen muy caros en las regiones Metropolitana (63,4%)
y del Biobio (55,9%), mientras que en las regiones de
Arica (17,9%) y Tarapacd (24,8%) menos de un cuarto
de la poblacidn califica los cobros a presentaciones en
vivo de cantantes y/o grupos internacionales como

muy caros.

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR IR A CONCIERTOS 0 RECITALES
EN VIVO DE CANTANTES Y/0 GRUPOS NACIONALES

muy cAro | EENEZ
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GRAFICO 73

2.3 ARTESANIA

COMPRA DE ALGUN OBJETO DE ARTESANIA EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

Casila mitad de la poblacién urbana de 15 0 mds afos
habia comprado durante los 12 anteriores ala consulta
alglin objeto de artesania, sin considerar los trabajos
manuales de colegio o liceo.

COMPRA DE ALGUN OBJETO DE ARTESANIA EN LOS ULTIMOS 12 MESES

y

45,9% Sl

*Resultados corresponden a la pregunta: “En los ultimos 12 meses, ;ha

comprado algun objeto de artesania?”
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PRINCIPAL RAZON POR LA QUE NO HA COMPRADO
ALGUN OBJETO DE ARTESANIA

Entre las principales razones para no haber comprado
objetos de artesania que adujo la poblacién urbanade 15
o mds anos que no adquirid objetos de este tipo durante
el ano previo ala consulta se encuentran: “No le interesa
o no le gusta” (27%), “Falta de dinero” (24%) y “Falta
de costumbre” (20%). Al respecto, observamos ademds
que, a medida que aumenta el nivel socioeconémico,
disminuye lamencién de“Falta de dinero”,y, alainversa,
al aumentar el nivel socioecondmico, se incrementa el
numero de quienes declaran como razén “No le interesa
ono le gusta” ( ).

PRINCIPAL RAZON POR LA QUE NO HA COMPRADO ALGUN
0BJETO DE ARTESANIA

NO LE INTERESA O NO LE GUSTA |
FaLTA DE DINERO | 27
FaLTA DE cosTumeRE | EXEZN
SE LA REGALAN |

NO EXISTE LUGAR CERCAND PARA |
OBTENER ALGUN OBJETO DE ARTESANIA

0TRO |

NS /NR | [19%

ULTIMO OBJETO DE ARTESANiA QUE COMPRO EN LOS
12 MESES PREVIOS A LA CONSULTA

En la poblacién urbana de 15 o mds anos que habia
comprado algun objeto de artesania en ano anterior a
la consulta, destacan quienes la ultima vez que hicieron
una adquisicion de este tipo se inclinaron por objetos
de ceramica (30,5%), seguido de quienes optaron por
objetos de madera (20,4%) y por ultimo por objetos de
orfebrerfa (16,3%) ( ).
En el andlisis por region ( ), se observan
diferencias importantes segun el ultimo objeto de
artesania comprado. Enlasregiones de Atacama (37,2%)
y de Arica (32,7%) los encuestados se inclinaron por
objetos de ceramica, mientras que en las regiones de
Magallanes (17,2%) y de Los Lagos (18,8%) estos objetos
presentan la menor tasa de compra.

ULTIMO OBJETO DE ARTESANIA QUE COMPRO CONSIDERANDO
LOS 12 MESES PREVIOS A LA CONSULTA

OBJETOS DE CERAMICA ( BARRO, | RIS

GREDA, ARCILLA)

OBJETOS DE MADERA | FATIA

(TALLADOS, MAQUETERIA )

OBJETOS DE ORFEBRERIA ( PLATA, | ETIERA
COBRE, FIERRO Y BRONCE

0BJET0S TEXTILES | EHIEER

( HILO, ALGODON, LANA )

OBJETOS DE MARROQUINERIA |
(CUERD)

OBJETOS DE CANTERIA ( PIEDRA) |

OBJETOS DE CESTERIA ( MIMBRE, |
PAJA, TOTORA, CHUPON, COIRON )

oTRO | EXI%

NS/NR | (%

Enelcasodelos objetos de madera se presentan diferencias
mds marcadas: en las regiones de Los Lagos (45,1%)
y Los Rios (39,2%) se compraron considerablemente
mas objetos de madera que en las regiones de Atacama
(15,2%) y Metropolitana (15,5%). Por ultimo, los
objetos de orfebreria fueron los mas comprados en las
regiones de Valparaiso (20,7%) y Metropolitana (20%),
en comparacién alasregiones de Arica (6,9%), de Aisén
(7,1%), del Maule (7,3%) y del Biobio (7,4%).

LUGAR DONDE COMPRO EL ULTIMO OBJETO DE
ARTESANIA

Dentro de los lugares donde la poblacién urbana de
15 0 mds afios compro por ultima vez algin objeto
de artesania en los 12 meses anteriores a la consulta,
destaca claramente la feria artesanal (71,4%), seguida
muy por debajo por la ruta artistica cultural (7,9%).



INFOGRAFIA 33

ULTIMO OBJETO DE ARTESANIA QUE COMPRO EN LOS 12 MESES
ANTERIORES A LA CONSULTA SEGUN REGION
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PERSONA A QUIEN LE COMPRO EL ULTIMO OBJETO
DE ARTESANIA

Respecto a quién le compro algiin objeto de artesaniala
ultima vez que hizo una adquisicién de este tipo, de la
poblacién urbana de 150 mas anos que habia adquirido
uno de estos objetos durante los 12 meses anteriores
a la consulta, un 56,2% afirmé haberlo comprado
directamente a un artesano y un 37,9% a un vendedor.

DISPOSICION A INVERTIR MAS DE LO QUE )
HABITUALMENTE GASTA PARA COMPRAR ARTESANIA

Un 41,9% de la poblacién urbana de 15 0 mds anos
que habia comprado algin objeto de artesania en el
ano previo a la consulta declard estar dispuesta a
desembolsar mas de lo que habitualmente invierte en
comprar artesania (Grafico 76).

GRAFICO 76

DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO QUE HABITUALMENTE
DESEMBOLSA PARA COMPRAR ARTESANIA

NS /NR 2,5%

Quienes han comprado artesania

Ladisposicién a invertir mas de lo habitual en la compra
de estos objetos aumenta a medida que asciende el
nivel socioeconémico. El 31,3% de los encuestados del
segmento E declard estar dispuesto a un desembolso
mayor, mientras que afirmaron lo mismo el 44% del
grupo Dy el 55,9% del ABCu.

También se presentan diferencias en esta disposicién
segun regiones: en las regiones de Magallanes (60%),
de Aisén(59,4%) y de Arica (57,7) hay, en términos
relativos, mas personas que se reportaron dispuestas
a gastar mas de lo que habitualmente invierten en
artesanias, mientras que en las regiones de Coquimbo
(36,9%) y de Valparaiso (38,3%) son bastante menos
las personas con dicha disposicién.

2. RESULTADOS
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PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR COMPRAR
ARTESANIA EN CHILE

Respecto a la percepcidn sobre los cobros al comprar
artesanias, la poblacién urbana de 150 mds anos que habia
comprado artesania en 12 meses anteriores a la consulta
cree, en sumayoria, que los cobros son adecuados (53,7%),
mientras que a una parte considerable de la poblacién
(36%) le parecen caros o muy caros (Grafico 7).

Esta percepcidn presenta una diferencia importante
segun region, ya que en las regiones de Los Lagos (40,4%)
y de Arica (40,1%) hay una mayor tendencia a considerar
caros los objetos de artesania, en comparacion a las
regiones de Valparaiso (22,6%), de Coquimbo (25,6%)
y de Los Rios (25,7%).

GRAFICO 77

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR COMPRAR ARTESANIA EN CHILE
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ASISTENCIA A UNA MUESTRA 0 EXPOSICION DE
ARTESANIA EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Un 41,7% de la poblacién urbana de 15 0 més anos senald
haber asistido a muestras o exposiciones de artesania
en los 12 meses previos a la consulta, frente al 58,3%
que dijo no haberlo hecho.

Entre quienes habian asistido a muestras o exposiciones
de artesania durante el afio anterior ala consulta (Infografia
34), se observa que la asistencia a este tipo de exhibiciones
disminuye al aumentarlaedad: el 47,6% delos asistentes
tienen entre 15y 29 anos, en comparacion al 40,4% de
quienes tienen entre 45y 59 anosy el 27,8% de quienes
tienen 6o o mds anosy que también concurrieron auna
muestra de estas caracteristicas.

Asimismo, a mayor nivel socioeconémico se observa
una mayor asistencia a muestras o exposiciones de
artesania considerado el ano anterior a la fecha de
consulta: mientras que el 25,4% de los encuestados del
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grupo E asistio, los porcentajes de quienes lo hicieron
en los grupos D y ABC1 alcanzan el 40,3% y el 55,4%
respectivamente. Es posible observar, ademas, algunas
diferencias notorias entre regiones: la asistencia en las
regiones de Magallanes (51,8%) y del Maule (50%) es
bastante superior ala de regiones como la de Antofagasta

(23,2%) y lade Arica (37,8%).

LUGAR DONDE ASISTIO A UNA MUESTRA 0
EXPOSICION DE ARTESANIA

Dentro de los lugares a los que la poblacién urbana de
15 0 mas anos asisti6 a ver muestras o exposiciones de
artesania en el periodo de 12 meses anterior ala consulta
destaca claramente la feria artesanal (77,3%), seguida
de lejos porla ruta artistica cultural (8%).

INFOGRAFIA 34;
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POSESION EN EL HOGAR DE INSTRUMENTOS PARA
FABRICAR ARTESANIAS, SIN CONSIDERAR EL
MATERIAL ESCOLAR

Mis de un tercio de la poblacidén urbana de 15 0 mas
anos afirmé poseer equipamiento cultural relativo a la
produccién de artesanias (torno, telar, gubias, palillos,
crochet, etc.) en sus hogares.

PDSESION EN EL HOGAR DE INSTRUMENTOS PARA FABRICAR
ARTESANIAS, SIN CONSIDERAR EL MATERIAL ESCOLAR

Dentro de quienes tienen este equipamiento, hay una
marcada diferencia por sexo, ya que son las mujeres
(40,8%) quienes mayoritariamente declaran poseer este
tipo de implementos (hombres 27,7%).

CAPITULO 11l

Asf también, en términos de region hay diferencias
relevantes. En la Regién de Magallanes mds de la
mitad de la poblacidn declara poseer alguno de estos
equipamientos, frente a porcentajes bastantes menores
enlas regiones de Atacama (13%) y Antofagasta (18,4%).

REALIZACION DE ALGUN TRABAJO MANUAL CON FINES
ARTISTICOS 0 CREATIVOS EN LOS ULTIMOS 12 MESES

En relacién al desarrollo de algin trabajo manual con
fines artisticos o creativos (cerdmica, madera, textiles,
cesterias u otros), un 19,7% de la poblacién urbana de
15 0 mas anios declard haber desarrollado estas tareas
en los 12 meses previos a la consulta. Entre quienes se
dedicaron a estas labores, las mujeres (26,8%) doblan
alos hombres (12,2%).

Al comparar por region a quienes habian hecho algin
trabajo de este tipo en el afio anterior a la consulta, se
aprecian diferencias importantes entre la Regidn de
Aisén (31,1%) y las regiones de Los Rios (8,2%) y de
Antofagasta (8,3%).

ASISTENCIA A CLASES 0 TALLERES DE ARTESANIA Y
MANUALIDADES EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Solo un 4,1% de la poblacién urbana de 15 o mas
anos habia asistido a clases o talleres de artesania y
manualidades durante los 12 meses anteriores a la
consulta. Las mujeres (5,9%) casi triplican alos hombres
(2,1%) en esta asistencia.
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2.0 ARTES LITERARIAS,
LIBROS Y PRENSA

2.5.1 LIBROS Y LECTURA

COMPRA DE LIBROS EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Casiun tercio de la poblacién urbana de 15 0 més afios
(31,3%) habia comprado al menos un libro durante
los 12 meses previos a la consulta, excluyendo los
textos escolares.

GRAFICO 79

COMPRA DE LIBROS EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nunca ha comprado en su vida 2,5%

Resultados corresponden a la pregunta: jHa comprado libros en los Ultimos 12 meses? (a excepcion de
textos escolares; considerando libros usados y nuevos, digitales o en papel)
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NUMERO APROXIMADO DE LIBROS QUE HA
COMPRADO EN LOS ULTIMOS 12 MESES

La mitad de la poblacién urbana de 15 0 mas anos que
habia comprado al menos un libro en los 12 meses
previos a la consulta -sin considerar textos escolares-,
no habia comprado mas de 3 libros en dicho periodo. Un
31% de esa poblacidn, en tanto, habia comprado entre
4y 8 libros, mientras que un 13,2% habia comprado
entre 9 y 20 libros.

LIBROS QUE HA LEIDO EN LOS ULTIMOS 12
MESES, CON EXCEPCION DE TEXTOS ESCOLARES Y
CONSIDERANDO LIBROS USADOS 0 NUEVOS

Un 47,6% de la poblacidn urbana de 15 o mas anos
declaré haber leido al menos un libro durante el afio
previo ala consulta. Cabe destacar, en este contexto, que
existe un 4,8% de encuestados que declaré nunca haber
leido un libro voluntariamente en su vida ( ).

Considerando a quienes habianleido al menos un libro
durante los 12 meses previos ala consulta, observamos
una tendencia a la baja segiin aumenta la edad de los
encuestados. Entre quienes tienen 15y 29 afos, un
53,1% declard haber leido, frente al 49,2% de quienes
tienen entre 30y 44 anosy el 40,5% de los encuestados
de 60 0 mds anos que también leyeron al menos un libro.

LIBROS QUE HA LEIDO EN LOS ULTIMOS 12 MESES, CON EXCEPCIGN DE
TEXTOS ESCOLARES Y CONSIDERANDO LIBROS USADOS 0 NUEVOS

NUNCA HA LEDO UN LIBRO
VOLUNTARIAMENTE EN SU VIDA

Por otro lado, en la medida que el nivel educacional
aumenta, constatamos que hay mas personas que
declararon haber leido un libro en el ano previo a la
consulta. Quienes tienen educacién basica incompleta
(27,8%) se ven casi triplicados por quienes tienen
educacién universitaria completa (77,8%) ( )-
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Asimismo, al aumentar el nivel socioecondmico
observamos un mayor numero de personas que declard
haberleido al menos un libro en el periodo en cuestion:
solo el 29,8% del segmento E declaré haberlo hecho,
frente al 44,3% del grupo Dy al 70,3% del ABC1.

Finalmente, destacan las diferencias por regién: las
regiones Metropolitana (51,5%) y de Magallanes (50,3%)
presentan el mayor nimero de personas que declararon
haberleido al menos unlibro enlos 12 meses anteriores
ala consulta, porcentajes bastante superiores alos de las
regiones de Antofagasta (33,9%) y de Los Rios (37,6%).

RAZONES POR LAS QUE NO HA LEIDO LIBROS

Dentro de la poblacién urbana de 15 o mds afios que
declaré no haber leido ningin libro en los 12 meses
anteriores ala consulta, las principales razones aducidas
por los encuestados para no haberlo hecho son “No le
interesa o nole gusta”(33,3%), “Faltade tiempo”(33,2%)
y “Falta de costumbre” (17%) (Grafico 81).

GRAFICO 81

RAZONES POR LAS QUE NO HA LEIDO LIBROS
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En relacién a quienes declararon que no les interesa o
no les gusta leer, se observan diferencias importantes
seguin region, ya que mas del doble de personas adujeron
estarazon en la Region de Los Rios (46,3%) enrelacion a
quienes lo hicieron en las regiones de Los Lagos (21,7%)
y del Maule (23,5%). Quienes dicen no haber leido por
falta de tiempo enla Regién de Tarapaca (50,6%) son el
doble que enlas regiones de Los Rios (25,1%), del Biobio
(25,3%) y de Atacama (25,6%) (Infografia 37).

Mientras la ausencia de interés o gusto es mayor en
los sectores de los GSE D y E, la falta de tiempo exhibe
una tendencia exactamente contraria, pues aumenta
enlos GSE C2 y ABC1

INFOGRAFIA 37
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NUMERO DE LIBROS QUE HA LEiDO EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

Un cuarto de la poblacién urbana de 15 0 mds anos que
declaré haber leido al menos un libro en los 12 meses
anteriores ala consulta habialeido solo unlibro en este
periodo. Poco més de la mitad de esa poblacion habia
leido entre 2 y 5 libros en el mismo periodo, mientras
que un 14,7% declaré haber leido entre 6 y 10 libros.
Asi, en promedio, la poblacidn en cuestidén habialeido
5,6 libros en el ano anterior a la consulta.

La regi6n con el promedio mas alto de libros leidos en
este periodo esladeTarapacd con 7,3 libros. Las regiones
con los promedios mds bajos son la de Los Lagos (3,4
libros en promedio), la de Aisén (3,9 libros en promedio)
y la de Antofagasta (4 libros en promedio).

GRAFICO 82
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FRECUENCIA CON QUE ACOSTUMBRA LEER LIBROS, SIN
CONSIDERAR TEXTOS ESCOLARES

Un 18% de la poblacién urbana de 15 0 mds anos que
declard haber leido al menos un libro durante el ano
anterior a la consulta afirmé leer todos los dias. Una
proporcion idéntica dijo hacerlo casi todos los dias,
mientras que un 21,7% declard hacerlo con frecuencia
semanal o bisemanal. Mas de un cuarto de la poblacién
senald leer una vez al mes o cada 2 0 3 meses (26,3%).



Finalmente, un 13,9% dijo hacerlo cada 4 0o mas meses.
Existen diferencias destacables por tramo etario entre
quienes afirmaron leer todos los dias. La mitad de quienes
tienen entre 15 y 29 anios (14,4%) afirmaron leer todos
los diasversus el 28% dela poblacién de 60 0 més anos.

FRECUENCIA CON QUE ACOSTUMBRA A LEER LIBROS, SIN CONSIDERAR
TEXTOS ESCOLARES
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TIPO DE LIBROS QUE LE GUSTA LEER

En términos de preferencias por tipo de libros, se
aprecian tendencias bien marcadas en la poblacion
urbana de 15 0 mas anos que afirmé haberleido al menos
un libro durante los 12 meses anteriores ala consulta o
quienes lo habian hecho alguna vez en suvida de manera
voluntaria. Destacan entre las preferencias las novelas,
género por el que se inclina el 28,1% de la poblacién,
seguidas de los cuentos (10,3% de los encuestados los
prefiere), los libros de historia y biografias (8,6%) y
los libros de autoayuda o desarrollo personal (8,2%).
Existe un 16% de encuestados que no se inclina por
ninguan tipo de libro.

CAPITULO 1l

ORIGEN DE LA LITERATURA QUE PREFIERE

En términos del origen de la literatura que prefiere la
poblacién urbana de 15 0 mas anos que habia leido al
menos un libro enlos 12 meses anteriores a la consulta
o que lo habia hecho alguna vez en su vida de manera
voluntaria, se aprecian dos grandes tendencias: mas
de un cuarto de la poblacién se incliné porlaliteratura
chilena (27,5%), mientras que una proporcién casi
idéntica lo hizo por la literatura latinoamericana en
general (27,2%).

Se observan, segin regién, preferencias marcadas en
torno a origen de la literatura consumida: la preferencia
porlaliteratura chilena es muy superior enlas regiones
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ORIGEN DE LA LITERATURA QUE PREFIERE

LITERATURA CHILENA |
LiTeraTURA LATINOAMERICANA | XS
LiTeraTURA EUROPEA | EVEZSEE
LITERATURA DE EE UU | FRETSIN
LITERATURA ASIATICA | [06%
OTRA|
ns /R | R

de Atacama (49,6%) y del Maule (41,9%), enrelacién a
la de La Araucania (15,7%). Por otro lado, la literatura
latinoamericana es bastante més preferida enla Regién
deTarapacd (37,2%) que en las regiones de Antofagasta

(13,4%) y Atacama (16,4%).

LUGAR DONDE OBTIENE LOS LIBROS QUE
HAY EN SU HOGAR

Las principales vias de adquisicién de libros de la
poblacién urbana de 15 o mds afios corresponden,
seguin su reporte, a la compra en librerias (25,1%) y en
la calle (16,2%). El nimero de quienes compran libros
principalmente en librerfas aumenta conforme se eleva
su nivel socioecondmico, desde un 14,9% en el GSEE,
hastael 51,1% en el ABC1. Por el contrario, el porcentaje
de quienes se inclinan por comprar libros en la calle
disminuye a medida que aumenta el nivel socioeconémico
delos consultados: el 19,1% del grupo D adquiere libros
enlacalle, frente al 13,3% de quienes pertenecen al grupo
socioecondmico C2 y al 6,7% de quienes pertenecen al
ABCu1. El grupo E, en tanto, presenta una excepcioén a
esta tendencia con un 14,2% de los encuestados que
compra libros en la calle; se trata, sin embargo, de un
porcentaje considerable contrastado con el del ABC1.

LUGAR DONDE OBTIENE LOS LIBROS QUE HAY EN SU HOGAR

Los compra EN LiBRERIAS | PR
Los comprA EN LA cALLE | (VA7
SE LOS HAN REGALADO |
L0s compRA EN FERIAS DEL LIBR0 | [EZSEENN

SE LOS PRESTAN FAMILIARES | PR
0 AMIGOS

LOS COMPRA EN TIENDAS 0 LOCALES |
COMERCIALES ESTABLECIDOS

EMI5,9% |
LOS BAJA DE INTERNET |

PROVIENEN DE PRESTAMOS | (0%
BIBLIOTECARIOS

LS FoTOCOPIA | 7%

LOS COMPRA POR INTERNET | 3%
no TIENE LiBRoS | EZSE

NS/NR|

DISPOSICION A GASTAR MAS DE L0 QUE
HABITUALMENTE INVIERTE EN COMPRAR LIBROS DE
AUTORES NACIONALES

Dentro de la poblacién urbana de 15 0o mds anos, solo
el 18,7% declard estar dispuesto a gastar mas de lo que
habitualmente invierte en comprar libros de autores
nacionales. Entre quienes estarfan dispuestos a pagar
mas, se observa que el numero de personas dispuestas a
desembolsar més en este tipo de libros aumentaa medida
que asciende el nivel de ingreso de los encuestados: s6lo el
10,7% del grupo E se mostrd dispuesto a un gasto mayor,
mientras que el 16,3% delos encuestados del grupo Dy el
33,7% delos del ABC1 declararon la misma disposicidn.



DISPOSICION A GASTAR MAS DE L0 QUE HABITUALMENTE INVIERTE
EN COMPRAR LIBROS DE AUTORES NACIONALES

DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO QUE
HABITUALMENTE INVIERTE EN COMPRAR LIBROS DE
AUTORES INTERNACIONALES

Dentro de la poblacién urbana de 15 o mds anos, solo
el 14,8% senald estar dispuesto a gastar mas de lo que
habitualmente desembolsa en comprar libros de autores
internacionales. Entre quienes estarian dispuestos a pagar
mds, apreciamos que el ntumero de personas dispuestas a
incurrir en un gasto mayor se eleva conforme aumenta
el nivel socioecondmico: solo el 6,5% de los encuestados
del grupo E presentan esta disposicion, mientras que las
cifras de encuestados con la misma disposicién se elevan
hastael12,2% enelgrupoDy el 31,1% del segmento ABC1.

DISPOSICION A GASTAR MAS DE L0 QUE HABITUALMENTE INVIERTE
EN COMPRAR LIBROS DE AUTORES INTERNACIONALES

CAPITULO 1l

PERCEPCION DEL EL COBRO POR COMPRAR LIBROS
EN CHILE

Ocho de cada diez chilenos residentes urbanos de 15 afios
y mas (79,1%) afirmé que el cobro por comprar libros
en Chile le parecia “Muy caro” o “Caro”. La tendencia
mas relevante en esta materia se da por region: entre
quienes consideran muy caro (45,4%) el cobro por la
compra de libros destacan las regiones de Valparaiso
(57,9%) yTarapacd (56,6%) conlos mayores porcentajes
de incidencia de este descriptor, versus las regiones
de La Araucania (18,2%), de Antofagasta (19,9%) y de
Atacama (20,8%) con los porcentajes mas bajos.

PERCEPCION DEL COBRO POR COMPRAR LIBROS EN CHILE

Muy caro | P/
caro | EXHAZ S
NI 12,7% |
BARATO | 3%

MUY BARATO | [0,1%

NS / NR | FRER

NUMERO DE LIBROS QUE TIENE EN SU HOGAR:

En términos de la posesion de libros en el hogar, poco
mds de un cuarto de la poblacién urbana de 15 0 mis
anos dijo tener entre 1y 10 libros, mientras que un 39,7%
declaré que poseia entre 11y 5o libros. Un quinto de
la poblacidn senald tener mas de 5o libros en su hogar.
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NUMERO DE LIBROS QUE TIENE EN SU HOGAR

enTre 1Y 10 | 2SS
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ESCRITURA DE CUENTOS, POESIAS 0 LITERATURA EN
GENERAL, EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Un 7,3% de la poblacién urbana de 15 0 mas anos afirmé
haber escrito cuentos, poesias o literatura en general
en el perfodo de 12 meses anterior a la consulta. Esta
practica se concentra enla poblacién mdsjoven, ya que
el12,1% delapoblacién entre 15y 29 anos dijo haberlo
hecho —sin consideraractividades que lleven calificacién
o que influyan en el promedio de notas del colegio —.
Esta prictica, ademads, estd mds extendida entre los
estudiantes: en este grupo el 16% de los encuestados
senald haber escrito algun tipo de literatura.

ASISTENCIA A CLASES 0 TALLERES DE LITERATURA
EN LOS ULTIMOS 12 MESES

La participacion de la poblacién urbana de 15 o mas
anos en clases o talleres de literatura es marginal,
solo un 1,1% declard haberlo hecho en los 12 meses
anteriores a la consulta, proporcién que se eleva al 3%
entre quienes estudian.



2.5.2  BIBLIOTECAS GRAFICO 91

ASISTENCIA A UNA BIBLIOTECA A CONSULTAR LIBROS, REVISTAS,
DIARIOS, INTERNET U OTRO MATERIAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES, SIN

ASISTENCIA A ALGUNA BIBLIOTECA A CONSULTAR
LIBROS, REVISTAS, DIARIOS, INTERNET U OTRO FONSIDERARLAS ACTIVDADES ESCOLARES
MATERIAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES, SIN

CONSIDERAR LAS ACTIVIDADES ESCOLARES

Un 18,2% dela poblacién urbana de 15 0 més anos dijo
haber asistido en el ano anterior a la encuesta a una
biblioteca para consultar algiin material.

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos 12
meses, jcuantas veces ha asistido a alguna biblioteca a
consultar libros, revistas, diarios, Internet u otro material?
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RAZONES POR LA QUE NO ASISTIO A BIBLIOTECAS INFOGRAFIA 39:

Las principales razones que adujo la poblacién urbana RAZONES POR LA QUE NO A|ST|0 A BIBLIOTECAS SEGUN
de 15 0 més afios que en el afio anterior a la consulta no LLRN MO SRS PARA CIFRAS SELECCIONADAS

habia asistido a consultar material a alguna biblioteca
son: “Falta de tiempo” (30,6%), “Falta de interés o gusto”
(29%), y “No le resulta necesario” (23,1%) (Grafico 92).
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NUMERO DE VECES QUE HA ASISTIDO A ALGUNA
BIBLIOTECA A CONSULTAR LIBROS, REVISTAS,
DIARIOS, INTERNET U OTRO MATERIAL

Un 18,2% de la poblacién urbana de 15 0 méds afios que
declaré haber asistido a alguna biblioteca a consultar
material (sin considerar actividades escolares) en los
12 meses anteriores a la consulta dijo hacerlo una vez
al mes. Un 17,5% , en tanto, afirmd asistir cada 2 0 3
meses, mientras que un 14,9% declaré que concurria
cada 4 0 6 meses, y otro 14,9% reconocié ir en intervalos
de mas de 6 meses. El 12% de la poblacién, en tanto,
afirmo asistir a alguna bibliotecaunavezala semanay
un 10,6% cada 15 dias. Finalmente, un 6,8% dijo hacerlo
casi todos los dias y un 3,2% todos los dias.

Se destacan las diferencias etarias entre quienes
afirmaron asistir al menos 1 vez ala semana (22,0%) a
una biblioteca: un 27,2% de quienes asistirian al menos
semanalmente tienen entre 15y 29 anos, en relacién a
los grupos mayores con 12,7% de asistentes semanales
entre quienes tienen entre 45y 59 anos, y un 16,9% en
el grupo de 6o afios o mas.

CAPITULO Il

TIPO DE BIBLIOTECA A LA QUE CONCURRIO

El 56,2% de la poblacién urbana de 15 o mas anos
que en los 12 meses anteriores a la consulta habia
asistido a alguna biblioteca a consultar material visit6
mayormente una biblioteca publica (como biblioteca
municipal o bibliometro). Le siguen quienes visitaron
una biblioteca universitaria (20,2%) y aquellos que
concurrieron a bibliotecas de escuelas, colegios o liceos
(10,2%). Quienes visitaron bibliotecas universitarias
tienden a ser los mads jovenes, ya que el 28,1% de la
poblacién entre 15y 29 anos visitd alguna en el ano
anterior a la consulta ( ).

TIPO DE BIBLIOTECA AL QUE FUE

BIBLIOTECAS PUBLICAS | ET YA

TALES COMO...

BIBLIOTECA UNIVERSITARIA | FIIRAD]

BIBLIOTECAS DE ESCUELA, | KIVRA
COLEGIO, LICEO, ETC.
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PUBLICOS Y /0...
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NS /R | A
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GRAFICO 94

2.6 MEDIOS
AUDIOVISUALES
E INTERACTIVOS

2.6.1 CINE

ASISTENCIA AL CINE EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Un poco mas de la mitad de los chilenos y chilenas
residentes urbanos de 15 anos y mds no habia asistido
al cine durante los 12 meses anteriores a la consulta,
existiendo una diferencia de 8,2 puntos porcentuales
entre quienes no habian asistido (53,4%) y quienes
s{ habian ido al cine (45,2%) durante el periodo
mencionado.

ASISTENCIA AL CINE EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nunca ha ido en su vida 1,4%

y

45,2% Sl

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos 12 meses, ;ha asistido al cine?
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INFOGRAFIA 40
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RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO AL CINE EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

La falta de tiempo (31,2%) y la falta de dinero (21,3%)
constituyen las principales razones por las que los
entrevistados reconocieron no asistir al cine.

GRAFICO 95

RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO AL CINE EN LOS 12 MESES
PREVIOS A LA CONSULTA
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Como se aprecia en la Infografia 41, el nimero de
encuestados que argument¢ falta de tiempo en las
zonas norte y sur —39% y 37,5%, respectivamente—
supera en casi 10 puntos porcentuales a quienes
esgrimieron la misma razén en las regiones del centro
(28,9%), siendo la Regién de Tarapacd la que presenta
una mayor incidencia en esta tendencia (48,2%).
Por otra parte, la mencién a la falta de tiempo se
incrementa sistematicamente a medida que se eleva
el nivel socioecondmico de los encuestados, en tanto
que la falta de dinero muestra la tendencia contraria,
pues se incrementa a medida que disminuye el GSE.

En cuanto a diferencias por edad, la falta de tiempo
destaca como motivo de no asistencia en los grupos
menores a45 anos (38,1%); mientras que la falta de interés
destaca particularmente entre aquellos encuestados de
60 anos o més (27,4%).
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En términos ocupacionales, el grupo que trabaja
esgrimio como principal motivo “Falta de tiempo”
(41,4%), mientras que entre los jubilados “Falta de

interés” corresponde al argumento mds mencionado

(27,5%)-

De acuerdo aindices educacionales, “Falta de interés”

pasa a un relevante segundo lugar entre los grupos
con menor escolaridad (21,8% entre quienes poseen
educacién bdsica incompletay 27,7% en quienes
cursaron educacién basica completa), mientras que
“Falta de tiempo” se consolida como la primera opcidn
en los grupos con mayor escolaridad (38,8% entre los
encuestados con educacidon universitaria incompleta
v 48,8% en los con universitaria completa).

NUMERO DE VECES QUE HA IDO AL CINE DURANTE
LOS ULTIMOS 12 MESES

Entre quienes senialaron haber asistido al cine durante
los 12 meses anteriores ala consulta, un 23,8% de ellos
reportd una frecuencia de entre 4 a 6 veces, seguido
por quienes habian ido 2 veces (20,2%) y 3 veces
(19,4%). Esta distribucién es transversal a todos los
segmentos considerados: region, sexo, edad, situaciéon
ocupacional, nivel educacional, estado conyugal y
nivel socioeconémico.

PAGO POR ENTRADA DURANTE LA ULTIMA VEZ QUE
ASISTIO AL CINE

Una clara mayoria, nueve de cada diez entrevistados, de
quienes reportaron haberido al cine pagd por suentrada
(90,2%). Los entrevistados pertenecientes a regiones
de la zona norte son quienes mds pagaron su entrada,
con un 95%, en relacién al 89,7% de la zona centro y el
88,5% de la zona sur, siendo la Regién de Antofagasta
la que registr6 la mayor incidencia de pago (97,8%). No
se observan diferencias importantes en cuanto a sexo,
edad, situacidon ocupacional, nivel educacional, estado
conyugal o nivel socioeconémico.

CAPITULO Il

ORIGEN DE LAS PELICULAS QUE PREFIERE

El 57,6% de los entrevistados prefiere las peliculas
estadounidenses.

ORIGEN DE LAS PELICULAS QUE PREFIERE

. i
NS/NR‘ OTRAS | ASIATICAS | EUROPEAS | LATINAS | CHILENAS | EE UU

En términos territoriales, la regién que muestra una
mayor preferencia por las peliculas estadounidenses
es la Region de Arica (70,9%). En la variable sexo, en
tanto, los hombres son quienes mas se inclinan por
peliculas de este origen con un 60,5%, en relacion al
54,6% de las mujeres ( ).

Otro aspecto importante que podemos observar
en relacion a las variables sociodemograficas de los
encuestados es que son los jovenes de 15 a 29 anos
(60,4%), los estudiantes (63,7%), y los solteros/as
(60,7%) quienes muestran una mayor inclinacién por
peliculas estadounidenses.

Las peliculas chilenas obtuvieron la segunda mayoria,
pero con un porcentaje significativamente mas bajo
que el anterior, correspondiente al 15,8%. Como grupo
destacado en la preferencia por peliculas chilenas se
encuentran las mujeres con un 19%.
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INFOGRAFIA 42:
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DISPOSICION A GASTAR MAS DE LO QUE
HABITUALMENTE INVIERTE EN IR AL CINE A VER
PELICULAS NACIONALES Y EXTRANJERAS

La disposicidn de los encuestados a gastar mas de lo
que habitualmente desembolsan para ver peliculas
nacionales es de un 26,8%, mientras que la mayoria
(71,1%) declara no estar dispuesto a incurrir en un
gasto mayor. Esta tendencia es muy similar respecto
alas peliculas internacionales, en que un 27,8% de los
encuestados se mostro dispuesto a gastar mds, versus
un 69,5% de quienes no aumentarfan su gasto.

Entre los espectadores dispuestos a invertir mas en
peliculas nacionales destacan las zonas norte (32,8%)
y sur (43,4%) que superan a la zona centro, donde solo
el 23,7% de los encuestados estaria dispuesto a gastar
mds en este item. También destacan en este analisis
las ciudades medianas (38,9%) que se ubican muy por
sobre las regiones de gran tamano (24,7%).

Se observa una tendencia similar con respecto a las
peliculas internacionales, destacando la zona sur (40,0%)
por sobre la zona centro (25,6%) en la disposicién aun
gasto mayor, asi como las ciudades medianas (36,7%)
por sobre las grandes ciudades (26,2%).

Laregion enla que se observa una disposicion mas bajaa
incurrir en un gasto mayor, tanto para el cine nacional,
como internacional, corresponde a la Metropolitana
que alcanza un 18,6% para el cine nacional y un 20,8%
para el cine extranjero.

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR IR AL
CINE EN CHILE

El 46,9% de los entrevistados calificé el cobro poriral
cine como “Adecuado”, aunque el porcentaje acumulado
indica que la mayoria de las respuestas se sitiia en las
categorias “Caro” (36,4%) y “Muy caro” (12,4%), que
en forma conjunta alcanzan el 48,8%.

En el andlisis por regién se aprecia que los entrevistados
de la zona sur son los que mas se inclinan por la
alternativa“Adecuado” con un 59% de los encuestados,
porcentaje superior al que presentan las zonas
centro (46,8%) y norte (37,1%). Por otra parte, la
zona norte exhibe el mayor porcentaje respecto a
la categoria “Caro”, con un 43,6%. Esta tendencia
no muestra diferencias importantes por sexo de
los entrevistados, ni por el resto de las variables
sociodemogréificas consideradas (tramo etario,
situacién ocupacional, nivel educacional, estado
conyugal o nivel socioeconémico).



ASISTENCIA A CLASES O TALLERES DE CINE EN
LOS ULTIMOS 12 MESES

Casilatotalidad de los entrevistados (98,5%) no habia
asistido a clases o talleres de cine enlos 12 meses previos
ala consulta. Esta tendencia no muestra diferencias
importantes por region, sexo de los entrevistados,
tramo etario, situacién ocupacional, nivel educacional,
estado conyugal o nivel socioeconémico.

2.6.2 PELICULAS DE VIDEO

CONSUMO DE PELICULAS DE VIDEO (VHS, DVD 0 PC)
EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Una clara mayoria de los entrevistados habia visto
peliculas de video en el ano previo ala consulta (70,7%).
Enlalnfografia 43 se aprecia que, en este grupo, los hombres
superan alas mujeres en 7,3 puntos porcentuales (74,
4%y 67,1%, respectivamente). En tanto que en el cruce
con otras variables sociodemograficas, los grupos que
mas sobresalen en esta categorfa son, por una parte, los
entrevistadosde 15 a 29 afos (87,4%), los estudiantes
(87,1%) y los solteros/as (80,2%), y entre los niveles
socioecondémicos los segmentos ABC1 (82,9%%) y C2
(80,7%%). No se observan diferencias importantes

por regiones.

INFOGRAFIA 43

FRECUENCIA CON LA QUE ACOSTUMBRA A VER
PELICULAS EN VHS, DVD 0 PC

Entre el 70,7% de los entrevistados que habia visto
peliculas (VHS, DVD o PC) durante los 12 meses
anteriores a la consulta, el 27,8% senald hacerlo con
una frecuencia de una vez por semana, seguido por
quienes indicaron hacerlo de 2 a 3 veces por semana
(23,5%). Esto quiere decir que un 51,3% de quienes ven
peliculas en VHS, DVD o PClo hace con una frecuencia
al menos de tipo semanal.

GRAFICO 97

FRECUENCIA CON LA QUE ACOSTUMBRA A VER PELICULAS EN
VHS, DVD O PC
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RAZONES POR LAS QUE NO HA VISTO PELICULAS EN
VHS, DVD 0 PC

Respecto a quienes reportaron no haber visto peliculas
de video en el ano previo a la consulta (29,3%), las
principales razones que esgrimieron para no haberlo
hecho corresponden a“Falta de interés” (33,0%), “Faltade
tiempo”(25,9%) yla carencia de equipamiento (14,8%).
Como se observa en la Infoorafia 44, la alternativa “Falta
de tiempo” fue particularmente mencionada por los
encuestados del grupo de edad intermedia (34,2% enel
grupo entre 30y 44 anosy 31,4% en el grupo entre 45y 59
anos) y por los encuestados del grupo socioecondémico
ABC1 (47,9%). También se observa una mayor incidencia
de este motivo en la zona norte del pais (36,1%).

La falta de equipamiento resultéd un argumento
particularmente frecuente entre quienes tienen 6o afiosy
mas (19,8%), entre quienes cuentan con educacion basica
incompleta (22,5%)y enlos segmentos socioecondmicos
DyE (16,3%y 25,2% respectivamente).

MODO DE OBTENCION DE PELICULAS QUE VE
EN VHS, DVD 0 PC

Entre los entrevistados que si habian visto peliculas
en los 12 meses anteriores a la consulta, un 34% de
ellos compr6 las peliculas en la calle, un 23,5% las
bajé gratis o las vio por Internet, y un 16,4% las pidié
prestadas a familiares o amigos.

GRAFICO 98:

MODO DE OBTENCIGN DE PELICULAS QUE VE EN VHS, DVD 0 PC
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Los datos no presentan una variacién importante entre
hombres y mujeres, pero si presentan diferencias en
relacién a otras variables sociodemograficas (Infografia
45). Respecto a la edad, las personas en el tramo
menor de 15-29 anos (35,2%) son quienes mds bajaron
peliculas gratis o las vieron por Internet, mientras que
en los entrevistados del grupo sobre 60 anos destaca
el porcentaje de quienes obtuvieron las peliculas via
préstamo de amigos y/o familiares (24,8%).

Los estudiantes también mostraron una mayor inclinacién
abajar peliculas o verlas por Internet (46,6%), en tanto
quienes trabajan en quehaceres del hogar (40,2%) las
compraron en la calle. En términos de nivel educacional,
encontramos que los entrevistados con educacion
universitaria incompleta (45,6%) son quienes mds
bajaron o vieron peliculas en Internet; en cambio, los
entrevistados con educacién béasica completa (45%) y
basicaincompleta (44,3%) son quienes mayoritariamente
obtuvieron las peliculas en la calle.

INFOGRAFIA 45

En relacién al estado conyugal, las personas solteras
(34,2%) son quienes mds utilizaron Internet para
bajar o ver peliculas. Por otra parte, las personas que
conviven (42,6) y aquellas que estdn casadas (38,8)
son quienes mds compraron las peliculas en la calle.
En cuanto al nivel socioecondmico, las personas de
los segmentos D y E son quienes mds adquirieron
peliculas en la calle (40% y 39,2%); mientras que los
entrevistados del segmento ABC1 fueron quienes més
descargaron peliculas de Internet (32,1%). Laregion de
Tarapacd esla que presenta una mayor incidencia enla
compra de peliculas en la calle (56,2%), mientras que
no se observan diferencias importantes por regiones
respecto a la descarga o consumo de peliculas gratis
en Internet.
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DISPOSICION A GASTAR MAS DE L0 QUE INVIERTE
HABITUALMENTE EN COMPRAR PELICULAS Y CDS

Entre quienes consumieron peliculas durante el ano
anterior a la consulta, un 16,2% de los espectadores
afirmé que gastaria mds de lo que habitualmente
desembolsa en peliculas; mientras que una notoria
mayoria de los entrevistados (81,8%) no estaria
dispuesta a incurrir en un gasto mayor. No se observan
diferencias importantes por sexo de los entrevistados,
tramo etario, situacién ocupacional, nivel educacional,
estado conyugal o nivel socioecondémico, asi como

tampoco en el cruce por regiones.

PERCEPCION SOBRE EL COBRO POR COMPRAR
PELICULAS EN CHILE

Asi mismo, el 59,6% de los entrevistados expresa
que el cobro por comprar peliculas es “Caro” o “Muy
caro” (37,9%y 21,7%, respectivamente), y un 27,8% lo
considera “Adecuado”.

No se observan diferencias importantes por sexo
de los entrevistados, tramo etario, situacidn
ocupacional, nivel educacional, estado conyugal o
nivel socioecondmico, asi como tampoco en el cruce

por regiones.

POSESION EN EL HOGAR DE CAMARA DE VIDEO

Cercadelas dos terceras partes de los chilenos residentes
urbanos/as de 15 afios y mas (64,8%) senald que no
posee una cdmara de video en su hogar, mientras
que el 34,3% declard tener una. La posesidn de este
tipo de dispositivos es mayor en el grupo etario entre
15 a 29 anos (43,7%), en los segmentos con estudio
universitarios (49,3% universitaria incompleta y
57,8% universitaria completa), y en el segmento

ABCu1 (58,2%).

En términos territoriales, un 43,2% de los encuestados
delazona Norte declard tener una camara de video en
el hogar, con porcentajes particularmente altos en las
regiones de Arica (64,4%), de Tarapaca (54,0%) y de
Atacama (62,8%). En la zona Sur, en tanto, destacan
las tasas de posesién en las regiones de Aisén (44,9%)

y de Magallanes (56,1%).



2.6.3 INTERNET

USO DE INTERNET EN EL ULTIMO MES

El65,4% delos chileno/as urbanos mayores de 15 anos
afirmd haber utilizado Internet en el mes previo a la
consultayun 28,4% dijo no haberlo hecho considerando
el mismo periodo; mientras que un 6,2% nunca habia
utilizado Internet en su vida.

INFOGRAFIA 46:
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RAZONES POR LAS QUE NO HA ACCEDIDO A INTERNET

Entre quienes senalaron no haber utilizado Internet
durante el mes previo a la consulta, el 41,9% de los
encuestados indic6 como principal razén el no saber
utilizar el computador, motivo que fue particularmente
mencionado entre quienes tienen un menor nivel
educacional (49,1%) y en el segmento socioecondmico
C3(51,4%). Cabe senialar que en este item no se observan

variaciones importantes por regiones.

FRECUENCIA CON QUE UTILIZA INTERNET

Respecto a la frecuencia con que los entrevistados
utilizan Internet, mas de la mitad de sus usuarios dijo
utilizarlo todos los dias (64,3%). De ellos, un 70% afirmd
que utiliza este medio varias veces al dia (Grafico 99).

GRAFICO 99
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Respecto ala variables sociodemograficas (Infografia 47),
la utilizacidn diaria de Internet no exhibe diferencias
por sexo, pero si encontramos diferencias en relacion
con los tramos etarios: los jovenes de 15 a 29 anos
(71,4%) son quienes mas utilizaron Internet con una
frecuencia diaria. En la situacién ocupacional, en
tanto, el 81,4% de los entrevistados que estudia dijo

utilizar Internet todos los dias.
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La tendenciaalautilizacién diaria de Internet también
se observa en mayor medida en los entrevistados
con educacion universitaria (85,7% entre quienes
poseen educacion universitariaincompletay 81,5%
en aquellos con universitaria completa). En cuanto
a nivel socioecondémico, hay casi veinte puntos
porcentuales de diferencia entre el segmento E
(59,9%) y el ABC1 (78,9%) respecto a la utilizacién
diaria de este medio. Enrelacién al estado conyugal,
entre los solteros una clara mayoria (72,5%) declard
usar diariamente Internet.

INFOGRAFIA 47:
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En el analisis por regiones, la Region de Magallanes
muestra un mayor porcentaje de encuestados que
afirmaron utilizar Internet diariamente, con un
73,4%. No se observan diferencias importantes para
las otras regiones.

LUGARES EN QUE SE CONECTA A INTERNET

Una nitida mayoria, correspondiente a un 84,6%7 de
los entrevistados, menciona el hogar como el principal
lugar de conexién a Internet.

En el andlisis desagregado para la primera opcién
de lugar de conexion (Infografia 48), cerca de las tres
cuartas partes de los entrevistados (70,2%) indica el
hogar como principal lugar de conexion a Internet.
Las mujeres son quienes mas utilizan el hogar como
lugar de conexion, con un 74,1%, respecto al porcentaje
obtenido porlos hombres (66,5%). Los tramos etarios
presentan una distribucion de porcentajes relativamente
homogénea para esta tendencia, a diferenciade lo que
se observa respecto a la situacién ocupacional, donde
los estudiantes (81,1%) y los entrevistados que se
dedican alos quehaceres del hogar (86,2%) presentan
porcentajes que superan en poco mas de 20 puntos
a aquellos entrevistados que trabajan (61,0%). En
las otras variables sociodemogréficas no se observan
diferencias importantes.

En cuanto aregiones, la zona norte se ubica como aquella
que posee el mayor porcentaje de conexion a Internet
en el hogar como primera opcién (77,1%) respecto a
las otras zonas. Esto se ve reflejado en los porcentajes
obtenidos enlas regiones de Antofagastay Coquimbo,

con 79,7%y 79,5%, respectivamente.

INFOGRAFIA 48:
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7 Utilizando el procedimiento de generacion de conjuntos de categorias maltiples para obtener un dato agregado (“Mencione en 1er. lugar ;en qué
lugar se conecta a Internet? y sen 2do. lugar?”), se observa que una nitida mayoria, correspondiente a un 84,6% de los entrevistados, menciona al

hogar como el principal lugar de conexion a internet.

CAPITULO 111 ANALISIS DESCRIPTIVO

2. RESULTADOS

129



2.6.4 NUEVOS MEDIOS GRAFICO 100

ASISTENCIA A PROYECTOS RELACIONADOS CON ARTE Y TECNOLOGIA

ASISTENCIA A PROYECTOS RELACIONADOS
CON ARTE Y TECNOLOGIA

Un 13,1% de los encuestados declard haber asistido
o tomado parte en proyectos relacionados con arte
y tecnologia en los 12 meses previos a la consulta,
mientras que mds de tres cuartas partes senalo que
no ha participado o no ha visto este tipo de proyectos
durante el periodo en cuestion (76,4%), y un 10,5% dijo
no haber visto uno en su vida.

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos 12
meses (A asistido o ha visto proyectos relacionados con arte
y tecnologia?

INFOGRAFIA 49:
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RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A VER ]
PROYECTOS RELACIONADOS CON ARTE Y TECNOLOGIA

Dentro de las razones que los entrevistados expresaron
parano asistir alos eventos mencionados, la principal
dice relacién con la falta de interés o gusto por este
tipo de manifestaciones (29,6%), seguida por la falta
de tiempo (22,2%) y la falta de informacién (20,4%).

GRAFICO 101:

RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A VER PROYECTOS
RELACIONADOS CON ARTE Y TECNOLOGIA

NO LE INTERESA 0 NO LE GUSTA | FEN3A
FALTA DE TIEMPO | FZVAD
FALTA DE INFORMACIGN | FINA]

NO EXISTEN PROYECTOS RELACIONADOS | [TUREA
CON CREACION Y TECNOLOGIA

FALTA DE COSTUMBRE |
FALTA DE DINERO | XS
orro | KR/

(A4]53% |

Quienes no han asistido o no han visto

En término de variables sociodemograficas (infografia
50), no se observan diferencias en relacién con el sexo
de los entrevistados para las tres tendencias.

Enlos tramos etarios, sin embargo, podemos observar
quela falta de interés se concentra especialmente en los
entrevistados de mayor edad, alcanzando un 43,4% entre
quienes tienen 6o anos y mas. Este motivo es frecuente
también entre las personas con educacién basica (40,9%)
y basicaincompleta (47%), no apreciandose diferencias
en el resto de variables sociodemogréficas. En el analisis
por regiones, en tanto, la zona norte registra el mayor
porcentaje de entrevistados que manifestaron “Falta
de interés” como el motivo de no asistencia a estos
proyectos (38,6%), destacando la Regién de Tarapacd
conun 42,2% de los encuestados, superando en mas de
10 puntos porcentuales a las zonas centro y sur del pais.
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INFOGRAFIA 50:
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REALIZACION DE ACTIVIDADES DE
VIDEOJUEGOS EN EL ULTIMO MES

El 24% del grupo objetivo habia realizado alguna
actividad relacionada con juegos electrdnicos en el
mes previo a la consulta, mientras que el 76% declard
no haberlo hecho considerando el mismo periodo. Los
hombres (33,0%) duplican a las mujeres (15,5%) en
actividades relativas a este tipo de entretenimiento.

El grupo mas joven (47,6%) y los estudiantes (53,5%)
sobresalen en términos de consumo de videojuegos
junto al grupo de soltero/as (40,2%). Respecto al
nivel educacional, los porcentajes mas altos se
sitan en los grupos de mayor nivel educacional
(30,9% educacién superior técnica completa; 43,1%
universitaria incompleta).

En relacién con el nivel socioeconémico y dife-
rencias territoriales, no se observan variaciones
importantes.
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INFOGRAFIA 51

REALIZACI(]N DE ACTIVIDADES DE VIDEQJUEGOS EN
EL ULTIMO MES SEGUN VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS
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RAZONES POR LAS QUE NO HA REALIZADO
ACTIVIDADES DE VIDEOJUEGOS EN EL ULTIMO MES

Entre las razones mas relevantes entregadas por los
entrevistados parano haber utilizado videojuegos durante
los 12 meses anteriores ala consulta, encontramos que
una proporcién superior a las dos terceras partes senald
que este tipo de entretenimiento “No le interesa o no
le gusta” (68,9%). La zona en la que este argumento fue
mencionado con mayor frecuencia fue la zona centro,
con un 71,5%, respecto a la zona norte (59,5%) y la
sur (62,4%). No se observan diferencias importantes
por sexo de los entrevistados, tramo etario, situacién
ocupacional, nivel educacional, estado conyugal o nivel
socioeconomico.

GRAFICO 102

RAZONES POR LAS QUE NO HA REALIZADO ACTIVIDADES DE
VIDEOJUEGOS EN EL ULTIMO MES
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FRECUENCIA CON QUE CONSUMIQ VIDEOJUEGOS
EN EL ULTIMO MES

Delos entrevistados que si habian utilizado videojuegos
en mes previo a la consulta (24%), la mayoria lo hizo
una vez a la semana (32,9%). En el analisis de las
variables sociodemograficas, observamos que, si bien
no hay diferencias importantes, resulta destacable
que las mujeres superen levemente a los hombres
respecto a la frecuencia semanal de consumo de este
tipo de entretenimiento, con un 36,3% respecto al
31,1% que exhiben los hombres. En términos de nivel
socioecondmico, en tanto, el 38,2% de los entrevistados
del segmento E utilizé juegos de video una vez por



semana durante el mes previo ala consulta, superando
en alrededor de 8 puntos porcentuales alos segmentos

C2(29,8) y C3(30,6).

En cuanto a regiones, la zona norte (35%) sobrepasa
en casi 10 puntos porcentuales a la zona sur (26,6%)
en utilizacién semanal de videojuegos, y en particular
la Regidn de Antofagasta esla que presenta una mayor
incidencia en la tendencia descrita (44,4%).

APARATOS TECNOLOGICOS QUE POSEE Y QUE
FUNCIONES DE ESTOS USA CON MAYOR FRECUENCIA

El 50,9 % dela poblacién entrevistada senald que posee
un computador de escritorio. No existen diferencias
importantes entre hombres y mujeres, pero si se
observan en los tramos etarios: las personas menores
de 6o anos concentran los porcentajes mas altos de
posesion de uno de estos dispositivos alcanzando un
porcentaje que rodeael 55% (58,2% en el grupo entre 15
y 29 afos), enrelacién con un 27,3% de quienes tienen
60 anos o mas. Los estudiantes y personas que trabajan
se suman a esta tendencia, con un 65,8% y un 54,9% de
los encuestados que declararon poseer un computador
de escritorio, respectivamente ( ).

Los datos por regiones, en tanto, no exhiben diferencias
importantes.

Los entrevistados con mayor nivel educacional
concentran los mayores porcentajes de posesion de
computadores, entre ellos los encuestados con educacion
universitaria (65,4% universitaria incompletay 63,2%
universitaria completa) superan en casi 30 puntos
porcentuales a los entrevistados con educacién bésica
completa (36,8%) y basica incompleta (22,0%). Esta
tendencia se repite en la comparacidn por niveles
socioecondmicos, donde los segmentos mds altos
concentran los mayores porcentajes de posesion de
estos dispositivos (71% en el segmento ABC1, en
comparacion al 25,3% del segmento E).

Respecto a los usos que las personas les dan a sus
computadores, el andlisis agregado de las opciones de
respuesta para esta pregunta (total superior al 100%)
muestra que el 59,5% de los encuestados lo utiliza para
buscarinformacion, el 55,6% para comunicarse, y el 29,0%
paradescargary escuchar musicay radio. No se observan
diferencias importantes por sexo de los entrevistados,
tramo etario, situacion ocupacional, nivel educacional,
estado conyugal, nivel socioecondmico o territorio.

El 46,8% del grupo objetivo dijo poseer un notebook o
netbook. No se observan diferencias en la posesién de

estos aparatos en cuanto a sexo de los entrevistados,
pero si en los tramos etarios, situacién ocupacional,
nivel educacional y nivel socioeconémico.

El61,1%delosencuestados del grupo entre 15 a 29 anos
declard poseer alguno de estos equipos, tendencia que
disminuye al aumentar la edad, alcanzando sélo un
19,8% entre quienes tienen 6o anos o mas. Las personas
entrevistadas con mayor nivel educacional, asi como
aquellas pertenecientes a los GSE mas altos, también
se suman a esta tendencia. Mientras que el 76,4% de
quienes tienen educacion universitaria incompletay el
76,8% de aquellos con educacién universitaria completa
poseen este tipo de aparatos, el 83,4% delos entrevistados
con educacién basicaincompletay el 75,6% de aquellos
con educacién basica completa no poseen notebook o
netbook. Asimismo, el 77,2% del segmento ABC1 cuenta
con estos dispositivos situdndose 56,6 puntos porcen-
tuales por sobre el segmento mas bajo (20,6% grupo E).

En el analisis por regiones, se observa una diferencia
importante entre las zonas sury norte, donde el 53,2%
delos habitantes urbanos mayores de 15 anos de la zona
norte poseen alguno de estos equipos, mientras que en
la zona sur la posesién alcanza al 41,8%.

Dentro del grupo de entrevistados que posee notebook
o netbook, los datos agregados de sus usos frecuentes
(total superior a 100%) muestran que sus usos preferentes
corresponden a “Comunicarse” (61,9%), “Buscar
informacién” (58,7%) y “Descargar y escuchar musica
y radio” (33,1%). Para la primera y tercera opcién, los
jovenes de entre 15 a 29 anos muestran una importante
prevalencia respecto al grupo mayor de 6o anos (68,6%
y 45,7% del grupo menor, en comparacion con el 41,2%
y 13,1% en el grupo mayor). No se observan diferencias
importantes respecto al sexo de los entrevistados,
situacién ocupacional, nivel educacional, situacién
conyugal o nivel socioeconémico, asi como tampoco
en los porcentajes por regiones.

Respecto a la posesién de teléfonos inteligentes
(Blackberry, iPhone, etc.), esta alcanza el 22,1% del
grupo objetivo. Entre los grupos en que se observa una
mayor posesién de teléfonos inteligentes destaca el
segmento entre 15y 29 afos (34,0%), los estudiantes
(34,0%), las personas con educacién universitaria
incompleta y completa (42,2% y 46,9%), los solteros
(30,4%), y el segmento de mayor ingreso (48,2%). Los
datos no exhiben diferencias importantes por regiones.

Dentro del 22,1 % de los entrevistados que si poseen
teléfonos inteligentes, mds de tres cuartas partes de los
entrevistados declard utilizarlo frecuentemente para
comunicarse (77,1%), en segundo lugar para buscar
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INFOGRAFIA 52
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informacién (38,9%) y en tercer lugar para descargar
y escuchar musica y radio (28,9%). No se observan
diferencias por sexo entre los entrevistados, tramo
etario, situacion ocupacional, nivel educacional, estado
conyugal o nivel socioeconémico, asi como tampoco en
los datos correspondientes a regiones.

POSESION DE PROGRAMAS COMPUTACIONALES
ESPECIALIZADOS EN CREATIVIDAD DIGITAL PARA
ANIMACION DE IMAGENES DIGITALES Y BANDA SONORA

Una mayoria clara del 88,2% de los entrevistados dijo
no poseer programas computacionales especializados en
creatividad digital para animacion de imdagenes digitales
y banda sonora. Si bien no se observan diferencias
importantes respecto a sexo de los entrevistados, como
tampoco por regiones, si podemos apreciar algunas
diferencias en relacidn a otras variables sociodemograficas
(Infografia 53).

Respecto a quienes si poseen este tipo de programas
especializados (9,9%), destacan las personas entre 15
y 29 anos (19,0%), estudiantes (21,5%), quienes tienen
educacién universitaria (30,8% incompleta y 19,8%
completa), personas solteras (15,8%) y el segmento
ABCa1 (21,9%).

En términos territoriales, se observa una mayor posesion
de estos programas en las regiones deTarapaca (12,9%),
de Antofagasta (15,1%) y de Aisén (16,4%).

ASISTENCIA A CLASES 0 TALLERES DE USO DE
SOFTWARE ESPECIALIZADOS EN CREATIVIDAD
DIGITAL (DISENO, VIDEOS, FOTOS, ANIMACION, ETC.)

Respecto a la asistencia a clases o talleres de software
especializados en creatividad digital se repite la tendencia
anterior, es decir, un 96,8% declar6 no haber asistido a
este tipo de clases y talleres.
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2.7 PATRIMONIO

2.7.1 PATRIMONIO NATURAL

ASISTENCIA A SITIOS NATURALES RESGUARDADOS
POR GUARDABOSQUES DE LA CORPORACION
NACIONAL FORESTAL DE CHILE (CONAF), COMO
PARQUE NACIONAL, SANTUARIO DE LA NATURALEZA,
AREA SILVESTRE PROTEGIDA, ETC.

Enrelacién con el patrimonio natural, un 37,3% de los
chilenos/as residentes en zonas urbanas sobre los 15
anos dijo haber concurrido a sitios naturales de la Conaf,
como parques nacionales, santuarios de la naturaleza,
entre otros, durante los 12 meses previos a la consulta.

GRAFICO 103

ASISTENCIA A SITIOS NATURALES RESGUARDADOS POR GUARDABOSQUES DE LA CONAF,
COMO PARQUE NACIONAL, SANTUARIO DE LA NATURALEZA, AREA SILVESTRE PROTEGIDA, ETC.

Nunca ha ido en su vida 3,4%

y

31,3% SI

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos 12 meses, ;ha asistido a algun sitio natural resguardado
por un guardaparque de la CONAF, como parque nacional, santuario de la naturaleza, etc.?
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INFOGRAFIA 54
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RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A SITIOS INFOGRAFIA 55

NATURALES RESGUARDADOS POR GUARDABOSQUES

DE LA CONAF, COMO PARQUE NACIONAL, SANTUARIO RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A SITIOS NATURALES

DE LA NATURALEZA, AREA SILVESTRE PROTEGIDA, ETC. RESGUARDADOS POR GUARDABOSQUES DE LA CONAF, SEGUN
VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS PARA CIFRAS SELECCIONADAS
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Quienes no han asistido algun parque de la Conaf

En el andlisis por regiones (Infografia 55) se observa .
que los habitantes de la zona sur son quienes mas NUMERO DE VECES Q!JE HA AS|ST|DQ A SITIOS
indicaron falta de tiempo (44,3%) como principal NATURALES EN LOS ULTIMOS DOS ANOS

razdén para no acudir a estos lugares, porcentaje que

dobla al presentado por los habitantes de la zona Del 31,3% de los entrevistados que sefnialé haber visitado
norte. Respecto ala segunda opcién mencionada por sitios naturales de la Conaf durante los dos anos
los entrevistados, un 27,9% de aquellos que residen anteriores ala consulta, la mayorfa del grupo objetivo
en la zona norte senalaron que no asistieron a sitios senialé que habia concurrido a estos sitios una vez al
naturales debido a la inexistencia o lejania de los ano (47,8%), situacién en que las mujeres superan alos
mismos, porcentaje muy superior al obtenido porlos hombres en 7,2 puntos porcentuales (51,6% y 44,4%,
entrevistados de la zona sur (7%). respectivamente). Esta tendencia no presenta diferencias

por tramos etarios, situaciéon ocupacional, nivel de
estudios, estado conyugal o nivel socioeconémico, ni
en los porcentajes desagregados por regiones.
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2.7.2 INSTITUCIONES
PATRIMONIALES - MUSEQS

ASISTENCIA A ALGUN MUSEQ (DE BELLAS ARTES,
CIENCIAS NATURALES, HISTORICO, ETC.) EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

Cercade tres cuartas partes del grupo objetivo (73,8%)
senald no haber visitado un museo en los 12 meses
anteriores a la consulta.

GRAFICO 105

ASISTENCIA A ALGUN MUSEO (DE BELLAS ARTES, CIENCIAS NATURALES,

HISTORICO, ETC.) EN LOS ULTIMOS 12 MESES

NUNCA HA IDO EN SU VIDA 2,5%

Resultados corresponden a la pregunta: En los ultimos 12
meses, ;ha asistido a algun museo?

Como se constata en la Infografia 56, no se aprecian
diferencias porcentuales entre los hombres y mujeres
que afirmaron haber asistido a un museo. Esta
tendencia es mayor entre las personas de 6o anos
y mas (13,0%), los jubilados (14,2%) y los viudos/
as (10,9%). En cuanto al andlisis regional, si bien no
se observan diferencias importantes en el analisis
por zonas, en el andlisis desagregado por regiones se
observa que un 32% de los entrevistados residentes en
la Regién de Magallanes habian visitado un museo en
los 12 meses anteriores a la consulta, lo que representa
una diferencia de 17 puntos porcentuales respecto ala
Regidn del Maule (14,2%) donde se presentalaincidencia
méds baja del pais en términos de asistencia a museos.

Se observa, ademds, que la asistencia a museos
disminuye segun el nivel educacional y el nivel
socioecondmico de los entrevistados. La asistencia
entre quienes tienen educacién bdsica completa
y basica incompleta registran los porcentajes mas
bajos en esta categoria (9,9% y 7% respectivamente),
por debajo casi en 30 puntos alos entrevistados con
estudios universitarios (41,9%).

INFOGRAFIA 56::
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En cuanto al nivel socioecondmico, la diferencia
es similar: el segmento E (9,8%) muy por debajo
del segmento ABC1 (43,6%) en mds de 30 puntos
porcentuales para esta tendencia.

RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A ALGUN
MUSEO (DE BELLAS ARTES, CIENCIAS NATURALES,
HISTORICO, ETC.) EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Entre las razones entregadas por los entrevistados para
no asistir a estos recintos, se encuentra, en primer lugar,

2

“Falta de tiempo” (43,8%), seguida de “Falta de interés

(17:9%) ( ).

Respecto a la primera opcidn, “Falta de tiempo”, no
se observan diferencias por sexo de los entrevistados;
no asi en relacién con la segunda opcién, “Falta de
interés”, en la que los hombres superan a las mujeres
(21,4% y 14,7% respectivamente). No se observan
diferencias importantes en los porcentajes desagregados
por regiones.

Los entrevistados que mas argumentaron “Falta de
tiempo” como razdén para no asistir a museos son
aquellos entre 30 a 44 anos (52,9%), quienes trabajan
(53,2%), los casados (48,1%), los pertenecientes al
segmento ABC1 (57,3%) y aquellos con educacién
universitaria completa (58,1%).

NUMERO DE VECES QUE HA ASISTIDO A MUSEQS EN
LOS ULTIMOS 12 MESES

Entre quienes si habian asistido a museos en los 12
meses anteriores a la consulta (23,6%), un 52,6% de
los entrevistados lo habia hecho con unala frecuencia
de, por lo menos, una vez al afio en. Esta tendencia
no exhibe diferencias importantes por sexo, edad,
situacion ocupacional, nivel educacional, estado
conyugal o nivel socioeconémico ni por regiones.

RAZONES POR LAS QUE NO ASISTIO A ALGUN MUSEQ
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2.7.3 BIENES PATRIMONIALES
INMATERIALES, CULTURA
POPULAR Y TRADICIONAL

ASISTENCIA O PARTICIPACION EN FIESTAS
POPULARES, PRACTICAS MUSICALES, DANZAS
TRADICIONALES Y/0 POPULARES Y JUEGOS
TRADICIONALES Y POPULARES EN EL ANO PREVIO
A LA CONSULTA

La asistenciay/o participacién de los entrevistados en
fiestas populares civicas (fondas, ramadas, etc.) enlos
12 meses anteriores a la consulta alcanza un 44,0%.

INFOGRAFIA 57:

GRAFICO 107:
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El21,7% delos entrevistados reporté haber participado/
asistido a presentaciones con instrumentos populares
(guitarrero, acordeonista, organillero, trutrukatufe,
tanedor, arpista, guitarrista, rabelista, guitarronero
y/o kultruntufe) (Grafico 108).

)

RAFICO 108

Q

ASISTENCIA O PARTICIPACION EN PRACTICAS MUSICALES EN LOS
ULTIMOS 12 MESES
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Respecto ala participacidn en fiestas con espectaculos
que incluyen instrumentos musicales populares, se
observa en la Infografia 58 una mayor participacién de
los grupos de 15 a 29 anos (28,9%), los estudiantes
(33,3%), las personas con educacién universitaria
incompleta (40,3%) y el segmento socioecondémico
C2 (29,1%). Territorialmente, destaca la participacién
en estas festividades de los residentes en la Regién de
Atacama (29,7%).

INFOGRAFIA 58
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El grupo restante de practicas no supera el 15%: la
presentacidn de cantores(as) de rodeo (12,3%), las
presentaciones de bandas o pasacalles (11,8%), exhibicién
de fabricantes/ constructores de organillos, bombos,
zamponas e instrumentos de arcilla (7,2%), y comparsas
de Lakitas yTarcas (5,1%).

En cuanto a las danzas/ bailes tradicionales, se observa
una asistencia/participacion variable segin el tipo de
practica cultural. La mayor prevalencia corresponde al
baile“Cueca tradicional”: el 48,7% de los entrevistados
del grupo objetivo declaré haber asistido o participado
en alguna presentacion relativa a esta danza durante
los 12 meses anteriores a la entrevista (Grafico 109).

GRAFICO 109

ASISTENCIA 0 PARTI[;IPAEIGN DANZAS TRADICIONALES Y/0
POPULARES EN LOS ULTIMOS 12 MESES
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Enrelacidn a asistencia o participacién en presenta-
ciones de “Cueca tradicional” en el afo anterior a la
consulta (Infografia 5%), destacan el grupo de los estudian-
tes (56,9%), las personas con educacién universitaria
incompleta (60,1%) y, en términos regionales, las
regiones de Atacama (60,9%) y de Valparaiso (61,4%).

Le sigue en frecuenciala prictica musical del chinchinero
con un 37,3% de los encuestados y con prevalencia
transversal en todos los segmentos, presentando una
mayor incidencia particularmente en la Regidn de
Valparaiso (48,4%).

Con respecto a la asistencia/ participacién de los
encuestados en presentaciones de “Cueca brava” durante
el afio previo a la consulta, un 23,2% de ellos dijo
haber tomado parte en estas manifestaciones, siendo
particularmente relevante en el segmento mas joven
(28,0%), entre los estudiantes (32,1%), y en algunos
grupos con educacion superior (35,7% técnico completo
¥ 34,7% universitaria incompleta). En términos de nivel
socioecondmico, destaca la asistencia/participaciéon
de los encuestados del segmento C2 (30,4%) en
eventos asociados con “Cueca brava”; mientras que,
territorialmente, la Regién de Valparaiso presenta
una incidencia mayor con un 29,4%. Como practicas



INFOGRAFIA 59
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con menor asistencia o participacion se encuentran la
presentacion de bailes tradicionales chilenos (17,6%)
y las“Diabladas”(15,1%)

En cuanto a los juegos tradicionales o populares, la
participacidn registra un 25,9% de incidencia, con
especial relevancia del grupo etario entre 15y 29 anos
(32,8%), delos estudiantes (36,1%), de quienes tienen
educacion universitaria incompleta (32,3%) y en los
niveles socioeconémicos C2 'y C3 (32,2% y 31,4%,
respectivamente). En términos territoriales, destacan
particularmente las regiones de Tarapaca (32,3%) y del
Biobio (31,2%).

REALIZACION DE CONSULTAS A CURANDEROS Y
OTROS EN LOS ULTIMOS DOCE MESES

Un 91,2% de la poblacién objetiva senalé no haber
acudido a un yerbatero, tendencia que se observa
también en las siguientes practicas: componedor de
huesos (94,9%), Yatiri (99,3%), Quiliri (99,3%), Machi
(98,7%), curandero (98%) y/o Kallahuaya (98,6%). No se
observan divergencias en los porcentajes observados por
sexo, edad, situacion ocupacional, nivel educacional,
estado conyugal o nivel socioeconémico, asi como
tampoco en los porcentajes desagregados por regiones.

CONSUMO DE PLATOS DE COMIDA TRADICIONAL 0
POPULAR COMO HUMITAS, CHARQUICAN, CAZUELA,
ETC., EN EL ULTIMO MES

En relacion al consumo de comidas tradicionales o
populares, como humitas, charquican, cazuela, entre
otros; una claramayorfa de los chilenos/as residentes de
zonasurbanasy mayores de 15 anos (95,9%), declaré que
las habia consumido durante el mes anterior ala consulta.

No se observan diferencias por sexo, edad, situacion
ocupacional, nivel educacional, estado conyugal o nivel
socioecondmico, asi como tampoco enlos porcentajes
desagregados por regiones.

Respecto al lugar donde fueron consumidos estos platos,
un 98% de los entrevistados mencioné la casa propiay/o
de amigos o familiares como el lugar donde los consumié.

Cocinerias (87,8%), paradas de camiones (98,4%), clubes
social (97,5%), picadas (88,2%) y restoranes populares
(80,2%) obtuvieron altos porcentajes a la hora de ser
mencionados como lugares donde no se han consumido
platos tradicionales o populares en el mes anterior a la
encuesta. No se observan diferencias importantes en
cuanto a sexo, edad, situacién ocupacional, nivel educa-
cional, estado conyugal o nivel socioeconémico, asi como
tampoco en los porcentajes desagregados por regiones.
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2.8 PREGUNTAS GENERALES

GRADO DE INTERES DE LOS INTEGRANTES DEL HOGAR
POR PARTICIPAR, ASISTIR, COMPRAR, PRACTICAR,
ESCUCHAR Y/0 VER ACTIVIDADES VARIAS

El41,4% dela poblacién urbana de 15 0 més anos declard
que los integrantes de su hogar estin muy interesados
en participar, asistir, comprar, practicar, escuchar y/o
ver actividades relacionadas con medios audiovisuales
e interactivos (radio, tv, nuevos medios, Internet, etc.).

Entre quienes senalaron este interés (Infografia 60),
existen notorias diferencias por tramos etarios, ya que
este porcentaje disminuye a medida que aumentala
edad de los encuestados: el 55,9% de quienes tienen
entre 15 a 29 anos sefalaron que en su hogar estdn
“Muy interesados”, mientras que en el tramo de 60 0
mds anios solo alcanzé el 20,2%. Algo similar se aprecia
por nivel socioecondmico, ya que en el segmento Elos
hogares que sefialaron estar“Muy interesados” alcanzan
el 23,54 yenel segmento ABC1, el 56,1%. Asimismo,
también se aprecian considerables diferencias entre
regiones, puesto que el 60,7% de la poblacién urbana
de 15 anos o mds de la Regién de Magallanes senald
que en su hogar estan “Muy interesados” en estas
actividades, mientras que en la Regién de Antofagasta
este porcentaje alcanza sélo al 24,6%.

En relacidn a las artes musicales, el 39,7% declard que
en su hogar estaban estar “Muy interesados” en este
tipo de expresiones. Las personas que manifestaron
este interés pertenecen principalmente a hogares del
segmento ABC1 (51,9%), se encuentran estudiando
(46,2%)y tienen entre 15y 29 anos (47,5%). En cuanto
a su distribucidn territorial, destaca los encuestados
de la Region Metropolitana que dijeron estar “Muy
interesados” en las artes musicales (49,0%).

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL

INFOGRAFIA 60
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PERSONAS DEL HOGAR QUE ESTIMULAN LA
PARTICIPACION EN ACTIVIDADES
ARTISTICO-CULTURALES

En relacién a las personas del hogar que estimulan la
participacién en actividades artistico-culturales en el
hogar, un 38,7% de la poblacién urbana de 15 0 mas
anos senald que nadie toma esa iniciativa en su hogar.
Entre quienes si toman ese rol, destacan el/la hijo/a

(22,7%) y lamadre (15,7%).

Entre los encuestados que senalaron que nadie tiene
este rol en el hogar, no existen diferencias considerables
por tramo etario, salvo entre quienes tienen 60 0 mas
anos (54,9%). En cuanto a nivel socioecondmico, no se
registran diferencias significativas.

Por otro lado, se observan importantes diferencias
entre las regiones de Antofagasta y Valparaiso, que
registran en un 62,5% y 32,1%, respectivamente, de
encuestados que afirman que no hay en el hogar quien
asuma el rol de promotor de actividades culturales.
Asimismo, en relacién al nivel educacional, se observan
importantes diferencias entre quienes tienen educacién
bésica completa (53,1%) e incompleta (58,5%). En los
niveles superiores de educacion, el mas bajo porcentaje
de quienes declaran que en su hogar no existe quien
promueva participacién en actividades culturales lo
exhibe el grupo de quienes completaron la ensenanza
cientifico humanista (35,9%).

CAPITULO 1l

PERSONAS DEL HOGAR QUE ESTIMULAN LA PARTICIPACION EN
ACTIVIDADES ARTISTICO-CULTURALES
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3.1 INDICE DE ASISTENCIA A
ESPECTACULOS CULTURALES

Poco mas de la décima parte de los encuestados,
chilenos y chilenas residentes urbanos, de 15
anos y mas (10,6%), registran una alta asistencia a
espectdculos culturales, y una proporcién idéntica
aparece con asistencia nula a este tipo de espectdculos
(Infografia 61).

Un 44,3% puntua una asistencia media a especticulos

culturales y un 34,5% se ubica en el tramo de
asistencia baja.

INFOGRAFIA 61:
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Este indice tiene puntajes tedricos de -5 como
minimoy +11 como méximo, y su aplicacién marcd
una media de 3,96 puntos. En la siguiente tabla se da
cuenta de los segmentos que obtienen los puntajes
mads altos y mds bajos en este indice:

TABLA 2

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS ALTOS

Grupo etario 15 a 29 anos 5,00
Estudiantes 5,44
Con educacion universitaria completa 5,63
Con educacion universitaria incompleta 5,20
GSE C2 4,94
GSE ABC1 512
Residentes en Region de Atacama 4,78

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS BAJOS

Grupo etario 60 anos y mas 2,30
Jubilados 2,15
Con educacion basica incompleta 2,12
Con educacion basica completa 2,71
GSEE 2,40
Residentes en la Region de Los Lagos 3,23
Residentes en la Region de Los Rios 2,92




3.2 INDICE DE HABITOS DE CONSUMO CULTURAL

El 6,9% de los encuestados, chilenos y chilenas
residentes urbanos, de 15 afos y mas, registra un alto
consumo cultural, y una proporcién levemente superior
(7,9%) aparece con un consumo cultural nulo (Infografia
62). Un 44,9% obtiene un puntaje medio en este indice
y un 40,3% se ubica en el rango de consumo bajo.

INFOGRAFIA 62:

Este indice tiene puntajes tedricos de -8 como minimo

y +10 como mdaximo, y su aplicacién marcé una media

de 3,68 puntos. En la siguiente tabla se da cuenta de

los segmentos que obtienen los puntajes mds altos y

mds bajos en este indice:

TABLA 4:

INDICE DE HABITOS DE CONSUMO CULTURAL
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SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS ALTOS

Grupo etario 15 a 29 anos

Estudiantes

Con educacién universitaria completa
Con educacion universitaria incompleta
GSE C2

GSE ABC1

Residentes en Regién de Magallanes

4,84
543
587
559
4,75
557
4,38

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS BAJOS

Grupo etario 60 anos y mas
Jubilados

Con educacion basica incompleta

Con educacion basica completa
GSEE

Viudos /as

Residentes en la Regién de Los Lagos

Residentes en la Regidn de Los Rios

1,94
1,82
1,44
2,14
1,80
1,66
2,98
2,95
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3.3 INDICE DE COMPRA DE
PRODUCTOS CULTURALES

Lamitad delos chilenosy chilenas residentes urbanos/ Enla siguiente tabla se da cuenta de los segmentos
as, de 15 anos y mas (50,1%) se ubica en el rango m4s alto que obtienen los puntajes mas altos y mas bajos
delindice de compra de productos culturales, mientras en este indice:

que un 30,3% registrauna compra media; un 17,4%, en
tanto, se ubica en el rango de compra bajay uno cada

. , TABLA b:

5o chilenos (2,1%) no compra en absoluto (Infografia 63).

Este indice tiene puntajes teéricos de -1 como minimo SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS ALTOS

y +5 como méximo y su aplicacion marcé una media

de 2,53 puntos. Con educacion universitaria completa 3,09
GSE C2 2,88

, GSE ABC1 2,99

INFOGRAFIA 63: . -, .

Residentes en la Region de Tarapaca 2,81
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3.4 INDICE DE FORMACION Y PRACTICA CULTURAL

Laaplicacion de este indice revela que mas de la cuarta
parte (26,5%) de los chilenos y chilenas residentes
urbanos de 15 anosy mads carece totalmente de formacién
cultural. En el otro extremo, una minoria del 7,4% figura
con una alta formacion cultural. Cerca de la mitad de
los encuestados/as (49,6%) registra una formacién
cultural bajayla sexta parte de ellos (16,4%) tiene una
formacién media (Infografia 64).

INFOGRAFIA 64:

iNDICE DE FORMACION Y PRACTICA CULTURAL
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Este indice tiene puntajes tedricos de cero como
minimo y ocho como maximo, y su aplicacién marcd
una media de 1,08 puntos.

En la siguiente tabla se da cuenta de los segmentos

que obtienen los puntajes mds altos y mds bajos en
este indice:

TABLA 6:

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS ALTOS

Grupo etario 15 a 29 anos 1,46
Estudiantes 1,65
Con educacion técnica superior completa | 1,31
Con educacion universitaria incompleta 1,60
Con educacion universitaria completa 1,42
Solteros 1,30
GSE C2 1,35
GSE ABC1 1,48
Residentes en la Region de Aisén 1,43
Residentes en la Region de Magallanes 1,23

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS BAJOS

Grupo etario 60 anos y mas 0,59
Jubilados 0,52
Con educacion basica incompleta 0,48
Con educacion basica completa 0,68
Viudos/as 0,58
GSEE 0,60
Residentes en la Region de Antofagasta 0,84
Residentes en la Region de Los Rios 0,81
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3.5 INDICE DE EQUIPAMIENTO CULTURAL

Mis de las dos terceras partes (67,3%) de los chilenos
y chilenas residentes urbanos de 15 anos y mas
posee equipamiento cultural medio en sus hogares;
mientras que un 18,7% posee equipamiento bajo. En
los extremos, encontramos que el 12,9% de los hogares
tiene equipamiento cultural altoy que, enla categoria
de equipamiento nulo, se ubica el 1,1% de los hogares
(Infografia 65).

INFOGRAFIA 65:
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Este indice tiene puntajes tedricos de cero como
minimo y once como maximo, y su aplicacién marcé
una media de 1,08 puntos.

En la siguiente tabla se da cuenta de los segmentos

que obtienen los puntajes mds altos y mds bajos en
este indice:

TABLA 7

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS ALTOS

Estudiantes 6,23
Con educacion técnica superior completa | 6,04
Con educacion universitaria completa 6,565
Con educacion universitaria incompleta 6,53
GSE C2 6,15
GSE ABC1 6,74
Residentes en la Regidn de Magallanes 6,17

SEGMENTOS CON PUNTAJES MAS BAJOS

Grupo etario 60 anos y mas 3,97
Jubilados 3,77
Con educacion basica incompleta 3,43
GSEE 3,69
Viudos/as 3,67
Residentes en la Region de Antofagasta 4,39
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A partir de las evaluaciones obtenidas en los
indices, se generaron estadisticamente cuatro
grupos (considerando un andlisis de cluster),
que definen distintos perfiles de participacién y
consumo cultural.

La tipologia muestra dos grupos extremos
(“Participacion Cultural Alta”y “Sin Participacién™)

y dos grupos situados en una posicién intermedia,
siendo sus variables diferenciadoras, por un lado,
el enfoque enla compray equipamiento con bajos
niveles de asistencia y consumo cultural, y por
otro, la ausencia de formacién y equipamiento
asociado a niveles de asistencia media y una
compra media/ alta.

ENPCC 2012 ENCUESTA NACIONAL DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL

TABLA 8
TIPOLOGIA
TOTAL | I i IV
Sin asistencia 1% 0% 14% 30% 0%
INDICE DE . <
Asistencia
ASISTENCIA A oo 34% 2% 86% 54% 17%
ESPECTACULOS R
CULTURALES ASIZt,enCla L4% 72% 0% 16% 79%
medla
g\lstiaStenCia 1% 26% 0% 0% 5%
Nunca ha 8% 0% 39 24% 8Y%
asistido 0 0 0 0 0
INDICE DE Asistencia
HABITOS DE baja 40% 5% 50% 64% 73%
CONSUMO A .
CULTURAL ﬁf;fﬁg”c'a 45% 77% 47% 12% 19%
aAft;Ste”Cia 7% 18% 0% 0% 0%
No compra 2% 0% 0% 8% 0%
INDICE DE
S —— s 17% 3% 1% 61% 0%
PRODUCTOS
CULTURALES Enoergga 30% 25% 41% 30% 31%
gﬁ;“pra 50% 72% 58% 0% 69%
Sin 0, 0, 0, 0, 0,
rmacion 27% 0% 1% 61% 52%
INDICE DE = >
FORMACION Y bgg“ac'o” 50% 49% 72% 36% L7%
PRACTICA
CULTURAL E]oergiwaauon 16% 33% 15% 3% 1%
Zl"t;madé” 7% 19% 2% 0% 0%
Stiqrzjipamiento 1% 0% 0% 4% 1%
INDICE DE Eouibamient
EQUIPAMIENTO bgfo'pam'e” 0 19% 1% 7% 50% 26%
CULTURAL
Ejeué?sm'e”to 67% 72% 85% 46% 69%
gﬁtgipamie”to 13% 28% 8% 1% 4%



La distribucién de esta tipologia se puede apreciar en

el siguiente grafico:

GRAFICO 111
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Las caracteristicas que presentan estos grupos se

presentan en la tabla a continuacién:

TABLA 9
CARACTERISTICAS DE PARTICIPACION ‘
GRUPO NOMBRE % Y CONSUMO CULTURAL PERFIL SOCIODEMOGRAFICO
-15a 29 anos (57,0%)
-Estudiantes (67,5%}
Asistenlclia' consumo, compra, -Ed. universitaria completa (64,9%) e
Participacion 38,0% | formacidény equipamiento incompleta (67,9%)
cultural alta medio/ alta -Soltero/as (49,9%)
-Zona centro (40,0%)
-ABC1 (64,4%) y C2 (55,5%)
Baja asistencia y consumo 45259 anos [24,1%)
_ 0,
I Compradores 19.8% | medio bajo; con nivel de compra ;asados ((ézgg;))
culturales y equipamiento medio/alto ~Zona sur (23,3%
-D (22,0%)
-60 afos y mas (53,7%)
. . ., ; ; : -Ed. basica completa (42,6%) e incompleta
Il Sin participacién | 25,8% | Baja/nula asistencia, y (58.8%)
consumo, compra, formacion y 5,8% )
equipamiento -Ciudad pequena (32,3%)
-E (55,1%)
Asist . di -30 a 44 afos (19,4%) y 45 a 59 anos (19,5%)
Participacion O e O D -Trabaja (19,1%)
Y it % 16.4% bajo, compra media/ alta; baja/ v e .
Intermedia ) nula formacion y equipamiento. -Bésica completa (23,4%)
-C3(18,4%) y D (19,3%)

CAPITULO 111 ANALISIS DESCRIPTIVO
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El primer grupo, “Participacién cultural alta”, representa
un 38,0% de la poblacién encuestada. En ella se observa
una asistencia media-alta a espectdculos culturales, una
frecuencia media alta de hbitos de consumo cultural
y tienen una alta frecuencia de compra de productos
culturales. A diferencia de los otros segmentos, los
integrantes de este primer grupo se distinguen por tener
una alta formacidn y préctica cultural, y disponer de
mayor equipamiento cultural en sus hogares. El perfil
de los integrantes de este este grupo corresponde a
personas de 15 a 29 anos, estudiantes, con educacién
universitaria, solteros/as, habitantes de la zona
centro, y pertenecientes a los grupos de mayor nivel
socioeconomico.

El segundo grupo, “Compradores culturales”, representa
un 19,8% de la poblacidn objetiva. Se destaca por tener
una baja asistencia a espectdculos culturales y por
comprar productos culturales con una frecuencia media
oalta. Este segmento coincide y se asemeja alos grupos
tres y cuatro en la baja formacién cultural, aunque
esta caracteristica es mds notoria en estos dos tltimos
grupos. Este grupo se distingue de los demas por tener
un nivel medio de equipamiento cultural en el hogar.

Los integrantes de este grupo se caracterizan por
pertenecer al segmento etario entre 45 y 59 afios,
son personas casadas, habitantes de la zona sur y
pertenecientes al nivel socioecondmico D.

El tercer grupo, “Sin participacién”, estd asociado aun
25,8% de la poblacién objetiva. Se caracteriza por no
asistir a espectaculos culturales, y por no tener habitos
de consumo ni de formaciény practica cultural, o bien
estas conductas se observan en niveles bajos. Asimismo,
se distinguen de los demds grupos por tener un bajo nivel
de comprade productos culturales y bajo equipamiento
cultural. Es representativo del grupo etario mayor, del
grupo jubilado y de quienes pertenecen al segmento E.

Elultimo grupo, “Participacion intermedia”, alcanzaa
un 16,4%. Es un grupo con caracteristicas similares al
“Sin participacién”en cuanto ala practicay formacién
cultural y el bajo nivel de habitos de consumo cultural.
No obstante, se diferencia de este tltimo por comprar
productos culturales con una frecuencia mediao altay
tener una asistencia media a espectaculos culturales. Esta
tipologia es prevalente enlos segmentos entre 30ay 59
anos, en el grupo que trabajay enlos segmentos C3y D

( )-
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PARTICIPACION
CULTURAL

38,0%

PERFIL

-PERSONAS ENTRE 15Y 29 ANOS
-ESTUDIANTES
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1. CARACTERIZACION DEL ENTREVISTADO

En el primer mdédulo de la encuesta, las cifras en torno a
la participacién en organizaciones sociales de la poblacién
entrevistada revelan que las dos terceras partes de los
chilenos no participan en ninguna agrupacién de este
tipo. La poblacién que si participa en estas instancias,
en tanto, lo hace mayoritariamente en grupos vecinales,
organizaciones de tipo religioso y deportivo, existiendo
mayores niveles de participacién en ciudades pequenas.

En cuanto a la formacidén o capacitacién, una gran
mayoria de los encuestados no ha participado en cursos,
tendencia que supera el 9o% en el caso de las personas
con bajos niveles educativos. Quienes si recibieron
capacitacién o tomaron algiin curso de formacién lo
hicieron en el 4rea de idiomas, tendencia que se aprecia
especialmente en la poblacién con estudios universitarios.
Este interés por aprender idiomas extranjeros puede
ser orientador para futuras politicas de capacitacién
que pudiesen canalizarse a través de los municipios y
organizaciones locales.

CAPITULO IV

Esta inquietud se condice con la realidad que queda
en evidencia con la pregunta en torno al manejo de
idiomas extranjeros por parte de los entrevistados y a
la que un alto porcentaje respondié de manera negativa
senalando que no habla ni entiende lenguas extrajeras.
Este desconocimiento de lenguas fordneas es mayorenlas
mujeresy en quienes tienen un menor nivel educacional.
Entre aquellos que senalaron conocer otras lenguas, el
idioma mds hablado es el inglés, seguido desde muy
lejos por el portugués y el francés.

Con respecto a la pertenencia o descendencia de un
puebloindigena, un 8,5% de los entrevistados da cuenta
de una filiacién de este tipo, siendo mayoria quienes
se reconocen descendientes del pueblo mapuche. Entre
la poblacién que dice pertenecer a un pueblo indigena,
un porcentaje pequeno habla o entiende la lengua de
dicho pueblo (2,7%), destacando de manera significativa
el mapudungin.
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2. DOMINIOS CULTURALES

2.1 ARTES VISUALES

Respecto alas artes visuales, los resultados dan cuenta
de que un cuarto de la poblacién accede a estas practicas,
acceso que tiene mayor presencia entre quienes tienen
de 15 a 29 afos, con una clara concentracién en los
individuos de mayor nivel socio-econdmico y mayores
niveles educacionales.

Entre las razones esgrimidas por los entrevistados para
no asistir a estos eventos, sobresalen la falta de tiempo
(41,4%), tendencia que aumenta con el avance de la
edad, y le sigue el desinterés (16,6%) argumentado
principalmente por los hombres.

La mayor frecuencia de asistencia a exhibiciones de
artes visuales corresponde ala de unavezal afio, y un
poco mas de la mitad de las respuestas se concentra
entre una vez al afio y una vez cada dos meses. La
tendencia va disminuyendo hasta llegar a un 6% de
los encuestados que afirma ir una vez por semana.
El tipo de exposiciones mads visitadas son aquellas
relativas ala pintura (67,7%), seguida de exposiciones
de fotografia (46,8%) y escultura (1 de cada 4
entrevistados). Es interesante constatar que a mayor
nivel socio-econdmico, la seleccidn de alternativas de
exposiciones se diversifica.

En lo que concierne a la posesidon de materiales y
equipamientos del drea de artes visuales en el hogar, se
constata que esta es escasa: un 79,3% de los encuestados
declara no tener estos materiales ni cimaras fotograficas
analdgicas (83,1%). Quienes si poseen estos materiales
son principalmente jévenes, universitarios, y personas
de nivel socioeconémico alto.

Es significativa la cantidad de cdmaras fotograficas
digitales presentes en los hogares de los entrevistados
(54,9%). Sobresalen en este grupo los jévenes (65,1%),
la mayoria son estudiantes (71%) y el porcentaje
aumenta en los grupos de mayor nivel socioeconémico.

Algo similar ocurre con las esculturas, cuya posesion
alcanzaa un 8,6% delos entrevistados, mayoritariamente
jovenes de niveles socioecondmicos altos. Una realidad
semejante se expresa en la posesion de grabados (6,5%)
y fotografias de autor (4,3%).

Enrelacién alos modos de adquisicién de las pinturas,
un grupo importante senala haberlas recibido como
regalo o herencia (53,9%). Una situacién similar se
experimenta con el grabado y la fotografia.

Respecto a la practica de actividades artisticas, la
fotografia tiene un sitio privilegiado: dos de cada tres
chilenos de més de 15 afios han sacado fotografias enlos
doce meses anteriores ala consulta. Esta practica aumenta
su presencia a menor edad de los encuestados. Mds de
un 82% de individuos con educacidn superior completa
declara haber practicado esta actividad, la que a suvez
se concentra en los niveles socioeconémicos mas altos.
Los grupos mas pobres no estdn, sin embargo, ajenos a
esta practica, ya que un 64,2% del GSE D afirma haber
sacado una fotografia en el periodo senalado, pero decae
considerablemente en el grupo E (34,9%). Se trata, en
consecuencia, de una practica que presenta una relativa
transversalidad socio-econdmica, un dato que debiera
tenerse en consideracién paralarealizacién de talleres
y actividades creativas territoriales.

El dibujo, la pintura y el grabado son desarrollados por
un menor numero de individuos (uno de cada diez),
destacando aqui la poblacién joven (una gran cantidad
de ellos estudiantes) y la clara correlacién con un nivel
socioecondmico mayor. La asistencia a talleres de artes
visuales es minima (3%), los participantes son jévenes,
en su mayoria de ensenanza media, pertenecientes a
los sectores de mayores niveles socioeconémicos del
pais. La baja cantidad de asistencia a talleres y su alta
segregacion lleva a pensar en la necesidad de fomentar
la creacidon de instancias de formacidn y capacitacién,
ligadas a centros educacionales o vecinales, destinadas
atodo ptblico a fin de acercar a una mayor cantidad de
poblacién al desarrollo de practicas creativas.



2.2 ARTES ESCENICAS

En lo relativo a las artes escénicas, un 17,8% de la
poblacién ha asistido a una obra de teatro en el afo
anterior a la encuesta, espectadores que son en su
mayoria jévenes entre 15y 29 y estudiantes (32%). A
medida que aumenta la cantidad de estudios y el nivel
socioecondmico, aumenta también el porcentaje de
asistencia al teatro. Las regiones de Los Lagos y de
la Araucanfa son las que rednen la mayor asistencia
(21,2%y 19,8%). Las razones argumentadas paralano
asistencia a espectaculos teatrales se relacionan con la
falta de tiempo (38,9%) y de interés (17,3%).

En cuanto ala frecuencia de asistencia funciones de teatro,
esinteresante constatar que un 40% de la poblacién que
va al teatro lo hace 2 0 3 veces en un aflo y que uno de
cada cinco de ellos asiste al teatro 4 0 mas veces en el
ano. La poblacidn asistente aumenta de los 45 afios en
adelante. A mayor nivel educacional, se produce también
una mayor asistencia; sin embargo, los individuos con
educacidén técnica también registraron una asistencia
importante (50%) concurriendo 4 veces 0 mds en un ano.
El grupo C2 es el que registra la mayor asistencia. Las
regiones con mayor frecuencia de asistencia al teatro
son las de Los Lagos y de O’Higgins.

Mis de la mitad de los asistentes al teatro pagaron su
entrada para ver un espectaculo teatral. Este grupo se
ubica de preferencia en los GSE ABC1y C2 y tiene un
nivel de educacién medio-alto. Es interesante constatar
que un 44% esta dispuesto a gastar mas de sus ingresos
para asistir al teatro, una tendencia que aumenta a
mayor nivel educacional y socioeconémico. En este
dominio, un 41,8% destaca que el costo para asistir al
teatro es “Adecuado” frente a un 48,2% que sostiene
que es “Caro”, o “Muy caro”, tendencia que aumenta
amayor edad.

En lo concerniente a la presencia en los hogares de
materiales relacionados con el teatro, vestuario y
magquillaje, esta es muy poco significativa (7,4%) y
se concentra en grupos jovenes, estudiantes, y en los
grupos socioecondmicos mas altos.

El porcentaje de individuos que han participado en una
representacion teatral en el iltimo ano es atn menor
(menos del 5%). Se trata de jévenes, estudiantes, y
personas pertenecientes a los grupos socioeconémicos
mas elevados. Algo similar ocurre con la concurrencia
a talleres, participacién que solo reconocié un 2,1%
de personas, siempre con un perfil socio-econdmico
similar al senalado en el parrafo anterior.

La asistencia a espectdculos de danza es de un 22,9%
considerando el periodo de 12 meses previos a la
encuesta, siendo el grupo de 15 a 29 anosy los estudiantes
quienes registran una concurrencia mayor. Destaca
el hecho de que no se observan diferencias entre los
grupos socioecondmicos ABC1 en comparacion con el
C2, nidel C3 respecto al D. Las regiones de Atacama y
de Coquimbo son las que retinen el mayor niumero de
asistencia a presentaciones de danza.

El tipo de danza mds concurrida es la de tipo folcldrica
(dos de tres espectadores asistieron a una presentacion
de este tipo), asistencia que muestra un incremento
desde los grupos socioecondmicos mds altos hacia los
mas bajos. Le sigue la danza moderna y contemporanea
(15,2%) y clasica (11,7%), estas ultimas fueron preferidas
por los grupos socioecondmicos altos. Las razones
para no asistir a espectaculos de danza, en tanto, son
principalmente la falta de tiempo y de interés.

En cuanto a la frecuencia de asistencia de las personas
que respondieron haber concurrido a uno de estos
espectdculos, un 43,1% lo hizo 2 0 3 veces en el afio previo
a la consulta. Las mayores tasas de frecuentacion se
observan enindividuos con estudios secundarios. Respecto
al pago por entrada, el 22,9% de los espectadores pagé
por asistir a un espectaculo de danza, concentrdndose
las mayores frecuencias de pago en la poblacién de
entre 30y 44 anos. Esta tendencia crece a medida que
aumenta el nivel educativo y socioeconémico.

Mis delamitad de los encuestados declara que no estaria
dispuesto a destinar una mayor parte de sus recursos a
pagar por asistir a este tipo de especticulos. El 40,4%
cree que el cobro es“Adecuado”y un porcentaje similar
(41%) piensa que es “Caro”, 0“Muy caro”, una tendencia
que exhiben mayoritariamente las mujeres. Destaca
el hecho de que los jévenes, en general, consideran el
precio de las entradas “Adecuado” o “Barato”.

E16,1% dela poblacidn ha participado en una coreografia
o espectdculo de expresién corporal, una practica
mayoritariamente presente en el grupo de 15 a 29 anos,
entre los estudiantes, y en los niveles socioeconémicos
mas altos. Menos de un 5% de los encuestados ha
participado en talleres de danza y corresponden a
jovenes, principalmente estudiantes y de niveles
socioecondmicos altos. Destacan aqui practicas tales
como Tai-chiy Yoga, generalmente llevadas a cabo por
mujeres jovenes. En general, los participantes tienen
altos niveles educacionales y pertenecen a grupos
socioecondmicos altos.
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En cuanto alas artes de circo, el 26,5% de la poblacidon
urbana del paifs asistid al circo en el ano previo
a la consulta, destacando el hecho de que muy
pocas personas nunca han tenido esta experiencia.
La asistencia por grupos etarios se reparte entre
quienes tienen de 15 a 29 anos (34,5%) y entre 30y
44 (31,4%). Es relevante la concentracién del mayor
nuamero de publico que asiste al circo en los niveles
educacionales técnico profesional y técnico superior
(76,2%), siendo aquellos con educacidn superior
completa quienes menos asisten al circo (20,3%).
Las regiones de Antofagasta y Atacama presentan
los mds altos niveles de asistencia.

Las razones de no asistencia al circo se reparten entre
la falta de interés (32,1%) y falta de tiempo (31,3%),
siendo menor el porcentaje de quienes no asisten por
falta de dinero (15%).

En cuanto al tipo de circo, la mayoria de los entrevistados
que asistieron al circo (73,1%) fueron a ver “Circo
tradicional chileno”, siendo minoria quienes asistieron
aver“Circo internacional” (uno de cada cinco), y “Circo
contemporaneo” (menos del 5%). Estos tltimos tipos de
circo son preferidos porlos jovenesy porlos individuos
con mayores niveles educacionales y socioecondmicos.
Cabe destacar que el “Circo chileno contemporaneo”tiene
mayor aceptacion entre los estudiantes de educacion
secundaria completa e incompleta, y que su publico
en buena medida estd compuesto por estudiantes. En
cuanto a preferencias por region, las regiones de Aisén
y Metropolitana se inclinan por el “Circo tradicional
chileno”y mientras que la de Magallanes por el “Circo
internacional”.

La mayoria de los espectadores que concurrié al circo
durante los 12 meses previos ala consultalo hizo unavez,
mientras que un 15% asistio 4 veces o mds, y uno de cada
tres espectadores concurrid 2 o 3 veces. En esta ultima
tendencia destacanlosjovenes. Los anos de escolaridad
indican que, a mayores niveles edcacionales, mayor
asistencia, relacién que estd ademas en concordancia
con los niveles socio-econémicos.

La gran mayoria de los asistentes (9o%) pago suentrada
al circo. Mds del 40% de los espectadores estaria
dispuesto a gastar mds por este tipo de espectdculo,
tendencia que se incrementa a mayor nivel educacional
y socioeconémico. En cuanto al precio, destaca el gran
numero de entrevistados que consideran que el circo
internacional es “Caro” 0 “Muy caro”, frente alos otros
tipos de circo donde un mayor niumero considera el
cobro “Adecuados”.

Muy pocos entrevistados poseen articulos relacionados
con el circo en sus hogares (menos de 3,1%), y estos
implementos se encuentran mds tipicamente en posesion
delosjovenes, las personas con estudios secundarios y
universitarios, y los grupos socioecondmicos superiores.
Asimismo, es infimo el porcentaje que ha participado
en talleres de circo.

En cuanto alos espectdculos en vivo en el espacio publico,
resulta muy relevante el hecho de que casi dos tercios de
los chilenos habian visto algiin espectdculo en el espacio
publico en el mes anterior ala consulta. Los jévenes (15
a 29 aflos) conforman mayoritariamente este tipo de
publico, entre quienes una cantidad importante son
estudiantes. La participacion aumenta a mayor nivel
educativo, destacando la alta participacion de quienes
cuentan con educacién técnico superior incompleto,
con poco mds de un 80%. Resalta, ademas, el hecho
de que no hay una segregacion considerable por nivel
socioeconémico, siendo el grupo E el tinico que se ubica
significativamente bajo la media (50,3%). Las regiones
de Antofagasta y Metropolitana concentran la mayor
asistencia a este tipo de espectdculos.

Las razones esgrimidas para no asistir a espectaculo
en vivo en el espacio publico se relacionan con la falta
de tiempo (32%) y la ausencia de este tipo de practicas
en el espacio publico que los entrevistados frecuentan
(28,2%). Sobre la frecuencia en la asistencia, destaca
que un 47% de los encuestados asistid 4 veces o mds 'y
un 37,7% concurrio 2 o 3 veces. Los sectores con mayor
nivel socioeconémico presentan una mayor frecuencia
de asistencia a espectdculos en el espacio publico. Acerca
del tipo de especticulo, sobresalen malabarismoy artes
circenses, ya que dos de cada tres espectadores dijeron
haber visto estas manifestaciones; le siguen pantomima
(24,8%) y cantantes callejeros (19,4%).

La informacion proporcionada por este médulo reviste
gran importancia para el anlisis global del consumo
cultural, dando cuenta de la importancia del espacio
en publico en consideracién a la gran concurrencia de
publico de diversas edadesy origenes sociales. Es necesario
atender a aquellos entrevistados que senalaron la
inexistencia de este tipo de espectdculos en su entorno.
El fomento de estas actividades en comunas y barrios
alejados de los centros urbanos contribuiria a acercar
a esos publicos a las practicas creativas.

En las distintas artes escénicas, destaca el hecho de
que a mayor nivel educacional y socioeconémico,
hay una mayor valorizacién del trabajo artistico, lo
que se traduce en una mayor disposicién a pagar por
los espectaculos.



Resulta pertinente analizar esta relacién con mayor
profundidad, teniendo en cuenta que, en ciertos sectores
de la poblacidn, las artes son consideradas como una
actividad que puede serincorporada en el presupuesto,
en el entendido de que se trata de una necesidad no
material ala que se le destinan recursos.

2.3 DOMINIO ARTES MUSICALES

Elmddulo de consumo de musica pone de relieve el hecho
de que se trata de una practica ubicua en la sociedad
chilena y que estd presente en casi la totalidad de la
poblaciénde 15a 29 aftos (97,1%). El promedio de dias
en que se escuchamusicaesde 6,1 diasala semana. Una
parte importante de lamusica consumida es obtenidaa
través de Internet (28,6%), aunque también sigue siendo
adquirida en la calle (20,8%) o en disquerias (16,2%).
La descarga de musica via Internet aumenta conforme
aumenta el nivel socioecondmico. Asimismo, la compra
de musica enla calle disminuye a medida que aumenta
el nivel socio-econdmico de los encuestados.

Resultan interesantes las diferencias regionales en
la descarga de musica. Por ejemplo, en la Regién de
Tarapacd un 49,2% incurre en esta practica, frente a
la Region de Antofagasta en la que solo un 28% de los
entrevistados lo hace.

Elaparato més utilizado para escuchar musica eslaradio
o0 equipo de musica, usado por mas de dos tercios de
la poblacién, seguido por el teléfono celular (14,3%) y
el computador (11%). La preferencia por la radio para
escucharmusica aumenta conlaedad, ya que soloun 60,4%
delosjévenes de 15 a 29 anos la utiliza. Un fendmeno
inverso ocurre con la utilizacién del computador como
reproductor de sonido, utilizado por este tramo etario
en un 44,5%, frente a una minoria de mayores de 6o
anos que también hace uso de este aparato.

El soporte preferido para escuchar musica es la emisora
radial, utilizada porun 43,1% de la poblacién. Le siguen
los cds o dvds (25,5%) y los archivos digitales (25,1%).
Mujeres y mayores de 45 afios son mayoritariamente
los usuarios de la emisora radial.

En cuanto alas preferencias musicales, los entrevistados
privilegiaron la musica roméantica (22,3%) seguida del
rock (12,7%) ylosboleros (10,6%). Considerando el total
de respuestas de los tres tipos de musica preferidos,
observamos que a un 45,1% de la poblacidn le gusta la
musica melddica o romdntica, a un 27,1% la musica
tropical (salsa, merengue, cumbia, sound), aun 26,4%
el folclore (cueca, musica andina), a un 21,5% el rock,

aun 21,2% los boleros, y aun 19,8% el pop. La musica
romadntica es preferida por un mayor nimero de mujeres,
con un 54,8% frente a un 34,8% de los hombres. Las
preferencias musicales por el rock o el pop aumentan
a medida que se incrementa el nivel socioecondmico.
Un fenémeno inverso ocurre con la musica romantica
o melddica y tropical, cuya preferencia disminuye a
medida que aumenta el nivel socioecondémico.

Resulta relevante destacar el hecho de que una parte
considerable de la poblacidn entrevistada se inclina por
musicas de origen latinoamericano (47,7%) y nacional
(24,2%). Un grupo bastante menor privilegia la musica
de origen estadounidense (13,7%).

En cuanto a la posesién de instrumentos y artefactos
relacionados con lamusica, un 44,2% de los entrevistados
posee instrumentos musicales en su hogar y un 88,2%
cuenta con un equipo de sonido. Un pequefio niumero
cuenta con equipos de amplificacidn y registro musical
(7,3%) y programas destinados a componer musica (8,7%).
Tal como acontece respecto a talleres relacionados con
otras artes, es muy pocala poblacion que ha participado
eninstanciasenfocadas ala interpretacion de instrumento
musicales (2,9%) o al canto (1,8%). Se trata de practicas
presentes en la poblacién mas joven. La poblacién de
més de 6o anos no participa de este tipo de formacién,
lo que presenta un desafio para las politicas culturales
y de la tercera edad, ya que se trata de una poblacién
que puede contar con mayor cantidad de tiempo para
dedicar al aprendizaje musical.

La presencia de musica grabada en los hogares esta dada
principalmente por cds, discos y casetes. Un niumero
menor posee videos musicales. Es relevante el hecho de
que un cuarto de la poblacién tiene mas de 200 titulos
musicales en su computador, lo que se explica por la
masificacién del uso de Internet.

En lo concerniente a la musica en vivo, un cuarto de
la poblacidn entrevistada ha asistido a conciertos o
recitales, con un incremento entre los j6venes de entre
15y 29 anos (36,5%), cifra que disminuye al aumentar
la edad. A mayor nivel socioeconémico también se
constata una mayor asistencia a estos eventos, lo que
se refleja en el 46,7% del grupo ABC1 que acudié a un
concierto o recital frente al 12,1% del grupo E que lo
hizo. Las regiones con mayor concurrencia fueron las
de Coquimbo y de Magallanes (31,4% y 29,7%), frente
a las regiones de Los Rios y de Arica que registraron
niveles de asistencia inferiores al 15%.

Dela poblacién que ha asistido a conciertos, un 78,8% ha
acudido a conciertos de artistas nacionales. Las regiones
de Aisén, de Antofagasta y de Los Rios concentran la
mayor asistencia a este tipo de eventos, con porcentajes
superiores al 9o%. El 45,7% de quienes hanido a conciertos
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han asistido a conciertos de artistas internacionales.
A medida que aumenta el nivel socioeconémico, sube
la asistencia a presentaciones de musicos extranjeros.
Las regiones Metropolitana (56,9%) y de Coquimbo
(45,3%) son las que concentran la mayor asistencia en
este dmbito frente aregiones como la de Aisén (18%) y
la de Los Rios (22%).

Las principales razones para no asistir a conciertos son
la falta de dinero (31%) y de tiempo (29,4%), seguidas
del desinterés (17,2%). En cuanto a la frecuencia de
asistencia, tres cuartos de la poblacién han asistido
entre 1y 3 veces a estos eventos y un 10,9% asistié
més de 6 veces.

El 40,9% declara estar dispuesto a gastar mds de lo que
habitualmente invierte en ir a conciertos de artistas
nacionales, con un predominio importante de los mas
jovenes (46,3%).Esta cifra disminuye con el aumento
de la edad de los entrevistados. En lo que respecta a
conciertos de artistas internacionales, un 34,4% de los
entrevistados estaria dispuesto a gastar mds, siendo
este grupo marcadamente mas joven.

La percepcién del cobro por estos eventos se reparte de
manera equitativa entre quienes creen que es “Caro”
0 “Muy caro” (36,5%) y quienes creen que el cobro
“Adecuado” (39,5%). Resulta interesante constatar
las diferencias regionales: en las regiones del Maule y
de La Araucania a mas de la mitad de la poblacién le
parece que el cobro es“Caro”, frente ala percepcion en
las regiones de Arica y Metropolitana en las que solo un
tercio de los encuestados comparte esta apreciaciéon. En
relacién a los conciertos internacionales, un niimero
bastante mayor considera que se trata de eventos
caros o muy caros (85,2%) y a un pequeno porcentaje
le parecen adecuados (11%). Se trata de una percepcion
mds comun en las regiones Metropolitana y del Biobio.

2.4 DOMINIO ARTESANIA

El mddulo referido a la artesania muestra que casi
la mitad de la poblacién ha comprado algun objeto
de artesania en el ano anterior a la consulta. Resulta
interesante el hecho de que es una tendencia que se da
mucho mas entre los jovenes y que va decreciendo a
medida que aumentala edad de los entrevistados. Existe,
igualmente, una mayor presencia de compradores de
este tipo de productos entre los individuos de niveles
socioecondmicos mds altos. Las regiones con mas
altos indices de compra son la regién Metropolitana
y la de Aisén, en que casi la mitad de la poblacién
adquirid estos productos, frente alas de Magallanes y

La Araucania, donde solo un tercio de la poblacién lo
hizo. Las razones para abstenerse de comprar artesania
se distribuyen entre la falta de interés (27%), de dinero
(24%) y de costumbre (20%).

Los objetos adquiridos son principalmente de cerdmi-
ca, madera y orfebrerfa y son comprados con mayor
frecuencia en ferias artesanales (71,4%), en tanto
que las piezas adquiridas en la ruta artistica cultural
representan un porcentaje bastante menor (7,9%).

Otro hecho destacable es que la mayoria de los productos
han sido comprados a artesanos (56,2%) y en menor
medida a vendedores (37,9%). Resultaria interesante
realizar futuros estudios en relacién ala trayectoria de
los objetos artesanales, para conocer con mayor preci-
sidn silos artesanos que ofrecen los productos son sus
fabricantes o bien se trata de intermediarios, detallando
con mayor profundidad la cadena de produccién de
este tipo de artefactos. Dicha informacidn puede ser
relacionada con las valoraciones sociales y econdmicas
de los consumidores respecto al posicionamiento en
el mercado de objetos a través de sus productores,
abriendo la puerta a un andlisis mds fino de conceptos
tales como el de “autenticidad” o “tradiciéon”y de inno-
vaciones econdmicas como los circuitos de “comercio
justo”. Lo anterior permitiria, a su vez, trabajar sobre
las transformaciones del concepto de “artesania” en
el marco de la globalizacidén.

Un porcentaje significativo de la poblacién entrevistada
gastaria mas recursos en comprar artesania (49,9%),
disposicion que se incrementa al aumentar el nivel
socioecondmico. Existen algunas diferencias relevantes
entre regiones, destacando la de Aisén, los Rios y de
Magallanes con altos porcentajes (hasta un 60%) en
relacién a una mayor disposicion al gasto. Frente aello,
las regiones de Coquimbo y Valparaiso manifiestan un
interés menor (menos de 38%). En cuanto al cobro,
una buena parte de la poblacidn considera los precios
adecuados (53,7%).

Por otro lado, la asistencia a exposiciones de artesania
de un 41,7% de la poblacién da cuenta de que no se
trata dnicamente de una relacién de consumo frente
a este tipo de objetos, sino que se observa un interés
frente a la practica cultural de la produccién de
artesanias. Esta inquietud disminuye al aumentar la
edad y es mds frecuente en individuos de mayor nivel
socioecondmico. Resaltan el interés de regiones como
la de Magallanes y del Maule con altos porcentajes de
visitas a exposiciones. El tipo de lugar que sobresale en
términos del encuentro entre productores/artesanos y
publico es la feria artesanal (77,3%).

En cuanto ala posesién de artefactos relacionados con
la produccidn de artesania en el hogar, resulta intere-



sante constatar que mds de un tercio de la poblacién
cuenta con este tipo de implementos, sobresaliendo las
mujeres con un 40,8% y los encuestados de la Region
de Magallanes. Un 19,7% de personas han realizado
un trabajo de tipo manual, labores en que las mujeres
doblan al porcentaje de hombres. Siguiendo la tendencia
anterior, solo un pequeno porcentaje de la poblacién
participa en talleres de artesania (4,1%), grupo en el
cual las mujeres triplican a los hombres.

2.2 DOMINIO ARTES
LITERARIAS, LIBROS Y PRENSA

En el médulo relacionado con artes literarias, libros y
lectura, cabe mencionar que casi un tercio de la poblacién
ha adquirido un libro en el tltimo afo, proporcidn que
se duplica entre quienes poseen educacién universitaria
completa. Se trata de una prictica notablemente mds
frecuente entre individuos de niveles socioecondmicos
mas altos. Existen diferencias entre regiones, situdndose
en primer lugar la Regién Metropolitana (34,5%) y
luego las de Tarapacd y de Magallanes (37,7%y 36,6%,
respectivamente), frente a regiones como las del Maule
y de Los Rios, en donde la compra de libros resulta
menos frecuente (25% y 23,1%). Respecto al nimero
de libros adquiridos, més de la mitad de la poblacién
comprd menos de tres.

En cuanto a los libros leidos, mds de la mitad de la
poblacién haleido al menos unlibro, tratindose de una
tendencia que vadisminuyendo a medida que aumenta
la edad, y que se eleva junto al nivel educacional y
socioecondmico de los encuestados. Las regiones que
concentran un mayor nimero de lectores son la Region
Metropolitana y la de Magallanes.

Resultarfa interesante profundizar en el andlisis de la
relacion entre lectura y edades de la vida, asi como en
larelacién entre lecturay tiempo libre. En efecto, llama
la atencién el hecho de que sea mayor la prevalencia
de lectura en el ano previo a la consulta en los grupos
de menor edad (53,1% en el grupo mas joven y 40,5%
grupo mayor edad), aunque también es destacable que
el habito de lectura es mas frecuente en el grupo etario
mayor (46,4% del grupo mayor que lee lo hace en forma
diaria, en comparacidonal 37,1% en el grupo masjoven)
Al contrario de lo que pudiera pensarse respecto a la
relacion directa entre edad y disponibilidad de tiempo
(mientras mds viejo se es, se cuenta con mds tiempo
libre), vemos que ello no necesariamente se traduce
en una mayor cercania a la lectura. La relacién entre
adolescencia, juventud y practicas lectoras aparece

igualmente como un eje a explorar. Por ultimo, la
promocidén de practicas de lectura en voz alta en espacios
publicos puede constituir una alternativa plausible para
acercar los libros a quienes no los han integrado a sus
vidas (adultos mayores, personas privadas de libertad,
enfermos en hospitales, nifios, etc.), estrategia que ha
sido desarrollada con éxito en otros paises. Las razones
parano leer, en tanto, se reparten entre falta de interés
(33,3%), de tiempo (32,2%) y de costumbre.

El promedio delibrosleidos por quienes reportaron haber
leido al menos uno en el afo anterior ala consulta es de
5,6 libros, siendo la regién con m4s libros por lector la
de Tarapaca con un promedio de 7,3. La frecuencia de
lectura es de unavezal dia paraun 18% deloslectoresy
casi diaria para otro 18%, frente aun 21,7% que declara
leer con una frecuencia bisemanal o semanal, y mas de
un cuarto que lee una vez al mes.

En cuantoal tipo de libros que se prefieren los encuestados,
destacan las novelas (28,1%) y los cuentos (10,3%).
Mis de un cuarto de la poblacidn prefiere la literatura
chilena e igual porcentaje se inclina por las lecturas
de origen latinoamericano, resaltando las regiones de
Atacamay del Maule que se inclinan notoriamente por
literatura chilena. El lugar de adquisicidn de libros son
las librerias (25,1%) y la calle (16,2%).

Soloun 18,7% de personas muestra disposicién a destinar
mayores recursos a la compra de libros, tendencia
que aumenta a mayor nivel socioeconémico. Un alto
porcentaje de la poblacion (45%) considera que los libros
en Chile son muy caros y un tercio de la poblacién cree
que son caros. A pesar de labarrera econémica, un 39,7%
de individuos poseen entre 11y 50 libros en su hogar.
La practica de la escritura es minoritaria (7,3%), y se
concentra en la poblacién més joven, principalmente
estudiantes. Este interés no se traduce, sin embargo,
enla participacién en talleres de literatura, que retinen
apenasaun 1,1% de la poblacién. Nuevamente el vinculo
de los libros y las edades de la vida aparece como una
veta de gran interés para futuras investigaciones, asi
como la juventud y la practica escritural.

Enlo concerniente ala asistencia a bibliotecas, un 18,2%
de la poblacién ha acudido a una de ellas a consultar
material, destacando aqui nuevamente la relacién
con la edad de los individuos. Se observa una fuerte
concentracion de la concurrencia a bibliotecas entre los
jovenes de entre 15y 29 anos (30,3%), siendo pequeno
el porcentaje de mayores de 6o anos (6,6%) que asisten
a estos recintos. Los estudiantes, en tanto, también
aparecen como un publico asiduo a las bibliotecas
(43,1%). Se trata de una practica que se incrementa a
mayor nivel socioecondmico y que presenta grandes
diferencias regionales: 38,9% de los encuestados en la
Regidn de Aisén asiste abibliotecas, frente a porcentajes
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de alrededor del 9% enlas regiones de Antofagastay de
Los Rios. Las razones esgrimidas para no asistir a estos
recintos se relacionan con la falta de tiempo (30,6%),
de interés (29%) o de necesidad (23,1%).

Lamayoria de la poblacidon reportéira bibliotecasuna
vez al mes (18,2%), seguida de quienes van cada dos o
tres meses (17,5%). La frecuencia en la asistencia estd
relacionada con la edad y con el nivel socioeconémico
de los usuarios, concentrandose la mayor asiduidad
entre los jévenes y en quienes se ubican en niveles
socioeconomicos mads altos.

En cuanto al tipo de biblioteca, las mas visitadas son las
publicas (56,2%) seguidas de las universitarias (20,2%)
y las de liceos o colegios (10,2%).

Un 4mbito de investigacién crucial que requiere
profundizacién en este médulo lo constituyen los
usos sociales de la biblioteca, mas alld de su utilizacidon
como espacio de lectura o estudio. Resulta necesario
ampliarla mirada alas experiencias relacionadas conla
sociabilidad o la formacién a través de talleres o lectura
publica que se dan en estos espacios. Sobre este tema
existe abundante bibliograffa y numerosas experiencias
exitosas en contextos internacionales que pudieran
orientar la reflexién.

2.6 DOMINIO MEDIOS
AUDIOVISUALES E INTERACTIVOS

En el médulo destinado a asistencia al cine, un 53,4%
reconoce haber concurrido a una sala de cine en el
ano previo a la consulta, prictica que se observa con
mds fuerza en los grupos jévenes (69,3%), entre los
estudiantes (78,4%) y aquellos encuestados con mayor
nivel socioecondmico (72,2%). Entre quienes pertenecen
al nivel socioeconémico E, la asistencia es muy baja,
alcanzando solo el 17,9%. La asistencia al cine tiene
un cardcter intensivo, constatindose que el 64,9% de
quienes asisten lo hacen al menos 3 veces al afio.

Entre quienes no han asistido, los principales motivos
mencionados son la falta de tiempo (31,2%) y dinero
(21,3%). En el grupo socioeconédmico mas bajo, la
falta de dinero es significativamente mas relevante
(25,8%), seguida porla falta de interés (24,2%). En esta
linea, resulta relevante que la gran mayoria del grupo
(90,2%) que declara asistir, pagd la entrada la Gltima
vez que concurrid al cine, lo que es transversal a todos
los segmentos.

Las peliculas preferidas corresponden principalmente a
las estadounidenses (57,06%), seguidas muy por debajo por
las chilenas (15,8%). Estas Gltimas, son particularmente
preferidas por los segmentos socioecondmicos C3 (20,0%)
v E (24,0%), y por el segmento de quienes se dedican a
los quehaceres del hogar (23,4%).

La mayoria de los entrevistados no gastaria mas de su
presupuesto en asistir al cine (71,1% para peliculas
chilenasy 69,5% extranjeras). Un porcentaje importante
de entrevistados considera el precio de la entrada al
cine “Adecuado” (46,9%); sin embargo, hay también
4

una cantidad significativa que lo califica como “Caro’
0 “Muy caro” (48,8%).

La asistencia a talleres de cine es muy pequena (1,5%).
Esto ultimo vuelve a plantearla posibilidad de desarrollar
politicas culturales enfocadas a la formacidn en estas
4reas, en particular considerando la baja en los costos
de produccién de material audiovisual debido a la
masificacién de la tecnologfa digital y al alto nimero
de usuarios que poseen cdmaras de este tipo en sus
hogares, tal como lo mostré el mddulo de fotografia.

El acceso a peliculas de video aparece como bastante
masivo (70,7%), con una importante distancia entre
el grupo etario menor (87,4%) y el mayor (42,1%), y
entre los grupos socioecondmicos ABC1 (82,9%) y E
(50,3%). La frecuencia de esta practica, entre quienes
habian visto peliculas en el afio anterior a la consulta
esalta, observindose un 51,3% de espectadores que ve
peliculas al menos una vez a la semana.

El principal argumento esgrimido por quienes no ven
peliculas en este formato, corresponde a la falta de
interés (33,0%), seguido porla falta de tiempo (25,9%).
El canal principal de adquisicién de peliculas corresponde
alacompraenlacalle (34,0%), seguido porla modalidad
de descarga o visién gratuita por Internet (23,5%). Esta
ultima, es una préctica més frecuente entre el publico
joven (35,2%) y estudiante (46,6%).

Lamayoria delos entrevistados (81,8%) no gastaria mas
recursos en comprar peliculas, mientras que el precio de
éstas es considerado “Caro” o “Muy caro” por casiun 60%
delos entrevistados. Lamayoria de la poblacién no posee
una camara de video en su casa (64,8%). Es importante
aqui relacionar estos resultados con la diversificacion
delas funciones de las nuevas tecnologias que permiten
registrary montar videos a muy bajo costo, aspecto que
ciertamente acota la compra de cdmaras profesionales
aun publico mds especializado.

Respecto a Internet, en el mes previo a la consulta
un 65,4% afirmd haber utilizado este medio, practica
extendida ampliamente entre la poblaciénjoven (93,3%),
los estudiantes (97,1%), y entre quienes pertenecen



al nivel socioeconémico, C1y C2 (94,3% y 85,0%,
respectivamente). Es relevante mencionar que el uso
de esta plataforma en el segmento E solo alcanza el 30%.

Quienes no acceden a Internet estan limitados
principalmente por falta de conocimientos
computacionales. En cuanto ala frecuencia del uso, mas
delamitad delos entrevistados se conecta todos los dias
(64,3%), siendo el hogar el principal lugar de conexién.

Como tendencia general, existe una baja asistencia a
proyectos relacionados con arte y tecnologia: el 76,4%
delas personas no concurren a este tipo de actividades.
Las razones para ello son la falta de interés (29,6%), de
tiempo (22,2%) y de informacion (20,4%).

Eluso de videojuegos alcanza a un 24% de la poblacién,
grupo que estd compuesto en su mayoria por hombres
(33,0%), personas del grupo etario entre 15y 29 afos
(47,6%), estudiantes (53,5%), y consumidores de todos
los segmentos socioecondmicos, con excepcion del E

(10,5%).

Entre quienes no han utilizado videojuegos, el principal
motivo corresponde a la falta de interés (68,9%).

En cuanto ala posesion de aparatos tecnoldgicos en el
hogar, un 22,1% de los usuarios declara poseer un teléfono
inteligente, cuyo principal uso es la comunicacién. Por
otrolado, un 50,9% dela poblacién posee un computador
de escritorio, tendencia mds extendida en la poblacién
con mayores niveles educacionales y socioeconémicos.
En el grupo etario de 60 anos y mads se aprecia una
fuerte disminucién de la posesién de computadores de
escritorio (27,4%). Respecto al uso de estos aparatos, un
38,5% de los usuarios los utiliza para buscar informacion
(59,5%), en segundo lugar para comunicarse (55,6%) y
para escuchar musica y radio (29,9%).

El 46,8% de los entrevistados posee un notebook o
netbook, una tecnologia que es menos frecuente entre
quienes tienen mds de 6o anos (80% no poseen uno de
estos dispositivos). Los usos de estos aparatos varian
en relacion al computador de escritorio, un 61,9% los
usa para comunicarse, 58,7% para buscar informacion
v 33,1 % para descargar y escuchar musica y radio.
Resultarfa interesante indagar con mayor profundidad
en las diferencias en torno a los usos de la tecnologia
teniendo en cuenta la edad y situacién ocupacional
de la poblacidn.

Los encuestados que poseen programas computacionales
sonminoria (9,9%), unarealidad que se condice conla
gran mayoria que no ha asistido a talleres o cursos de
software especializados en creatividad digital (96,8%).
De manera general, parece necesario insistir en que
la participacion en pricticas artisticas y creativasy la
futura relacién con las obras de arte puede comenzar

a cultivarse en diferentes edades transformando la
relacién con la cultura. Para ello el territorio aparece
como una clave fundamental. Se recomienda estudiar con
mayor profundidad las experiencias de lainstalacién de
centros culturales, bibliotecas y mediatecas en comunas
y barrios periféricos y su influencia en la poblacion a
mediano plazo.

2.7 DOMINIO PATRIMONIO

Con respecto al médulo que indaga sobre el Patri-
monio (Natural, Material e Inmaterial), es posible
observar distintos estados de situacién para cada
una de sus 4reas.

En relacién al Patrimonio Natural, cerca de un tercio
de las personas (31,3%) ha asistido a sitios naturales
resguardados porla Conaf durante los 12 meses previos
ala consulta. En esta tendencia se observan diferencias
por nivel socioeconémico y nivel de educacién, datos
a partir de los cuales podria indagarse en las posibles
limitaciones de acceso que aprecia la poblacién ala hora
de considerar estos lugares como un destino turistico
o vacacional. Por otra parte, también influye el factor
geografico, dado que se observan diferencias anivel de
territorio. En este sentido, el sur del pais muestrala mayor
prevalencia (39,2%) y el norte lamenor (20,9%). Esto se
aprecia claramente cuando se senalan los motivos por
los que no se ha visitado estos lugares: falta de tiempo
(30%) e inexistencia o lejania de los sitios naturales
(19,7%) respecto al barrio o comuna.

En lo concerniente al Patrimonio Material, cerca de
tres cuartas partes de las personas (73,8%) no han
visitado un museo durante el afio previo a la consulta.
Esta tendencia es transversal a nivel de regiones y se
concentra en las personas mayores de 60 anos y los
jubilados. Como se ha visto en otros médulos, esta
tendencia presenta diferencias por nivel educacional
y socioecondémico, siendo mayor la inasistencia en los
niveles socioeconémicos mas bajos. Entre las razones
parano asistir a estos recintos, se aduce falta de tiempo
(tendencia reiterada en otros casos) y falta de interés.

Pareciera ser que el interés por visitar museos estd muy
localizado en cierta poblacion ya que entre quienes si
habianido al museo en el afio anteriorala encuesta, poco
més de lamitad (52,6%) lo hizo con una frecuencia de
al menos una vez al ano. Estos indicadores dan cuenta
de un complejo escenario, ante lo que se propone
potenciar a nivel nacional la asistencia a museos y el
reconocimiento del patrimonio material del pais.
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Sobre Patrimonio Inmaterial, se puede senalar que tiene
su principal expresidn en las fiestas populares civicas
(fondas, ramadas, etc.): un 44,4% de las personas ha
asistido o participado en alguna de estas manifestaciones
que se realizan a lo largo del pais en el ano previo a la
encuesta.

En ese sentido, es posible apreciar la apertura a la
participacidn en este tipo de expresiones populares
en jovenesy grupos que tienen estudios superiores. Se
aprecia unaresignificacién de los espacios publicos y de
las celebraciones de cardcter popular, lo que da cuenta
de la integracion de las generaciones mds jévenes y de
la invitacidn transversal que se realiza al conjunto de
la poblacién. En referencia a las practicas culturales
vinculadas a la tradicién popular, la asistencia o
participacion en ellas es prevalente en las presentaciones
de musicos con instrumentos populares (21,7%) y en
bailes como la cueca tradicional (48,7%).

Esinteresante observar que quienes asisten o participan
prevalentemente en estas actividades son personas de
15 a 29 anos, estudiantes y personas con educacion
superior (completa o incompleta), encuestados que
muestran interés en el rescate y prictica de estas
tradiciones. Otro aspecto interesante del Patrimonio
Inmaterial es la presencia transversal de las comidas
tradicionales o populares en la vida cotidiana de las
personas. En ese sentido, el 95,9% declara que ha
consumido alguna de sus variedades en el ltimo mes,
sin mayores distinciones por edad, sexo, situacién
ocupacional, nivel educacional, estado conyugal o
nivel socioeconémico. Tampoco ha incidido el factor
geografico, ya que en la desagregacién por regiones
tampoco se observan diferencias considerables. En
esamismalinea, la potente raigambre de este dmbito
del patrimonio inmaterial en la vida cotidiana de los
chilenos se hace aiin mas patente al considerar que
un 98% de los entrevistados menciona la casa propia
y/o de amigos o familiares como el lugar donde ha
consumido estas comidas, lo cual tampoco muestra
mayores distinciones en lo sociodemogréfico.
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1. BASES DE DATOS

1.1 SISTEMA DE INGRESO DE DATOS

Con el propdsito de satisfacer los requerimientos de
estas tareas, Demoscdpica contd con una aplicaciéon
computacional orientada al digitador que permite,
entre otras funcionalidades, ingresar la informacién
contenida enlos formularios de encuestay luego realizar
el proceso de validacion.

La aplicacién computacional, en términos simples,
simula el formulario de la encuesta en la pantalla del
computador, para asi apoyar al usuario en su tarea. El
sistema de digitacidn, a objeto de asegurar que los valores
ingresados en cada variable sean valores validos aceptables,
dispone de un mecanismo de aviso-advertencia que destaca
el cuadro con un color distinto (rojo) cada vez que un
valor que no forma parte del recorrido de la variable es
ingresado, es decir, cuando se encuentra fuera de rango.

1.2 CAPTURA DE DATOS

Para este proceso se trabajé con un sistema que
automatizala captura de datos, limitando asi al minimo
los potenciales errores que pudiesen producirse en esta
fase. Con este propdsito, se contd con un programa
computacional disenado especificamente con este
fin y para esta encuesta. Una vez concluida la fase
de revisidn visual y en oficina realizada por cada jefe
regional, y efectuada la supervision de las encuestas, la
informacidn reportada en el cuestionario aplicado fue
digitada. Las preguntas abiertas, es decir, las alternativas
“Otro, ¢cudl?”, fueron ingresadas en formato texto con
el fin de codificarlas en pantalla.

En el proceso de digitacion se observé un periodo de
ajuste, porlo que la tasa de logro tendid a ser mas baja
enla primera semanay fue mejorando progresivamente
alolargo del proceso.

ANEXO0S

1.3 VALIDACION BASE DE DATOS

El proceso de validacidn se realizd de manera centralizada
en la Region Metropolitana, con pequenas muestras
progresivas para probar la malla de validacidn, hasta
llegar a una malla completa y ajustada. Esta malla
permite realizar el proceso de validacién conla base final
una vez concluido el proceso de captura de los datos,
asf como las posibles correcciones derivadas de la fase
de revision de discrepancias entre ambos procesos.

1.4 ESTRUCTURA BASE DE DATOS

Laestructura de la Base de Datos fue acordada en conjunto
con la contraparte técnica, mediante de reuniones de
trabajo e intercambios por correo electrénico, hasta
definir el formato final de la misma. Por tltimo, se
dispuso de las bases de datos solicitadas:

- Base nacional: BBDD encuesta y BBDD integrantes
del hogar.
- 15 bases regionales

Las bases de datos se entregaron en formato Excel y SPSS
18.0. Las bases contienen la siguiente informacién:

- El nombre de las variables se construyo en base ala
combinacién de un cédigo asociado al médulo al cual
pertenece (en base al cuestionario), y la posicion de
la pregunta dentro del médulo.

-Todas las variables fueron etiquetadas con el enunciado
de la pregunta, y en los casos que corresponde, se
etiquetaron todos los valores que puede tomar una
variable, segn el valor que representa cada categoria
de respuesta en el cuestionario.

La estructura final aprobada fue enviada en formato
digital.
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2. PLAN DE ANALISIS DE DATOS

El plan de Anélisis aprobado porla contraparte técnica
para el andlisis de los datos se detalla a continuacién
en cada una de sus etapas.

2.1 PONDERADORES Y EXPANSORES

Lanecesidad de tener representatividad regional obliga
aasignar un tamano muestral minimo en cada una de
las regiones mds pequenas, generando una muestra
desproporcionada en cuanto alarepresentacion de las
distintas regiones.

Por lo anterior, la aplicacion de ponderadores se efectia
en dos niveles:

- Para restituir a cada regién su peso real en el universo
nacional de poblacién urbana.

- Para restituir, al interior de cada regién, su peso real
en el universo a cada segmento de la poblacién, segin
las variables sexo y edad.

Los ponderadores se calculan proyectando la muestra
lograda a lo que debiera haber sido una muestra
proporcional al peso poblacional de cada segmento
que sirve de base parala ponderacion. Este cdlculo debe
hacerse para cadaunadelas 120 unidades de muestreo,
(2 sexos x 15 regiones x 4 tramos de edad).

Para cada unidad, se considera un ponderador
como sigue:

Ponderador; = Muestra;* N Proporcional;

Universo;* N Obtenida;

Para mejor comprension de la férmula, lo graficaremos
conun ejemplo, calculando el ponderador delaunidad de
muestreo Hombres- Region de Antofagasta-15a 29 afios.
Contamos con los siguientes datos:

-Eluniverso del estudio es 11.910.954 personas (residentes
urbanos en el pais de ambos sexos, de 15 anosy mas )

- Los hombres urbanos de 15 a 29 anos de la Region de
Antofagasta son 75.434

- La aplicacién del procedimiento aleatorio para la
seleccidon de la muestra resultd en 70 hombres de 15
a 29 afios de la Regién de Antofagasta entrevistados
en el total de los 8.200 casos de la muestra.

El Porcentaje Esperado se representa por:

% Esperado,= N Proporcional ;

Universo;

Esto significa que el % de la celda Region de Antofagasta
-Hombres-15a 29 afioses de (75.434/11.910.954)*100,
lo que resulta 0,633316%.

El %Observado, tomando la muestra total de 8.200 casos
y las 70 entrevistas de la celdilla, se calcula aplicando
la férmula siguiente:

% Ubservadqzw *100

Muestra

Resultando 0,853658%.



El objetivo de la ponderacién eslograr que el 0,853658%
represente el 0,633316%, porello el ponderadorresulta
de la divisidon del ¥Esperado por el ¥Observado.

N Proporcional; « g

Ponderador, = % Esperado =

Universoi

= Muestra,* N Proporcional ,

% Observado

% Observado ; .

Universo,”™ N Obtenida;

Muestra ;

Para el ejercicio, el ponderador de la celdilla
“Regidn de Antofagasta-Hombres-15 a 29 aflos” es
0,033316/0,853058=0,74188492.

Por otro lado, la expansidn se utiliza cuando se desea
conocer el valor en la poblacién de un resultado obtenido
enla muestra efectiva. La férmula para el cdlculo de los
coeficientes de expansion no difiere, segun se trate de
muestra auto ponderada o desproporcionada, como es
el caso de este estudio.

Para expandir, se construyen unidades de muestreo
agregadas, utilizando las variables sexo (2 categorias),
region (15 categorias) y tramo de edad (4 categorias).
En total lainterseccion de los valores de dichas variables
originaun total de 120 unidades de muestreo agregadas.
Para cada unidad de muestreo agregada se obtiene un
coeficiente y se procede en cada una de ellas como si
fuera independiente una de la otra.

Para obtener cada coeficiente se aplica la siguiente
férmula:

Expansor, = Poblacion;

Muestra Ponderadai

Elvalor del expansor se interpreta como el niimero de
elementos de la poblacién que es representado por cada
elemento de la muestra efectiva.

Este expansor, ademas, sirve para asignar valores a
cada una de las 120 unidades de muestreo en la malla
de ponderacion, restableciendo de esta manera el peso
de cadaunidad en el universo, sin importarla cantidad
de casos que cada uno tenga en la muestra.

ANEXO0S

2.2 ANALISIS ESTADISTICO

Unavez generaday validadalabase de datos nacional,
esta fue procesada segun el plan de analisis propuesto
y aprobado por la contraparte técnica mediante el
paquete SPSS version 18.0.

Los datos fueron sometidos a un andlisis univariado,
bivariado y multivariado. Respecto del primer nivel,
se realiza un andlisis de distribucién de frecuencias,
porcentajes y promedios, segun corresponda, para
todas las variables.

Por otra parte, el analisis bivariado establece relaciones
entre variables y permite comparar variables y grupos.
Se construyen tablas de doble entrada de cada pregunta
del cuestionario cruzada por el conjunto de las variables
independientes solicitadas (banner).

En forma adicional, se entregan como anexos 15 banners
regionales, que describen las principales variables para
cada regién en forma separada.

Para este nivel de analisis, se concordé con la contraparte
realizar tablas de contingencia segun las siguientes
variables de clasificacién o independientes:

- Regién

- Sexo

-Tramos etarios

- Macrozonas: norte —regiones de Arica, deTarapacd, de
Antofagasta, de Atacamay de Coquimbo; centro Region
Metropolitana, regiones de Valparaiso, O’Higgins, del
Maule y del Biobio -; sur — regiones de La Araucania,
de Los Rios, de Los Lagos, de Aisén y de Magallanes

- Macrozonas SUBDERE: norte - regiones de Arica, de
Tarapacd, de Antofagasta, de Atacamay de Coquimbo;
centro Region Metropolitana, regiones de Valparaiso,
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O’Higgins, del Maule, del Biobio, de La Araucaniay
de Los Rios -; sur — regiones de Los Lagos, de Aisén y
de Magallanes

-Tamano ciudad

- Situacion ocupacional

- Nivel educacional

- Estado conyugal

- Nivel socioeconémico

INGRESO AUTGNOMO Y PER CAPITA

Para calcular la pertenencia de una persona a un
determinado nivel socioecondmico se necesita, primero,
calcular cudl es suingreso auténomo. Segiin Mideplan
(Ministerio de Planificacién Nacional): “El ingreso
auténomo, también llamado ingreso primario, se
define como todos los pagos que recibe el hogar como
resultado de la posesién de factores productivos. Incluye
sueldosy salarios, ganancias del trabajo independiente,
la autoprovisién de bienes producidos por el hogar,
rentas, intereses, pensiones y jubilaciones”.

En la presente encuesta se represento por:

Dadala alta tasa de no respuesta asociada a ingreso per
capita (14%), se realiz6 un proceso de imputacion de
datos a partir de la metodologia Hotdeck.

Este método tiene como objetivo “llenar los registros
vacios (receptores) con informacion de campos con
informacién completa (donantes), y los datos faltantes
se reemplazan a partir de una seleccidn aleatoria de
valores observados, lo cual no introduce sesgos en la
varianza del estimador” (Cepal, 2007; p. 27).

Para realizar este procedimiento se utilizd la variable
original de ingreso percdpita. La base fue ordenada en
base a“Region”, “Comuna”y luego en base ala variable
“Educacidn del Jefe de hogar Agregada”. Esto generd
la construccién de diversos subgrupos aleatorizados,
generando de este modo una nueva base de datos
aleatorizada (“Donante”). Para los casos en que la
base original tiene datos, se dejo el dato original; para
los casos en que no existia informacion (receptor), se
tomo el dato obtenido en la aleatorizacion: si ese caso
se encontraba vacio, se considerd el siguiente. En el
caso en que el siguiente no tuviera informacidn, no se
realizé el proceso de imputacion.

A partir de la imputacién de ingreso, se construyo la
variable con el célculo de ingreso percépita por medio
del sistema Hotdeck.

Ingreso

Autonomo = 1 P122.1, + P122.2, + P122.3, + P122.4 + P122.5,+ P122.6, + p122.7

A partir de esta férmula es posible calcular luego el
ingreso per cdpita, que se obtiene de la divisién entre la
sumatoria anterior entre la cantidad total de miembros
del hogar (dato en caratula de la encuesta).

- Ingreso Autonomo
Ingreso PerCapita =

Miembros del hogar

Cabe precisar, respecto la férmula de cilculo, lo siguiente:

- Cuando no se dispuso del monto exacto en las preguntas
utilizadas en el calculo (122.1 a 122.7) y se dispuso
del tramo de ingreso, se imput6 a cada individuo en
cuestion el promedio del tramo registrado.

- Para el cdlculo del ingreso per cépita, en tanto, se
eliminaron aquellos individuos de 15 anos o mas que
no registren ingresos en variables de 122.1a 122.7.
Es decir, para efectos de calculo, no fueron considerados
en la division por el total de individuos del hogar.

INGRESO FAMILIAR

Para la construccidn de la variable de NSE, se requiere
construir la variable ingreso familiar. Este corresponde
a la variable de ingreso per capita (con su respectivo
proceso de imputacién) multiplicada por el numero
de ingresos en el hogar (“Total ingresos” en base de
datos). Esta variable fue luego codificada segun los
siguientes tramos:

1 Hasta $245.000

2 $245.001 a $440.000
3 $440.001 a $670.000
4 $670.001 a $1.800.00
5 Sobre $1.800.000



NIVEL EDUCACIONAL JEFE DE HOGAR

Como segunda variable para la construccién del nivel

socioecondmico, es necesaria la construccién de la

variable “Nivel educacional del jefe de hogar”.

CUADRO 3: NIVEL EDUCACIONAL

Para ello, se construyd una nueva variable en base al

nivel educacional del jefe de hogar y a la variable que

indica si el jefe de hogar termind o no el nivel, como se

observa en el cuadro.

EDUCACION TERMINO CATEGORIAS = RECODIFICACION (C:%T'\IjitjglgéADEEDUCA— CODIGO
JEFE DE HOGAR
JIEFE D2 0B HOGAR AGREGADA
s/ Educacion basica Basica 2
BASICA O Terminé completa completa
PRIMARIA jefe de hogar
No Educacion basica Basica 1
incompleta incompleta
. Educacion media Media completa o
Si completa técnica superior 4
MEDIA Termind completa
COMUN jefe de hogar
N Educacion media Media 3
g incompleta incompleta
S Educacion media Media completa o
) Termind técnico profesio- Técnica Superior 4
MEDIA TECNICO : nal completa incompleta
PROFESIONAL jefe de hogar
No Educacion media Media
técnico profesio- incompleta 3
nal incompleta
- . Media completa o
Si Eg;ﬁgg” media técnica superior 4
HUMANIDADES Termind el
jefe de hogar
N Educacion media Media
0 incompleta incompleta 3
» Técnica Superior
S Educacion normal| completa o 5
Terminé completa Universitaria
NORMAL : incompleta
jefe de hogar
No Educacion normal | Media completa o 4
incompleta técnica superior
incompleta
) Técnica Superior
Si Insltituto pirofesio- Bomplet? 0 5
T in6 nal completa niversitaria
INSTITUTO . efm;'”ﬁ . incompleta
PROFESIONAL SR _
No Instituto profesio- | Media completa o 4
nal incompleta técnica superior
incompleta
Si Centro de TécniTa Superior
. completa o
CENTRO o E%rgag't%n teenica | hiversitaria o
FORMACION Termino incompleta
- jefe de hogar
TECNICA No Centrode Media completa o
formacion técnica | técnica superior 4
completa incompleta
Terminé si Educaci_?ﬂ ; Univelrsitaria 6
) niversitaria completa
UNIVERSITARIO jefe de hogar EoTlaE p
ANEX0S 2. PLAN DE ANALISIS DE DATOS
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Enlos casos en que se conocia el nivel, pero no se sabia
silo completd o no, se imputd nivel incompleto. Esta
. 1 . I3 :

imputacion se aplicd a solo 12 casos. Estavariable agregada
utilizd las siguientes categorias- utilizadas en forma
estandar en el indice ESOMAR -para la construcciéon
del nivel de educacidn del jefe de hogar, es decir:

1 Bdsica incompleta o menos

2 Bdsica completa

3 Media incompleta

4 Media completa o técnica superior
incompleta

5 Universitaria incompleta o técnica
superior completa

b Universitaria completa (solo
titulados)

7 Post grado

99 NS/NR

NIVEL SOCIOECONOMICO

La variable de nivel socioeconémico se construyé en
base a dos variables:

- Nivel de educacidén del jefe de hogar
- Ingreso familiar

A partir del cruce de ambas variables, se originan 35
celdillas. Para definir qué combinaciones de celdillas
corresponden a cada segmento socioecondmico, se
utilizd, como pardmetro externo, el peso nacional,
determinado por AIM (Asociacién de Institutos de
Estudios de Mercado), para cada uno de los segmentos
socioecondmicos, asegurando asi que los segmentos
aplicados enla ENPCC 2012 tengan la misma distribucion

ala asignada por AIM.
GSE Peso AIM PESO NSE
ENPCC
ABC1 7% 7%
C2 15% 17%
C3 21% 20%
D 38% 38%
E 19% 18%

A partir de este andlisis, la matriz resultante para definir
la variable de NSE, en la ENPCC 2012, se definié como
se muestra en siguiente cuadro (cuadro 6).

EDUCACION JEFE DE HOGAR AGREGADA

ED ED
BASICA | BASICA
INCOMPLETA | COMPLETA
O INFERIOR
Hasta
$245.000 : -
$ 245,000 a e D
TRAMO DE $440.000
IFI\LG@EFA% $440000a g D
$670.000
$670.000 a
$1.800.000 c -
Sobre
$1.800.000 c -

MEDIA

C3

C3

C3

ED ED UNIVER-| ED POST
MEDIA SITARIA | UNIVERSI-| GRADO
INCOMPLETA | COMPLETA O |INCOMPLETAO | TAR|A
TECNICA SUP | TECNICASUP | coMPLETA
INCOMPLETA |COMPLETA
D C3 C3 C3
D C3 C2 C2
C3 C2 C2 C2
C2 C2 ABC1 ABC1
C2 ABC1 ABC1 ABC1



Finalmente se construye la variable nivel socioecondmico
(NSE), segiin sistema de imputacidn, con los siguientes

valores:
CATEGORIA "GSEHD"
1 ABC1
2 c2
3 C3
4 D
5 E
99 NS/NR

INDICES DE PARTICIPACION Y CONSUMO CULTURAL

Adicionalmente, se construyeron 5 indices vinculados con
el consumo y practicas culturales. Estos indices fueron
tratados como variables dependientes o independientes
seguin los resultados arrojados por el comportamiento
final de los datos. Los Indices construidos se detallan
a continuacién:

- Indice de espectaculos culturales

-Indice de habitos de consumo cultural
-Indice de compra de productos culturales
-Indice de formacién y prictica cultural
-Indice de equipamiento cultural

La construccién de estos indices, las variables que
los componen, la puntuacién de cada variable y los
puntajes extremos de cada uno, se detallan en el plan
de analisis estadistico.

Finalmente, el andlisis multivariado, describe relaciones
entre un conjunto de variables, simplificando sus
relaciones o desarrollando modelos explicativos en
que se establecen relaciones causales. Existen distintos
tipos de modelos asociados a objetivos y tipo de datos.
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3.

INSTRUMENTO

Il ENCUESTA NACIONAL FECHA FOLIO
DE PARTICIPACION Y CONSUMO
CULTURAL 2012
| MODULO IDENTIFICACION DEL HOGAR
Region Comuna
Direccion
CALLE: Ne: Depto: Casa:

PRESENTACION: Buenos dias/ tardes, mi nombres es... y trabajo en DEMOSCOPICA, empresa de estudios de opinion.
Estamos realizando la Ill Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural, estudio encargado por el Consejo Nacional
de Culturay las Artes y requerimos de su colaboracion. Su hogar fue uno de los pocos escogidos al azar entre miles de
domicilios de esta region. Sus respuestas seran estrictamente confidenciales por lo que puede responder con total

confianza. Quiero solicitarle su colaboracién contestando un cuestionario que le tomara cerca de 30 minutos de su tiempo.

REGISTRO DE PERSONAS DEL HOGAR

N° Total de personas elegibles, de 15 afios 0 mas

que residen en el hogar

Letra de Columna a Usar en

Seleccion de Entrevistado

Parentesco Nivel de Educacion Estado Conyugal .
- - N° de Personas
1. Jefe/a Hogar 1. Sala cuna/Jardin Infantil 1. Casado/a
2. Conyuge 2. Kinder 2. Conviviente tetra |12 |3 ]als|6|7|8|o |10/ 12|22y
3. Conviviente 3. Bésica o Primaria 3. Soltero/a it
4. Hijo/a, Hijastro/a 4. Media ComUn 4. Viudo/a : i i i 1 i i i 1 i i i ;
5. Yerno/Nuera 5. Media Técnico- Profesional 5. Separado/a de hecho, z N O O ) > > >
6. Nieto/a 6. Humanidades 6. Anulado/a o Divorciado/a 5) TTi T 1 i il 2212212 2 3
7. Hermano/a, Cufiado/a_ | 7. Normal E 1111l 2121212131 3 3 3
8. Padre/Madre 8. Instituto Profesional E 1111212121333 3 ) )
9. Suegros 9. Centro Formacién Técnica G 1112223 ]3]4] 4 4 5
10. Otro Pariente 10. Universitario H 112223334 ] 4 5 5
11. No Pariente 11. PostTitulo o Post Grado ! 1)1]2]2]3/3/4/4]5]5 |5 6
12. Servicio Doméstico 12. Ning(in nivel 4 1]1]2]2)3)3)/4/4]5]5 |6 | 6
99 NS/NR K 1223 [3|4|5[5|6 | 6 6 7
- L 122334556 6 7 7
M 1223|4466 7| 7 7 8
N 123345667 7 8 8
0 123345668 8 8 9
TODOS SOLO 5 ANOS O MAS SOLO 15 ANOS O MAS
: Nivel ¢Termind Estudia Estado N° DE «
0
N Nombre de pila Sexo Edad Parentesco Educac. el Nivel? | actualmente | Conyugal | ORDEN SELECCION
1= Hombre 1=§f 1=Si
2= Mujer 2=No 2=No
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10




Si la persona seleccionada NO SE ENCUENTRA EN ESE MOMENTO, pregunte por dias y horas mas
probables para ubicarlo. Idealmente, consiga un teléfono de contacto para concertar la entrevista
directamente con la persona seleccionada.

ESTADO O RESULTADO DE CADA VISITA: Cadigo Cadigo Cédigo
: - Estado Estado Estado
1. Lograda 2. No Lograda 3. Pendiente (volver a visitar) VISITA 1 VISITA 2 VISITA 3

1. Rechazo (entrevistado no quiere responder, no tiene tiempo)

2. Entrevistado no se encuentra en el hogar (sélo después de 3 visitas)
3. Entrevistado no apto para contestar (enfermo)

Cadigos Motivo de No logro: 4. Vivienda no es hogar particular (negocio, colegio, etc.)

5. Vivienda deshabitada o desocupada

6. Vivienda habitada pero sin moradores (no abre nadie)

7. Otro. INDIQUE CUAL.......ovovviiricrirceiieie e

NOMBRE ENCUESTADOR RUT ENCUESTADOR

HORA DE INICIO HORA DE TERMINO
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MODULO 1. CARACTERIZACION DEL ENTREVISTADO

A. En los Gltimos 12 meses, ;ha participado en alguna organizacion social?
(SENALE LAS TRES PRINCIPALES ORGANIZACIONES EN LAS QUE
PARTICIPA EN ORDEN DE PRIORIDAD EN 1°,2° Y 3° LUGAR).

Organizacion de vecinos (Juntas de Vecinos , Unidad Comunal)

Centro de alumnos/as, centro de Padres y Apoderados

Grupo de voluntariado

Partido politico

Movimiento Guias y Scouts

Colegio profesional/Asociacién Gremial/Sindicato

Organizacion/agrupacion artistica y/o cultural (grupo teatro/danza/musica)
Asociacion productiva (de microempresarias, agricolas, de pescadores)

Grupo religioso (movimientos pastorales, grupos de iglesia)

10. Asociacién o comunidad indigena

11. Club deportivo (grupo de personas que se organizan para practicar un deporte)

12. Organizacion de adulto mayor

13. Grupo de mujeres/ Centros de Madres

14. Asociacion o agrupacion Juvenil (tribu urbana, grupo virtual, barra de futbol)

15. Organizacion, agrupacion o movimiento que defiende una causa o ideal (ecolégica,
derechos humanos, derechos de minorias sexuales, gratuidad educacion, etc.)

16. No participa
17. Otro ¢Cual?
99. NS/NR

© @ NSNS

Organizaciones en orden de prioridad

1a 22 32

G. G1;Cual de las siguiente lenguas solo entiende?
G2 ;,Cual de las siguientes lenguas solo habla?
(LEA ALTERNATIVAS Y MARQUE DONDE CORRESPONDA)

G.1 Sélo entiende G.2 Habla y Entiende
1. Aymara 1 1
2. Rapa-nui 2 2
3. Quechua 3 3
4. Mapudungun 4 4
5. Kawésgar 5 5
6. Yagan 6 6

H. :En su vivienda existe algin lugar (dormitorio, pieza, cobertizo, garaje, etc.)
habilitado y de uso frecuente, para realizar actividades relacionadas con alguna
actividad artistica cultural como pintura, fotografia, musica, danza, artes
visuales, artesania, etc.?

1.8i
2.No
99 NS/INR

MODULO 2. ARTES VISUALES
Exposiciones de Artes Visuales

B. Enlos lltimos 12 meses ¢ Ha recibido algun tipo de formacién o capacitacion en
relacion a su desarrollo personal, sin considerar el colegio, instituto o
universidad? (MARQUE TODAS LAS QUE CORRESPONDAN. LEA LAS

ALTERNATIVAS).
1. Computacion 1
2. Idiomas 2
3. Otros 3
4. No ha realizado ninglin curso de Formacion 4

1. Enlos dltimos 12 meses, ;ha asistido a exposiciones de artes visuales?
(pintura, fotografia, escultura, grabado, instalaciones, performance y
video, etc.) (MOSTRAR TARJETA N°1 Y LEER ALTERNATIVAS)

1.Si —->PASEAP.3
2No _ { PASE AP.2
3. Nunca ha ido en su vida

C. ¢ Habla y entiende algun idioma extranjero?

1. Si=>PASEAPD
2. No>PASEAP.E

D. ;Cuél de los siguientes idiomas? (LEA IDIOMAS UNO A UNO Y REGISTRE
RESPUESTA EN CADA CASO)

Si No
1. Inglés 1 2
2. Francés 1 2
3. ltaliano 1 2
4. Portugués 1 2
5. Aleman 1 2
6. Otro. Especifique.............cceevee 1 2
7. No hablo y no entiendo ningtin idioma extranjero 1 2

2. ;Cudl es la razon principal por la que no asistio?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

No le interesa o no le gusta

Falta de tiempo

Falta de dinero

Falta de informacion

Falta de costumbre

No existe lugar de exposicion en su barrio 0 comuna
. Otrarazon

99. NS/NR

NSO o~ wN =

ENCUESTADOR: > PASE AP.5

E. EncChile, la ley reconoce la existencia de 9 pueblos indigenas, ¢ Pertenece Ud. o
es descendiente de alguno de ellos?

1. Aymara

2. Rapa Nui

3. Quechua

4. Mapuche

5. Atacamefio

6. Coya

7. Kawésqar o Alacalufe

8. Yagén o Yamana

9. Diaguita

10. No pertenece a ninglin pueblo indigena

3. Durante estos ultimos 12 meses, jcon qué frecuencia asisti6 a
exposiciones de artes visuales? (NO LEER. RESPUESTA
ESPONTANEA)

Todas las semanas
1vez al mes

1 vez cada 3 meses
1 vez cada 6 meses
. 1vezal afio

99. NS/NR

o o

F. ;Habla o entiende alguna de las siguientes lenguas? Aymara, Rapa-nui,
Quechua, Mapudungun, Kawésqar, Yagan

1. Si>PASEAP.G
2. No>PASEAP.H

4. ;A qué tipo de exposiciones de artes visuales, ha asistido en los ultimos
12 meses? (LEER ALTERNATIVAS. MARQUE TODAS LAS QUE
CORRESPONDA)

1.Pintura

2.Fotografia

3.Escultura
4.Grabado
5.Instalaciones

6.Performance
7.Video

~N| O O B W N -




- RESPONDEN TODOS

5. ¢Sin considerar el material escolar ;posee en su hogar? (LEA
MATERIALES UNO A UNO Y REGISTRE RESPUESTA EN CADA
CASO)

11. Durante esos Ultimos 12 meses, ;cuantas veces asisti a obras de
teatro?

1. Mas de 6 veces
2. 465veces

3. 263 veces

4. 1vez

99. NS/NR

12. La Ultima vez que asisti6 a obras de teatro, ;pag6 por la entrada?

1. Si
2. No
99. NS/NR

Si No NS/
NR
1. Instrumentos o materiales para artes visuales 1 9 9
(lienzos, pinceles, pinturas, etc.)
2.Camara de fotografia no digital (analoga) 1 2 99
3. Camara de fotografia digital 1 2 99
6. Sin 7. ¢ Como los adquirio? Ta. ;A
considerar LEER ALTERNATIVAS quién se la
trabajos .| compr6?
escolares. 1. Se la regalan, lo heredo EXCLUR
2. Grandes tiendas en Mall LOS QUE
JCudl de los 3. Feria art'es.anal CONTESTAN
siguientes :Tsutz turistica cultural 1ENP.7
obictos  tiene | 5-Tiendas en museos
! I,, 6.Tiendas en el comercio 1.Vendedor
en su hogar? 2. Artista
>l 7. Remates -
RESPONDE 8. Galeria de Arte (pintor/
9. La compra directamente | escultor
NOEN al Pintor, Escultor, grabador/
TODAS Grabador o Fotografo. fotografo)
PASAR A 10. Otro. 99. NS/NR
P.8 Especifique: -
) 99. NS/NR
Si No
1.Pinturas
pintadas 100% 1 2
amano
2. Esculturas 1 2
3. Grabado 1 2
4.Fotografias
de autor L 2

13. ;Estaria Usted dispuesto a gastar mas de lo que habitualmente gasta
para ir al Teatro?

1. Si
2. No
99. NS/NR

14. ;Usted cree que en Chile el cobro por ir al Teatro es ...? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Muy caro
2. Caro

3. Adecuado
4. Barato

5. Muy barato
99.NS/NR

- RESPONDEN TODOS

15. Sin considerar el material escolar ;posee en su hogar maquillaje y
vestuario para teatro?

1. Si
2. No
99. NS/NR

8. (RESPONDEN TODOS) En los tltimos 12 meses... (LEA PREGUNTAS
UNA A UNA Y REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO).

NOTA: CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES EXTRAPROGRAMATICAS
QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO INFLUYEN EN EL
PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

16. En los dltimos 12 meses... (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y
REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO).

NOTA: CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES EXTRAPROGRAMATICAS
QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO INFLUYEN EN EL
PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

Si No | NS/NR
1. ¢ Ha realizado una representacion teatral? 1 2 99

2. ¢Ha asistido a clases o talleres de teatro? 1 2 99

Si No | NS/NR

1. ¢ Ha sacado fotografias? 1 2 99
2. ¢Ha dibujado, pintado cuadros, realizado
. 1 2 99
una escultura, realizado un grabado?
3. ¢Ha asistido a clases o talleres de 1 2 9

fotografia, pintura, escultura, grabado?

MODULO 3. ARTES ESCENICAS Danza

17. En los Ultimos 12 meses, ;ha asistido a espectaculos de danza?
(ballet, danza moderna, danza folklérica, etc.) (LEER ALTERNATIVAS)

1.8i 2 PASEAP.17b

2.No
3. Nunca ha ido en su vida PASEAP.18

MODULO 3. ARTES ESCENICAS Teatro

9. En los dltimos 12 meses, ;jha asistido a obras de Teatro? (LEER
ALTERNATIVAS)

1.8i > PASEAP.11
2.No
3. Nunca ha ido en su vida } PASEAP.10

17b. ;A qué tipo de espectaculos de danza asistio? (LEER ALTERNATIVAS)

1. Danza Clésica (ballet)

2. Danza Moderna o Contemporanea

3. Danza Folklérica (cueca, danzas nortinas o surefias)
4. Otro Especifique:
99. NS/NR

ENCUESTADOR: >PASE AP.19

10. ;Cudl es la razén principal por la que no asisti6?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le interesa 0 no le gusta

2. Falta de tiempo

3. Falta de dinero

4. Falta de informacion

5. Falta de costumbre

6. No hay sala de teatro en su barrio 0 comuna
7. Otra razén

99. NS/NR

ENCUESTADOR: >PASE AP.15

18. ;Cudl es la razdn principal por la que no asisti6?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

. No le interesa o no le gusta

. Falta de tiempo

. Falta de dinero

. Falta de informacion

. Falta de costumbre

. No existe un espacio para la presentacion de espectaculos de danza
en su barrio o comuna

7. Oftra razén

99. NS/NR

ENCUESTADOR: >PASE AP.23

o OB W N -
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19. Durante esos Ultimos 12 meses, ;cuantas veces ha asistido a
espectaculos de danza? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Més de 6 veces
2.4 65 veces
3.2063 veces
4.1vez

99. NS/NR

26. ;A qué tipo de circo asistio? (MOSTRAR TARJETA N°2)

1. Circo tradicional chileno

2. Circo contemporaneo chileno
3. Circo internacional

99. NSINR

20. La ultima vez que asisti¢ a espectaculos de danza, ¢pagd por la

entrada?
1. Si
2. No
99. NS/NR

27. En los ultimos 12 meses, ;cuantas veces ha asistido al circo? (NO
LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Més de 6 veces
2.4 65 veces
3.263 veces

4. 1vez
99.NS/NR

21, ;Estaria Usted dispuesto a gastar mas de lo que habitualmente gasta
para ir a espectaculos de danza?

1. Si
2. No
99. NS/NR

28. La ultima vez que asistid a un espectaculo circense, ¢pagé por la
entrada?

1. 8i
2.No
99. NSINR

22, ;Usted cree que en Chile el cobro por ir a Espectaculos de Danza
es...? (LEER ALTERNATIVAS)

1. Muy caro
2. Caro

3. Adecuado
4. Barato

5. Muy barato
99.NSINR

29. ;Ud. estaria dispuesto a gastar més de lo que habitualmente gasta
para asistir al...? (MOSTRAR TARJETA N°2)

Si No NS/NR
1. Circo tradicional chileno 1 2 99
2. Circo contemporaneo chileno 1 2 99
3. Circo internacional 1 2 99

- RESPONDEN TODOS
23. En los Ulitimos 12 meses... (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y

30. ;Usted cree que en Chile el cobro porir a... es...?
(MOSTRAR TARJETA N°2.
LEER ALTERNATIVAS PARA CADA UNA DE LAS PREGUNTAS)

REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO) 1. Muy caro
NOTA:  CONSIDERE  SOLO  LAS  ACTIVIDADES g 2:“’ ,
EXTRAPROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO " B ect”a 0
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO. - baralo

5. Muy barato
Si No NS/NR 99. NSINR

1. ¢Ha bailado en una coreografia o 1 9 9 - — -

espectaculo de expresion corporal? 1. Circo tradicional chileno
2. ¢ Ha bailado en una actividad folklérica? 1 2 99 2. Circo contemporaneo chileno
3. g,Halasistido a clases o talleres de danza 1 9 9 3. Circo internacional

0 baile?
4. jHa la5|st|do a clases .0 tlaIIeres de 1 2 9 - RESPONDEN TODOS

terapia corporal (Yoga, Tai Chi)?

MODULO 3. ARTES ESCENICAS Circo

24. (RESPONDEN TODOS) En los Ultimos 12 meses, ;ha asistido al
Circo? (MOSTRAR TARJETA N°2 y LEER ALTERNATIVAS)

1.Si - PASE AP.26
2No , } PASE AP.25
3. Nunca haido en su vida

31. Posee en su hogar... (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y REGISTRE
RESPUESTA EN CADA CASO).

Si No | NSNR
1. ¢Instrumentos para malabarismo? 1 2 99
2. ¢ Instrumentos para acrobacia? 1 2 99
3. ¢ Vestuarios para actividades circenses? 1 2 99

25. ;Cudl es la razén principal por la que no asistié?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le interesa o no le gusta
2. Falta de tiempo

3. Falta de dinero

4. Falta de informacion

5. Falta de costumbre

6. No existe un lugar donde se instalen circos cerca de su barrio
7. Otra razon

99.NS/NR

ENCUESTADOR: >PASE AP.31

32. Sin considerar las actividades escolares, en los Ultimos 12 meses...
(LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y REGISTRE RESPUESTA EN
CADA CASO). NOTA: CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES EXTRA
PROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

Si No NSNR
1. ¢Ha asistido a clases o talleres de zanco
1 2 99
y pasacalle?
2. ¢Ha asistido a clases o talleres de
- 1 2 99
acrobacia?
3. ¢Ha asistido a clases o talleres de
malabares? ! 2 %




MODULO 3: ARTES ESCENICAS.
Otros Espectaculos en Vivo en el Espacio Publico

33. RESPONDEN TODOS En el ultimo mes, ¢ ha visto alglin Espectaculos
en Vivo en el espacio publico? (MOSTRAR TARJETA N°3)

1.8i >PASE AP.35
2.No PASE AP.34
99. NS/NR

34. ;Cual es larazon principal por la que no ha visto Espectaculos en Vivo
en el espacio publico? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le interesa o no le gusta
2. Falta de tiempo

3. Falta de costumbre

4. No existen espectaculos en vivo en el espacio publico que frecuenta
5. Otra razén
99.NS/NR

ENCUESTADOR: >PASE AP.37

40. Mencioné en 1er. lugar ;qué aparato utiliza habitualmente para
escuchar misica? y ¢en 2do.ugar?. (RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Radio o equipo de mUsica
2. Tocadiscos

3. Computador

4. Reproductor de Mp3/Mp4
5. Walkmans

6. Celular

7. Ipod

8. Otro

99.NSINR

1er.Lugar

2do. Lugar

35. En el Ultimo mes, ¢cuantas veces ha visto algun Espectaculo en Vivo
en el espacio plblico? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Més de 6 veces
2.4 65 veces
3.26 3 veces
4.1vez
99.NSINR

41. Mencioné en fer. lugar ¢Ud. cuando escucha musica lo hace
habitualmente desde...? y ¢en 2do lugar. (LEER ALTERNATIVAS)

1. Cd's/IDVD

2. Casettes

3. Discos de vinilo

4. Archivo digital

5. Canal de musica (MTV, VH1, Via X, etc.)

6. Emisora radial (Radio Zero, Rock & Pop, FM Hit, etc.)

7. Otro
99.NS/NR

1er.Lugar

2do. Lugar

36. Mencioné en 1er. lugar ;,Qué tipo de Espectaculos en Vivo en el
espacio publico ha visto en el Ultimo mes? y ;en 2do. lugar?
(MOSTRAR TARJETA N°3. LEER ALTERNATIVAS)

1. Pantomima (mimos) 1er. Lugar
2. Malabarismo y/o artes circenses

3. Titeres o marionetas

4. Estatua Humana

5. Recital de poesia 2do. Lugar

6. Cuentacuentos

7. Magia

8. Humorismo / monélogo
9. Cantantes Callejeros

MODULO 4: ARTES MUSICALES
Mdsica

- RESPONDEN TODOS

42. Mencioné en 1er. lugar ;qué tipo de musica es la que mas le gusta?,

¢en 2do.lugar? y ¢ 3er. lugar?
(MOSTRAR TARJETA N°4)

1. Boleros

2. Musica docta (clasica)

3. Rock

4. Rock heavy o rock pesado

5. Pop

6. Melodica, romantica

7. Mexicana (corridos, rancheras)

8. Tango

9. Tropical (salsa, merengue, cumbia, sound)
10. Reggaeton

11. Hip hop / rap

12. Folclore (cueca, musica andina)

13. Fusion (Jazz, bossa nova, Soul, blues)
14. Electronica (tecno, trance, house)

15. Otras

99. NS/NR

1er.Lugar

2do Lugar

3er. Lugar

37. (RESPONDEN TODOS) ;Escucha musica?

1.8i - PASEAP.38
2.No - PASEAP.42

38. ¢ Cuantos dias a la semana escucha musica?

Dias ala semana

43. ;Cuadl es el origen de la musica que prefiere? (LEER ALTERNATIVAS)

1. MUsica de EE.UU

2. Musica europea

3. Musica latinoamericana
4. Musica nacional

5. Musica asiatica

6. Otra

99. NS/NR

39. Mencioné en fer. lugar ;como obtiene los cd’s, casettes o discos de
musica que hay en su hogar? y ¢en 2do. lugar?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

Los compra en disquerias
Los compra en tiendas o locales (malls/tiendas de departamentos, efc.)
Los compra en la calle 1er.Lugar

Se los prestan familiares y/o amigos
Se los han regalado

Los copia

Los baja gratis de Internet

Los compra por Internet

No tiene

99.NS/NR

2do. Lugar

© ©® N O N =

44, ;Posee en su hogar..? (LEA ALTERNATIVAS UNA A UNA Y

REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO)

Si No NS/NR
1. Instrumentos musicales (guitarra,
. -, 1 2 99
piano, saxo, de percusion, etc.)
2. Equipo de sonido (reproductor de
mUsica, minicomponente, equipo de 1 2 99
musica)
3. Equipamiento de amplificacion y
grabacion para trabajar y componer 1 2 99
musica
4. Programas computacionales para 1 9 99
componer musica
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45. En los ultimos 12 meses... (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y
REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO)

NOTA: CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES EXTRA
PROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

Si No | NSINR

50. ¢Estaria Usted dispuesto a gastar mas de lo que habitualmente gasta
para ir a..? (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y REGISTRE
RESPUESTA EN CADA CASO)

Si No | NSINR

1. Conciertos o recitales en vivo de
cantantes y/o grupos nacionales 1 2 %9

2. Conciertos o recitales en vivo de
cantantes y/o grupos internacionales 1 2 99

1. ¢Ha asistido a clases o talleres de
h - ) . 1 2 99
interpretacion de instrumentos musicales?
2 ¢Ha asistido a clases o talleres de canto? 1 2 99
46. Aproximadamente...
(RESPUESTA ESPONTANEA. CLASIFICAR)
46a. 46b. 46c.

¢Cuantos DVD y ¢Cuantos Cd, ¢ Cuantos titulos de
videos de musica Casettes y discos musica tiene en el
tiene en su hogar? | tiene en su hogar? | computador de su hogar?

1. No tiene
2.Entre1y5

3. Entre 6y 10
4.Entre 11y 25
5. Entre 26 y 50
6. Entre 51y 100
7. Entre 101y 200
8. Mas de 200

99. NS/NR

51. ;Usted cree que en Chile el cobro porir a... es...? (LEA PREGUNTAS
UNA A UNA Y REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO)

1. Muy caro

2. Caro.

3. Adecuado
4. Barato

5. Muy Barato
99. NS/NR

1. Conciertos o recitales en vivo de cantantes
ylo grupos nacionales es...

2. Conciertos o recitales en vivo de cantantes

ylo grupos internacionales es...

MODULO 5: ARTESANIA

MODULO 4: ARTES MUSICALES
Concierto y/o Recitales en Vivo

47. (RESPONDEN TODOS) En los Ultimos 12 meses, ;ha asistido a
conciertos o recitales en vivo? (LEER ALTERNATIVAS)

1.Si - PASEAP.47b
2.No PASE AP.48
3. Nunca ha ido en su vida
47b. Asistio a...? Si No | NS/NR
1. Conciertos o recitales en vivo de
. 1 2 99
cantantes y/o grupos nacionales
2. Conciertos o recitales en vivo de 1 9 99

cantantes y/o grupos internacionales

> PASEAP.49

52. (RESPONDEN TODOS. MOSTRAR TARJETA N°5) En los Ultimos 12
meses, ;ha comprado algin objeto de artesania?. Nota: Sin
considerar trabajos manuales del colegio y trabajos que usted
haya elaborado.

1.8i > PASEAP.54
2.No > PASEAP.53

53. ¢Cudl es la principal razén por la que no ha comprado algin objeto de
artesania? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Se la regalan

2. No le interesa 0 no le gusta
3. Falta de dinero

4. Falta de costumbre

5. No existe lugar cercano para obtener algun objeto de artesania
6. Otro

99.NS/NR

- PASEAP.58

48. ;Cudl es la razon principal por la que no asisti6? (NO LEER.
RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le interesa 0 no le gusta
2. Falta de tiempo

3. Falta de dinero

4. Falta de informacion

5. Falta de costumbre

6. No existe lugar cercano para realizar conciertos o recitales en vivo
7. No existen conciertos

8. Otro

99. NS/NR

}
SPASE AP. 52

49. En los Ultimos 12 meses, ;cuantas veces ha asistido a conciertos o
recitales en vivo? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Més de 6 veces
2.4 65 veces
3.2 63 veces
4.1vez
99.NS/NR

54. (MOSTRAR TARJETA N°5) En los Ultimos 12 meses ,Cual fue el
Ultimo objeto de artesania que compré?

NOTA ENCUESTADOR: SI EL OBJETO COMPRADO ES DE TEJIDO
CON APLICACIONES DE CUERO, CONSIDERE EL MATERIAL QUE
PREDOMINA EN EL OBJETO DE ARTESANIA.

1. Objetos de ceramica (barro, greda, arcilla)
2. Objetos de canteria (piedra)
3. Objetos de madera (tallados, maqueteria)

4. Objetos de cesteria (mimbre, paja, totora, chupon, coirdn)
5. Objetos textiles (hilo, algodon y lana)

6. Objetos de marroquineria (cuero)

7. Objetos de orfebreria (plata, cobre, fierro y bronce)

8. Otro

99. NSINR




55. ¢En qué lugar la compr6? 55b. ;A quién se
(RESPUESTA ESPONTANEA) la compré?

1. Grandes tiendas en Mall

2. Feria artesanal

3. Ruta turistica cultural 1. Vendedor
4. Tiendas de artesania en museos 2. Artesano
5. Tiendas de artesania en el comercio 99. NS/NR

6. Feria costumbrista

7. Feria de materias primas (feria lana)
8. La compro directamente al artesano
9. No recuerda

MODULO 6. ARTES LITERARIAS Y LIBROS. Libros y Lectura

62. RESPONDEN TODOS ;Ha comprado libros en los ultimos 12 meses?
(a excepcion de textos escolares; considerando libros usados y nuevos,
digitales o en papel) (LEER ALTERNATIVAS)

1.Si - PASEAP.63
2.No , } PASE AP.64
3. Nunca ha comprado en su vida

63. Aproximadamente, ¢cuantos libros ha comprado en los Ultimos 12
meses? (sin considerar textos escolares, y contando libros usados y
nuevos, digitales o en papel).

Numero de libros:

56. ;Estaria Usted dispuesto a gastar més de lo que habituaimente gasta
para comprar Artesania?

1.8i
2.No
99. NS/NR

64. Con excepcion de textos escolares y considerando libros usados o
nuevos, ;Ha leido usted algun libro en los Ultimos 12 meses?

1.8i -> PASEAP.66

2.No

3. Nunca ha leido un libro } PASE AP. 65
voluntariamente en su vida

57. ;Usted cree que en Chile el cobro por comprar Artesania es? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Muy caro
2. Caro

3. Adecuado
4. Barato

5. Muy barato
99. NSINR

- RESPONDEN TODOS

58. En los Ultimos 12 meses, ;asistid a una muestra o exposicion de
artesania?

1.8i > PASEAP.59
2.No > PASEAP.60

65. ¢Por qué no ha leido libros? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA

No le interesa o0 no le gusta
Falta de tiempo

Falta de dinero

Falta de informacion

Falta de costumbre

No tiene libros

Las bibliotecas estéan lejos o no existen en la comuna o barrio
8. Otro

99. NS/NR

ook wh =

~

SIEN P.64 CONTESTO 2 (No) = PASE A P.68
SIEN P.64 CONTESTO 3 (Nunca ha leido un libro) = PASE A P.70

59. ;Donde asisto a una muestra o exposicion de artesania?
(RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Feria artesanal

2. Ruta turistica cultural
3. Museos

4. Mall

5. Centro Cultural

6. Feria costumbrista
7. Otros

66. En los Ultimos 12 meses, ¢ cuantos libros ha leido?

Numero de libros:

- RESPONDEN TODOS

60. Sin considerar el material escolar, ;posee en su hogar instrumentos
para fabricar artesanias? (torno, telar, gubias, palillos, crochet, etc.)

1.8i
2.No
99. NS/NR

67. Sin considerar textos escolares, ;con qué frecuencia acostumbra leer
libros? (RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Todos los dias

2. Casi todos los dias
3. 1 vez por semana
4. Cada 15 dias

5. Una vez al mes

6. Cada 2 6 3 meses
7. Entre 4y 6 meses
8. Mas de 6 meses
99.NS/NR

61. En los ultimos 12 meses... (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y
REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO).

NOTA:  CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES ~ EXTRA
PROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

Si No | NS/NR

1. ¢Ha hecho algin trabajo manual con
fines artisticos o creativos? (ceramica, 1 2 99
madera, textiles, cesterias, otros)

2. jHa asistido a clases o talleres de
artesania y manualidades?

68. ;Qué tipo de libros le gusta leer principalmente? (No considerar textos
escolares) (MOSTRAR TARJETA N°6)

1. Novelas

2. Cuentos

3. Libros de autoayuda o desarrollo personal
4. Historia y Biografias

5. Tecnologia, ciencias fisicas y naturales
6. Poesia

7. Arte y libros de fotografia

8. Libros de investigacion periodistica

9. Filosofia y ciencias sociales

10. Religiosos

11. Otros

12. Ninguno, no lee

99. NS/NR

185
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69. ,Cual es el origen de la literatura que prefiere? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Literatura de EE.UU

2. Literatura europea

3. Literatura latinoamericana
4. Literatura chilena

5. Literatura asiatica

6. Otra

99.NSINR

MODULO 6. ARTES LITERARIAS Y LIBROS. Bibliotecas

75. RESPONDEN TODOS Sin considerar las actividades escolares, en los
Ultimos 12 meses, ;ha asistido a alguna biblioteca a consultar libros,
revistas, diarios, Internet u otro material? LEER ALTERNATIVAS

1.8i > PASEAP.77

2.No PASE AP.76
3. Nunca ha ido en su vida

- RESPONDEN TODOS

70. ;Cémo obtiene los libros que hay en su hogar principalmente?
(RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Los compra en librerias

2. Los compra en tiendas o locales comerciales establecidos (excluyendo
librerias)

3. Los compra en ferias del libro

4. Los compra en la calle

5. Se los prestan familiares o amigos

6. Se los han regalado

7. Heredados

8. Los baja de Internet

9. Los compra por Internet

10. Provienen de préstamos bibliotecarios
11. Los fotocopia

12. No tiene libros

99. NS/INR

76. ;Cual es la razon principal por la que no asistio? (NO LEER.
RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le gusta o no le interesa

2. No tiene tiempo

3. No encuentra los libros que le interesan
4. No sabe donde estan, no las conoce

5. No existen bibliotecas o0 se encuentran muy lejos de su barrio 0 comuna
6. Prefiere conseguir libros por otros medios

7. No tiene buen servicio o instalaciones

8. El horario no le acomoda

9. No le resulta necesario

10. Otro

99. NS/NR

2> PASEAP.79

71. ;Estaria Usted dispuesto a gastar mas de lo que habitualmente gasta
para comprar...?

Si No | NS/NR
1. Libros de autores nacionales 1 2 99

2. Libros de autores internacionales 1 2 99

72. ;Usted cree que en Chile el cobro por comprar Libros es...? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Muy caro
2. Caro

3. Adecuado
4. Barato

5. Muy barato
99. NS/NR

77. Sin considerar las actividades escolares, en los Ultimos 12 meses,
jcuéntas veces ha asistido a alguna biblioteca a consultar libros,
revistas, diarios, Internet u otro material? (NO LEER. RESPUESTA
ESPONTANEA)

1. Todos los dias

2. Casi todos los dias
3. 1 vez por semana
4. Cada 15 dias

5. Una vez al mes

6. Cada 2 6 3 meses
7. Entre 4 y 6 meses
8. Méas de 6 meses
99. NS/NR

73. (Cuantos libros tiene en su hogar? (NO LEER. RESPUESTA
ESPONTANEA)

. No tiene
.Entre 1y 5

. Entre 6y 10

. Entre 11y 25

. Entre 26 y 50
Entre 51y 100
Entre 101y 200
Més de 200

99. NS/NR

© N O A WN

78. Mayoritariamente, ;,a qué tipo de biblioteca fue? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Bibliotecas Publicas tales como biblioteca municipal, del metro (RM), etc.
2. Biblioteca Universitaria

3. Biblioteca de escuela, colegio, liceo, etc.

4. Biblioteca de organismos publicos y/o centros de documentacion

5. Otra
99.NS/NR

MODULO 7. MEDIOS AUDIOVISUALES E INTERACTIVOS. Cine

74, En los Ulimos 12 meses... (LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y
REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO)

NOTA:  CONSIDERE SOLO  LAS ACTIVIDADES ~ EXTRA
PROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

Si No NS/NR

1. ¢ Ha escrito cuentos, poesias o literatura

en general? ! 2 ®

2. jHa asistido a clases o talleres de 1 9 %

literatura?

79. RESPONDEN TODOS En los Ultimos 12 meses, ;ha asistido al cine?

LEER ALTERNATIVAS
1.Si > PASEAP. 81
2.No
3. Nunca haido en su vida } PASEAP. 80

80. ;Cual es la razon principal por la que no asistio? (NO LEER.
RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le interesa o no le gusta

2. Falta de tiempo

3. Falta de dinero

4. Falta de informacion

5. Falta de costumbre

6. No existe cine

7. No hay nuevas peliculas

8. Prefiero ver peliculas en mi casa
9. Otro

99. NS/NR

> PASEAP.86




81. Durante esos Ultimos 12 meses, ;cuantas veces ha ido al cine?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. 12 veces o mas
2.De 7 a11veces
3.De 4 a6 veces
4. 3 veces

5. Dos veces

6. Una vez
99.NS/NR

89. ;Con qué frecuencia acostumbra ver peliculas en VHS, DVD y/o PC?
(EXCLUYE TV ABIERTA Y TV CABLE)

1.2 0mas veces ala semana
2. 1vez ala semana

3. Cada 15 dias

4.1vezal mes

5. Cada 2 6 3 meses

6. Casi nunca

82. La dltima vez que asistio al cine, ¢pagd por la entrada?

1.Si
2.No
99. NS/NR

83. ;Cudl es el origen de las peliculas que prefiere? (LEER
ALTERNATIVAS)

90. ;Como obtiene las peliculas que usted ve en VHS, DVD o PC? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Las arrienda en un video club
2. Las compra en tiendas o locales (Malls/comercio especializado/quioscos/etc.)
3. Las compra en la calle

4. Se las prestan familiares 0 amigos
5. Se las han regalado

6. Las copia

;' EE'UU 7. Las baja gratis o ve por Internet
3' Lutrlopeas ) 8. Las compra por Internet
- Latinoamericanas 99. NS/NR
4. Chilenas
5. Asiaticas ) , X .
6. Otras 91. ,Estaria Usted dispuesto a gastar mas de lo que habitualmente gasta
. . e
99.NS/NR para comprar Peliculas y Cd's?
84. ,Estaria Usted dispuesto a gastar mas de lo que habitualmente gasta 1.8i
parairal...? 2. No
Si No NS/NR 99. NS/NR
1. Ciney ver peliculas nacionales 1 2 99
; - - 92. ;Usted cree que en Chile el cobro por comprar Peliculas es? (LEER
2. Ciney ver peliculas extranjeras 1 2 99 ALTERNATIVAS)
85. ;Usted cree que en Chile el cobro por ir al Cine es...? 1. Muy caro
1. Muy caro 2. Caro
2 Caro 3. Adecuado
3. Adecuado 4. Barato
4. Barato 5. Mug/barato
5. Muy barato 89. NS/INR
99. NS/NR
- RESPONDEN TODOS - RESPONDEN TODOS

86. Enlos Ultimos 12 meses... ;ha asistido a clases o talleres de cine?

NOTA: CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES EXTRA
PROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

1. Si
2.No
99. NS/INR

93. ;Posee en su hogar camara de video?

1. 8i
2.No
3.NSINR

MODULO 7. MEDIOS AUDIOVISUALES E INTERACTIVOS.
Consumo de Peliculas de Video

MODULO 7. MEDIOS AUDIOVISUALES E INTERACTIVOS. Internet

87. En los ultimos 12 meses, ;ha visto peliculas de video (VHS, DVD o
PC)? (EXCLUYE TV ABIERTA Y TV CABLE, LEER ALTERNATIVAS)

1. Si - PASE AP.89
2.No , , PASE AP.88
3. Nunca ha visto en su vida

94. (RESPONDEN TODOS) En el Gltimo mes, ;ha usado Internet? (LEER

ALTERNATIVAS)
1.8i - PASE AP.96
2.No PASE A P.95
3. Nunca ha usado internet en su vida

88. Por qué no ve peliculas en VHS, DVD o PC? (NO LEER
RESPUESTA ESPONTANEA)

No le interesa o no le gusta

Falta de tiempo

Falta de dinero

. Falta de informacién

. Falta de costumbre

. No tiene equipamiento

. No tiene acceso a peliculas en VHS, DVD o PC
. Otro

99. NS/NR

© NG AWN

- PASEAP.93

95. ;Por qué no ha accedido a Internet?,

(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)
No le interesa o no le gusta

Falta de tiempo

Falta de dinero

No sabe ocupar el computador

No tiene computador

No tiene acceso a Internet en el hogar

. Otro. Especifique:
99. NS/NR

> PASEAP.98

N o oA WD =
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96. ;Con qué frecuencia utiliza Internet?{
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)
1. Todos los dias (de lunes a domingo) = PASE A P.96b.
2. De lunes a viernes
3. 4 veces ala semana
4. De 2 a 3 veces ala semana
5.1vez alasemana
6. 1 vez cada 15 dias
7.1vez al mes
99.NSINR

96b. ¢ Ud. utiliza Internet...? (LEER ALTERNATIVAS)

1. Varias veces al dia
2. Una vez al dia

97. Mencioné en 1er. lugar ;en qué lugar se conecta a Internet? y ;en 2do.
lugar? MARQUE DOS OPCIONES

1. Trabajo/oficina 1er. Lugar
2. Hogar

3. Cybercafé

4. Casa de amigos/familiares 2do.Lugar

5. Colegio/instituto/universidad

6. Biblioteca, municipio u oficina publica

7. Conexion inaldmbrica (wifi) en espacios publicos o banda ancha personal (USB)
8. Otro. Especifique:
99.NSINR

MODULO 7: MEDIO AUDIOVISUALES E INTERACTIVOS. Nuevos Medios

- RESPONDEN TODOS

103. ;Qué aparato tecnoldgico posee? (LEER ALTERNATIVAS)

104. (MOSTRAR TARJETA N°8) Del siguiente listado de funciones,
mencione en 1er. lugar ;Qué funcion usa con mayor frecuencia?, ;en
2do. lugar? y ¢en 3er. lugar?

NOTA ENCUESTADOR: EXCLUYA HABLAR POR CELULAR, CHATEAR Y
UTILIZAR EL COMPUTADOR COMO PROCESADOR DE TEXTO.

1. Comunicarse (comunidades digitales como Facebook, Twitter)

2. Comprar, vender, pagar por internet

3. Buscar informacién (productos, trabajo, colegio)

4. Descargar y jugar video juegos

5. Descargar y ver peliculas, programas televisivos, television via Web

6. Descargar y escuchar musica, radio

7. Sacar fotos y/o grabar videos

8. Hacer mUsica con programas computacionales

9. Leer o descargar revistas, libros, periédicos electronicos

10. Descargar programas para animacion 3D

11. Uso de remix (proceso en el cual se utiliza una cancion original, a la que se
le afaden efecto para reforzar una parte de la cancién o cambiarla para
que suene distinto)

12. Uso de mashup (técnica de construccion de aplicaciones que usa y
combina datos, presentaciones y funcionalidad procedentes de una o més
fuentes para crear nuevos servicios)

13. Otro. Especifique

14. Ninguna de las anteriores

99. NS/NC

P.103 P. 104

: 1° 2° 3
Si No Lugar | Lugar | Lugar

98. (RESPONDEN TODOS. MOSTRAR TARJETA N°7) En los Ultimos 12
meses, ;ha asistido o ha visto proyectos relacionados con arte y
tecnologia? (LEER ALTERNATIVAS)

1.Smartphone (Blackberry, iPhone)

2.Computador de escritorio

3.Notebook, netbook

1. Si - PASE AP.100
2.No
3. Nunca ha visto en su vida PASEAP.99

99. ;Cudl es la razon principal por la que no asistié o no vio? (NO LEER.
RESPUESTA ESPONTANEA)

. No le interesa 0 no le gusta
. Falta de tiempo

. Falta de dinero

. Falta de informacion

. Falta de costumbre

No existen proyectos relacionados con creacion y tecnologia
7. Otro

99. NSINR

RN =

o

4.Tablet

NN

5.0tro. Especifique

- SIENP.103 RESPONDE NO EN TODAS, PASAR A P.105

- RESPONDEN TODOS

105. ;Posee programas computacionales especializados en creatividad
digital para animacion de imagenes digitales y banda sonora?

1. Si
2.No
99.NS/NR

100. ;Ud. realizé alguna actividad de Video Juegos en el ultimo mes?

1. Si - PASEAP.102
2.No = PASEAP.101

101. ¢ Por qué no ha realizado alguna actividad de Video juego en el tltimo
mes? (NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le interesa o no le gusta
2. Falta de tiempo

3. Falta de dinero

4. No sabe ocupar el computador/celular/Blackberry/iPhone/Tablet, etc.
5. No tiene acceso a Video Juegos en el hogar

6. Otra

99. NS/NR

- PASEAP.103

106. En los ultimos 12 meses ;ha asistido a clases o talleres de uso de
software especializados en creatividad digital (disefio, videos, fotos,
animacion, etc.)?

NOTA: CONSIDERE SOLO LAS ACTIVIDADES EXTRA

PROGRAMATICAS QUE NO LLEVAN CALIFICACION Y QUE NO
INFLUYEN EN EL PROMEDIO DE NOTAS DEL COLEGIO O LICEO.

1.Si
2.No
99. NS/NR

102. En el dltimo mes, ¢con qué frecuencia utilizé Video Juegos?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. Casi todos los dias

2. Varias veces a la semana
3. Una vez a la semana

4. Una vez al mes
99.NS/NR




MODULO 8: PATRIMONIO.
Patrimonio Natural

MODULO 8: PATRIMONIO. Patrimonio Inmaterial

107. (RESPONDEN TODOS) En los ultimos dos afios, ;ha asistido a algun
sitio natural resguardado por un Guardaparque de la CONAF, como
parque nacional, santuario de la naturaleza, area silvestre protegida,
etc.? (].: Torres del Paine) (LEER ALTERNATIVAS)

1.8i - PASEAP.109

2.No PASE AP.108
3. Nunca ha ido en su vida

113. En los Gltimos 12 meses, ;ha asistido o participado en presentaciones de...?.
(LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y REGISTRE RESPUESTA EN CADA CASO )

Si | No NS/INR

108. ;Cudl es la razon principal por la que no asisti6?
(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA)

1. No le gusta o no le interesa

2. No tiene tiempo

3. No sabe donde estan, no los conoce

4. No existen 0 se encuentran muy lejos de su barrio 0 comuna
5. Falta de costumbre
6
7
8

. No tiene buen servicio o instalaciones
. El'horario no le acomoda
. Otro

99. NS/NR

- PASEAP.110

1. Fiestas populares religiosas

113.1 Fiestas | (siembras, cosechas, costumbres 1 2 99
Populares ancestrales)
TARJETA 2. Fiestas populares civicas (fondas, 1 2 9
N°9 ramadas, efc.)

i s Cual?
3. Otra fiesta popular ¢ Cual? 1 2 9

4. Espectaculo con instrumentos
musicales populares (guitarrero,
acordeonista, organillero, trutrukatufe, 1 2 99
tafiedor, arpista, guitarrista, rabelista,
113.2 Practicas | guitarronero, kultruntufe)

Musicales 5. Cantor(as) (de rodeo, a lo humano, 1 2 9
TARJETA a lo divino, comunitario, campesinos)

N°10 6. Comparsas (Lakitas, Tarcas) 1| 2 99

7. Banda (pasacalle, de Bronce) 1 2 99

8.  Fabricante y/lo  Constructor
(organillos, ~ bombos,  zampofas, 1 2 99
instrumentos de arcilla)

109. En los ultimos dos afos, ;cuantas veces ha asistido a sitios naturales?

1. Una vez al mes

2. Una vez cada 3 meses

3. Una vez cada 6 meses

4. Una vez al afio

5. Porlo menos una vez cada 2 afios
99.NSINR

7. Baile (chino, danzante, turbante,
chuncho, moreno, indios, tobas, tinku,

MODULO 8: PATRIMONIO.
Patrimonio Material: Museos

I;;r?z.:s kullacas, gitano, ka/lawallés., antawaras, 1 9 9%
Tradicionales sambos caporales, religiosos norte
ylo populares grande, baile  chilote, rapa nui,
TARJETA instrumento grueso)
N°11 8. Chinchinero 1 2 99
9. Cueca Tradicional 1 2 99
10.Cueca Brava 1 2 99
11. Diabladas 1 2 99
JLLZ'; Alglin juego tradiciongl ylo popular
Tradicionales y como carreras a la chilena, rayuela, 1 2 99
Ry rodeo o chueca

110. (RESPONDEN TODOS) En los Ultimos 12 meses, ;ha asistido a algin
museo (de bellas artes, ciencias naturales, historico, etc.)? (LEER
ALTERNATIVAS)

1. Si = PASEAP.112
2.No
3. Nunca ha ido en su vida PASEAP.111

111. ;Cudl es la razén principal por la que no asistio?
NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA

No le gusta o no le interesa

No tiene tiempo

No sabe donde estan, no los conoce

No existen museos o se encuentran muy lejos de su barrio o comuna
Falta de costumbre

No tiene buen servicio o instalaciones
7. El'horario no le acomoda

8. Otro

99. NS/NR

- PASEAP.113

A

o

114. (MOSTRAR TARJETA N°12) En los Ultimos 12 meses, ;ha consultado

RESPUESTA EN CADA CASQ)

Si No NS/INR
1.Yerbatero 1 2 99
2.Componedor de hueso 1 2 99
3.Yatiri 1 2 99
4.Quiliri 1 2 99
5.Machi 1 2 99
6.Curandero 1 2 99
7 Kallahualla 1 2 99
8.No he utilizado ninguna 1 2 99

112. En los Ultimos 12 meses, ¢ cuantas veces ha asistido a museos?

1. Una vez a la semana

2. Una vez al mes

3. Una vez cada 3 meses

4. Una vez cada 6 meses

5. Por lo menos una vez al afio
99.NS/NR

115. En el Gltimo mes, ;Ud. ha consumido algun plato de comida tradicional
ylo popular como humitas, charquican, cazuela, etc.?

1.8i - PASEAP.116
2.No = PASEAP.117

116. ¢ En qué lugar ha consumido un plato de comida tradicional y/o popular?
(LEA PREGUNTAS UNA A UNA Y REGISTRE RESPUESTA EN CADA
CASQ)

Si No NS/NR
1.Casa propia 0 de amigos y/o familiares 1 2 99
2.Cocineria 1 2 99
3.Parada de camiones 1 2 99
4.Club social 1 2 99
5.Picada 1 2 99
6.Restoran popular 1 2 99
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MODULO 9: Preguntas generales

117. (RESPONDEN TODOS) ; En una escala de 1 a 5, donde 1 es “Ningin
Interés” y 5 “Muy Interesado”, indique el grado de interés de los
integrantes de su hogar por participar, asistir, comprar, practicar,
escuchar, ver, actividades relacionadas  con..?  (LEER
ALTERNATIVAS)

Grado de Interés

1. Artes Visuales (pintura, escultura,

grabado, etc.) T2 348

2. Artes Escénicas (teatro, danza, circo,
opera)

3. Artes Musicales (discos, conciertos,etc.) | 1 | 2 | 3 | 4 | 5

4. Artesania 112131415

5. Libros y Lectura (diarios, revistas,
bibliotecas, lectura, etc.)

6.  Medios Audiovisuales e interactivos
(radio, tv, cine, nuevos medios, internet, 112|345
etc.)

7. Patrimonio (museos, parques
nacionales, bailes religiosos, etc.)

118. Incluyéndose, mencioné en fer. lugar ;,qué persona de su hogar
estimula la participacion en actividades artisticos culturales? y ¢en 2do.
lugar?

(NO LEER. RESPUESTA ESPONTANEA )
1ra. Prioridad

1. Padre

2. Madre

3. Pareja

4. Hijo/a

5. Adulto mayor
6. Nadie 2da. Prioridad
7. Otro
99.NS/NR

MODULO 10 : OCUPACION

119. ;En cudl de estas situaciones se encontraba la semana pasada?

1. Trabajando por ingreso monetario

2. Sin trabajar pero tiene empleo

3. Buscando trabajo, habiendo trabajado antes
4. Buscando trabajo por primera vez

5. En quehaceres de su hogar

6. Estudiando

7. Jubilado o rentista

8. Incapacitado permanente para trabajar

120. ;Cual es el nombre del oficio, labor u ocupacion que realizé la semana
pasada?

(ESPECIFICAR EN DETALLE)

121. En ese empleo usted es...

1. Empleador o patrén

2. Trabajador por cuenta propia

3. Asalariado del sector privado (empleado, obrero, jornalero)
4. Asalariado del sector publico

5. Personal de servicio doméstico puertas adentro

6. Personal de servicio doméstico puertas afuera

7. Familiar o personal no remunerado




MODULO 11: INGRESOS DEL HOGAR Persona de 15 afios y mas MANTENER N° ORDEN DEL REGISTRO DE PERSONAS DEL HOGAR

Incluir Todos los Integrantes del Hogar que Trabajan Asalariado Preg.119 alternativas 1y 2

122.1. El mes pasado, ¢ Cual fue el total de sueldos y
salarios obtenidos? Considere su remuneracion
liquida (Incluye las asignaciones familiares; no incluye

los descuentos legales correspondientes al sistema | otorgados por su empleador.

previsional de salud)

SI ENTREVISTADO(A) NO SABE O NO RESPONDE
ANOTE 99 Y CONSULTE POR TRAMO (122.1T):

¢ En qué tramo se encontraria ese ingreso?
MOSTRAR TARJETA 13. SI NO SABE O NO
RESPONDE TRAMO ANOTE 99.

122.2. El mes pasado, ;Cual fue el total de ingresos en especies o regalias provenientes de su trabajo
principal? Valorice beneficios como vivienda, educacién de los hijos, alimentos o vales de alimentos, transporte,
automavil para uso privado, estacionamiento gratuito, teléfono, propinas, productos u otros bienes o servicios

S| ENTREVISTADO(A) NO SABE O NO RESPONDE ANOTE 99 Y CONSULTE POR TRAMO (122.2T):
¢ En qué tramo se encontraria ese ingreso?
MOSTRAR TARJETA 14. SI NO SABE O NO RESPONDE TRAMO ANOTE 99.

N° | D1 Monto $ 1221t

D2 Monto $ 122.2t

Descripcion

Sélo Independientes Preg.121
alternativas 1y 2

Toda Persona de 15 afios 0 mas

122.3. El mes pasado, ;Cual fue el total de
ingresos obtenidos por actividades
independientes (industriales, agricolas,
comerciales y profesionales)?

SI ENTREVISTADO(A) NO SABE O NO
RESPONDE ANOTE 99 Y CONSULTE POR
TRAMO (122.3T):
¢ En qué tramo se encontraria ese ingreso?

122.4. El mes pasado, ;,Cudl fue el total de ingresos
obtenidos por concepto de jubilacién (pensién de
vejez) o renta vitalicia proveniente de su sistema
previsional?

SI ENTREVISTADO(A) NO SABE O NO RESPONDE
ANOTE 99 Y CONSULTE POR TRAMO (122.4T):
¢En qué tramo se encontraria ese ingreso?
MOSTRAR TARJETA 16. S| NO SABE O NO

MOSTRAR TARJETA 15. SI NO SABE O NO RESPONDE TRAMO ANOTE 99.
RESPONDE TRAMO ANOTE 99.
D3 Monto $ 122.3t D4 Monto $ 122.4t
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MODULO 9: INGRESOS DEL HOGAR Persona de 15 afios y mas MANTENER N° ORDEN
DEL REGISTRO DE PERSONAS DEL HOGAR
122.5. El mes pasado, ;Cual fue el total de ingresos obtenidos por concepto de intereses y 122.7. El mes pasado, ;cudl fue el ingreso
rentas proveniente de acciones, bonos privados, propiedades (arriendos) u otros? liquido total en dinero y especie, por sus otras
ocupaciones distintas a la ocupacion principal?
SIENTREVISTADO(A) NO SABE O NO RESPONDE ANOTE 99 Y CONSULTE POR SIENTREVISTADO(A) NO SABE O NO
TRAMO (122.5T): RESPONDE ANOTE 99 Y CONSULTE POR
¢ En qué tramo se encontraria ese ingreso? TRAMO (122.7T):
MOSTRAR TARJETA 17. S| NO SABE O NO RESPONDE TRAMO ANOTE 99. ¢ En qué tramo se encontraria ese ingreso?
MOSTRAR TARJETA 19. SI NO SABE O NO
RESPONDE TRAMO ANOTE 99..
N° | D1 Monto $ 122.5t | Descripcion D3 Monto $ 122.7t
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

Toda Persona de 15 afios o0 mas

122.6. El mes pasado, ;Cual fue el total de ingresos obtenidos por otras fuentes como mesadas regulares, autoconsumo, subsidios
del Estado como Pension Basica Solidaria de vejez, Pension Bésica Solidaria de invalidez, Aporte Previsional Solidarios de vejez,
Aporte Previsional Solidarios de invalidez, SUF, SUF DUPLO, PASIS, Subsidio a la discapacidad mental, Subsidio de cesantia, SAP,
Bonos de Proteccion Familiar y de Egreso u otros?

SI ENTREVISTADO(A) NO SABE O NO RESPONDE ANOTE 99 Y CONSULTE POR TRAMO (122.6T):
¢En qué tramo se encontraria ese ingreso?
MOSTRAR TARJETA 18. SI NO SABE O NO RESPONDE TRAMO ANOTE 99.

D2 Monto $ 122.6t | Descripcion
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El Consejo Nacional de la Cultura y las Artes
trabaja en la promocién de un desarrollo
cultural armoénico, pluralista y equitativo y
estimula la participacion activa de los ciuda-
danos mediante el disenio e implementacion
de politicas publicas destinadas a fomentar y
difundir el quehacer artistico nacional y la
preservacion del patrimonio cultural chileno.

Para ello resulta fundamental disponer de
herramientas que permitan evaluar el impacto
de dichas politicas sobre la base de evidencias
claras, de modo de profundizar, intensificar,
extender, corregir o enmendar su rumbo, si asi
lo reflejara el analisis exhaustivo de los datos.

Siguiendo esta linea, el Consejo de la Cultura
cuenta desde el ano 2004 con la Encuesta
Nacional de Participacion y Consumo Cultural
(ENPCC), instrumento que ha sido aplicado
en tres oportunidades y que ha posibilitado la

observacién simultinea de la realidad global
del pais y de las regiones en lo que a artes y
cultura respecta, dando cuenta de la variedad
de escenarios que enfrentamos y facilitando la
generaciéon de diagndsticos acuciosos. Este
instrumento no solo pone a disposicién infor-
macion estadistica medular sobre las 15 regio-
nes de Chile, sino que individualiza, ademas,
sectores cruciales como patrimonio, artesania
y nuevos medios, para su estudio en profundi-
dad y una evaluacién de los cambios que se
han producido en estas areas.

En sintesis, esta encuesta permite a la institu-
cionalidad cultural y también a los gestores de
politicas culturales, acceder a estadisticas
fiables que permitan identificar sus debilida-
des y fortalezas y hacer un seguimiento de las
mismas en el tiempo, aspecto que resulta
particularmente complejo en una nacién tan
extensa y diversa como la nuestra.
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