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Presentacion

Estadisticas Culturales Informe Anual 2019

El Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio y el Instituto
Nacional de Estadisticas (INE) presentan la decimoséptima publicacién
Estadisticas Culturales. Informe Anual, que reldne las estadisticas
culturales recolectadas para el afo 2019, un instrumento fundamental
para abordar los retos que se nos presentan en esta materia.

El proceso de implementacion institucional en que se encuentra
el Ministerio plantea mayores responsabilidades en términos de la
gestion de informacion, pues los desafios que esta tarea implica son
claves para la proyeccién del quehacer cultural y la toma de decisiones
respecto de las politicas publicas en el ambito. Por una parte, esta
tarea posibilita darle continuidad a la serie de reportes culturales y,
por otra, permite profundizar y mejorar el trabajo con los informantes.
Todo, tras el objetivo de presentar datos Utiles, oportunos, relevantes y
coherentes a las necesidades actuales de nuestro pais. A esta direccidon
se han volcado precisamente los esfuerzos institucionales y la labor
en conjunto con el INE, con la certeza de que es el camino correcto
para posicionar a las culturas, las artes y el patrimonio en el centro del
desarrollo econdmico, social y humano de Chile.

En su versién 2019, Estadisticas Culturales. Informe Anual entrega
series de informacién y andlisis seleccionados en ciertos ambitos,
asi como también ofrece indicadores de asociatividad de nuestros
artistas, cifras sobre la balanza de comercio internacional de bienes
y servicios culturales, cifras sobre empleo y empresas del sector
cultural y la desagregacién del presupuesto publico en cultura, entre
otros datos e informacion. Adn resta el proyecto de trabajar en torno
a la incorporacién de comparaciones con la realidad internacional,
especialmente en el ambito regional latinoamericano.

En esta ediciéon, ademas, hemos podido concretar un sentido anhelo
de ambas instituciones: una nueva presentacion, que sea mas accesible
y amigable para la ciudadania, realizando un esfuerzo importante
por acercar esta informacién a las personas y a las organizaciones.

Lo anterior, sin perder la rigurosidad de mostrar de forma precisa las
cifras seleccionadas, pero incluyendo elementos graficos que apoyany
facilitan sus lecturas.
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Por otra parte, recogiendo la necesidad de mejora de la entrega de los
datos disponibles, a partir de este afio, Estadisticas Culturales. Informe
Anual se presentara en el sitio institucional del Ministerio y en la pagina
del INE, no solo en formato de libro digital, sino también en formato
web (html). El objetivo de esta nueva modalidad es aumentar las
posibilidades de uso de la informacién. De esta forma, tanto los textos
de analisis de los datos estadisticos, acompafados de los graficos y
tablas correspondientes, como las tablas generadas por el Ministerio y
el INE puedan ser visualizadas por separado.

Agradecemos a las instituciones informantes, publicas y
privadas, que cada ano han compartido su trabajo, reflejado
en registros administrativos sistematicos e ilustrativos de su
quehacer, demostrando su compromiso con la construccién de
conocimiento sobre el crecimiento del sector cultural y su impacto
en la vida de las personas.

Quedan cordialmente invitadas e invitados a usar, analizar,
compartir y comentar las cifras entregadas a continuacién, y con ello,
a contribuir desde las mas diversas veredas al desarrollo de nuestro
pais. Y es que debemos entender la cultura como un pilar fundamental
para avanzar en el desarrollo integral y sostenible en el que queremos
proyectarnos. La cultura es una herramienta poderosa y concreta para
reducir brechas, igualar oportunidades y dar pasos contundentes en la
conformacién de una sociedad mas justa, equitativa y humana.

Consuelo Valdés Chadwick Sandra Quijada Javer
Ministra de las Culturas, Directora Nacional del Instituto
las Artes y el Patrimonio Nacional de Estadisticas



Introduccion

Estadisticas Culturales Informe Anual 2019

Como todos los afos, la decimoséptima version de Estadisticas
Culturales: Informe Anual llega con doce meses de desfase respecto a
la actualidad del campo cultural, artistico y patrimonial.

Muchas veces se nos ha preguntado por qué esperar un afio
completo para publicar este conjunto de indicadores, y la respuesta
siempre es la misma: a diferencia de otros informes, este utiliza como
metodologia los registros administrativos de las 38 institucionesy
entidades que comparten sus datos del afio ya concluido, para que,

a partir de ellos, los equipos del Ministerio de las Culturas, las Artes

y el Patrimonio y el Instituto Nacional de Estadisticas puedan iniciar
un largo camino de etapas de procesamiento, tabulacién, validacion,
interpretacién y publicacion de los resultados, que hoy se presentan
a ustedes. En términos simples, podriamos decir que aquello que

se pierde en inmediatez de la informacién, se gana con creces en la
validez y confiabilidad de esta.

Contar con cifras confiables para un sector emergente dentro de las
politicas publicas, como la cultura, es algo necesario y especialmente
importante. Constituye un patrimonio que, haciendo algo de historia,
se comienza a formar en el afno 2003, en el contexto de la creacidn del
ex Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, cuando surgen diversas
iniciativas para la consolidaciéon de datos estadisticos para el sector
que permitieran profundizar en la relacién entre cultura y desarrollo.
La conformacién del Comité de Estadisticas Culturales, instancia
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coordinada por el INE, cimentaria las primeras lineas de clasificaciéon
para indicadores en Cultura. A 17 afos de aquel entonces, Estadisticas
Culturales: Informe Anual es ya una serie de datos que permite un
analisis longitudinal de la evoluciéon del sector.

Este vinculo de larga data se ha expandido a otras iniciativas,
como la Encuesta de Consumo Cultural (2004-2005), el desarrollo
de levantamientos estadisticos para estudios en el area, el desarrollo
estadistico de la Encuesta Nacional de Participaciéon Cultural 2017 y el
levantamiento del Directorio de Agentes Culturales (2019), sin dejar de
mencionar los aportes que constituyen la realizacion por parte del INE
tanto de la Encuesta de Espectaculos Publicos como de la Encuesta
Anual de Radios.

Con la consolidacién desde el cNCA del primer Marco de
Estadisticas Culturales de Chile (2012), nuestro pais cuenta con un
sistema de referencia para la medicién del sector que sistematiza los
esfuerzos realizados desde la década de 1990 para medir las distintas
dimensiones de la actividad en el pais. Con pequefas variaciones,
Estadisticas Culturales. Informe Anual 2019 se fundamenta en esa
nomenclatura, abordando el enfoque de los dominios en que se
clasifican los distintos sectores artisticos, culturales y patrimoniales, y
las etapas de la cadena de valor de los mismos. Desde su versién 2018,
el Informe ofrece ademas una nueva estructura de indicadores referida
al dmbito de la formacidon en artes, cultura y patrimonio, esfuerzo
significativo por mejorar la validez y confiabilidad de estos datos.

La actual versién de Estadisticas Culturales. Informe Anual trae
novedades desde la dimension de su formato y presentacion. En
consistencia con la acelerada transicién hacia lo digital que hoy
experimenta el mundo y nuestro sector, es que hemos querido avanzar
hacia una publicacién central mas sintética y focalizada en un conjunto



Estadisticas Culturales Informe Anual 2019

de datos, con una curatoria tematica que ird cambiando afio a afio,
profundizando asi en la tan necesaria, y muchas veces postergada,
fase de analisis. Es por eso que el conjunto de tablas que caracterizan
histéricamente a esta publicacidon serd dispuesto a partir de esta
edicidn tanto en el sitio web Observatorio Cultural del Ministerio como
en el sitio institucional del INE. El objetivo no es otro que incentivar una
lectura mas interactiva y que permita profundizar en andlisis propios

a los agentes del sector, avanzando en el cumplimiento de la funcién
que la Ley n° 21.045 nos encomienda en relacién a la promocidén de
estudios e investigaciones en esta materia.

Considerando que las fronteras de «lo cultural» son difusas y que
sus limites, componentes y denominaciones, deben ir modificAndose
en conformidad al dinamismo que la actividad del sector exige, es una
labor conjunta la continua reflexidon acerca de las categorias que mejor
permiten representarlo.

Como instituciones publicas comprometidas y convencidas del
aporte de la investigacion estadistica en culturas, artes y patrimonio
a un mejor desarrollo de politicas para el sector y la ciudadania en su
conjunto, les invitamos a explorar este informe anual.



MEDICION
DE LAS |
CULTURAS



Medicion de las culturas

Definir los parametros de «lo cultural» ha sido el gran desafio para

la construccién de indicadores que permitan medir de manera
multidimensional el impacto de la Cultura en el Desarrollo; es por ello,
que, ante una compleja labor en constante evaluacion y reconstruccion,
se ha adoptado la definiciéon de Unesco:

La cultura debe ser considerada el conjunto de los rasgos
distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan a una sociedad o a un grupo social, y que abarca,
ademas de las artes y las letras, los modos de vida, las maneras de
vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias

(Unesco, 2009, p. 9).

Considerando que esta definicidén es eminentemente operativa, se
encuentra siempre abierta a nuevos aportes y precisiones por parte
de los distintos actores del ambito artistico-cultural.

11
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¢QUE MEDIMOS EN CULTURA?

Uno de los mayores desafios para la medicién en el &mbito cultural
refiere a la propia limitacién de los datos, tanto desde la perspectiva
de la accesibilidad como a la validez y confiabilidad de los mismos,
asi como a la existencia de sesgos que en algunos casos limitan la
interpretacion de los sectores analizados.

Esta situacion, que complejiza y dificulta la medicién en cada pais,
se vuelve aln mas ardua cuando tratamos de homologar y estandarizar
categorias de nivel internacional. Con el propdsito de minimizar
la distancia entre los distintos marcos de medicidn, el Instituto de
Estadisticas de la Unesco (UIs, por sus siglas en inglés) realiza esfuerzos
permanentes, junto a los paises miembros, para obtener estadisticas
culturales comparables, cuyos datos permitan reflejar las dimensiones
sociales y econdmicas de la cultura, reconociendo que la porciéon de
las expresiones y practicas medibles es pequena, tal como lo grafica el
«modelo de iceberg» en la cultura.

La grafica siguiente describe tres niveles de acercamiento a la
cultura. El nivel superior —el mas pequefio— es la parte observable y
medible, la cultura manifiesta, constituida por las acciones concretas
y materiales del quehacer cultural; los dos niveles inferiores, ocultos de
la observacién directa, no logran ser captados para fines estadisticos,
fundamentalmente porque representan intangibles culturales, como
las costumbres, los rituales, los mitos y los valores.

12



Fuente: Taller de
Formacion en Estadisticas
Culturales para América
Latina: Los desafios

de la medicion de la
cultura. Unesco.

Medicion de las culturas

El Modelo de Iceberg en la Cultura: el 90% de la cultura esta
por debajo de la superficie

Cosas que se
cultura pueden reconocer
manifiesta facilmente, hechos

Reglas tacitas, cosas
que toman algun tiempo
reconocer, formas de pensar

cultura bajo
la superficie

Reglas inconscientes,
formas de «sentir», cosas
que se pueden reconocer
solo cuando se esta
familiarizado con

una cultura

cultura
profunda

De esta forma, y tomando en cuenta la complejidad del objeto de
estudio, la reflexién colectiva convocada por el Consejo Nacional de
la Cultura y las Artes (CNCA) en el 2010 permitié identificar los limites
de lo medible —muchas veces difusos—, lo que dio como resultado
la publicacién del Marco de Estadisticas Culturales. Chile 2012 (MEC
Chile 2012).* El texto recoge el debate sostenido en torno al temay
elabora una propuesta de instrumento de medicién, a partir del cual
emerge el conjunto de dominios y categorias que permiten organizar
la informacién disponible en relacién a la cultura. A continuacién, y
con la finalidad de entregar una base conceptual a la organizacién
de la publicacién Estadisticas Culturales. Informe Anual se describen
dos dimensiones centrales de la herramienta: el dominio cultural y

el ciclo cultural.
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CICLO CULTURAL

Esta definicién operacional asumida por la institucionalidad esta
asociada a un enfoque global de la dimensién econémica y social de la
cultura, el que propone complementar, y en algunos casos subordinar,
la perspectiva de cadena de valor utilizada en algunas industrias
culturales, con el objeto de dotar a la institucionalidad cultural de

una mejor comprensién del fenémeno cultural, asumiendo asi su
complejidad y multidimensionalidad, en pos de situar y entender a

la cultura como un factor de cohesidén social y de bienestar, a la vez
que como conjunto de valores, repositorio de la identidad humana/
logro/diversidad, y manifestacion de la creatividad artistica y humana
(Unesco, 2014).

DEFINICION

Se entendera por ciclo cultural las diferentes etapas y/o procesos
que implican las diversas actividades y practicas culturales. El
presente modelo se define no jerarquizable, destacdndose las
especificidades de aquellos dominios de caracter patrimonial

y aquellos genéricos de la cultura y las artes. Los ciclos son
adaptables, recursivos y capaces de ser monitoreados (CNCA,
2012, p. 80).

14
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Dado que la capacidad para generar estadisticas culturales, tanto
por parte del Estado como de la sociedad civil, «puede variar
significativamente segun sus prioridades politicas, conocimientos
estadisticos y la disponibilidad de recursos humanos y financieros»
(Unesco, 2009), resulta importante evaluar y consolidar los procesos
estadisticos identificados en el pais, que sirven de sustento para
una diversidad, tanto de tomas de decision como de conocimiento
respecto a la heterogeneidad interna de los distintos campos y sectores
vinculados a las «culturas», las «artes» y el «patrimonio». De ahi que,
como voluntad permanente y persistente, resulta necesario seguir
profundizando en los siguientes aspectos:
Optimizar la comparabilidad de los datos y el potencial de las
encuestas, catastros y registros administrativos existentes, para
medir la cultura.
Fomentar la inclusién de estandares y sistemas internacionales de
clasificacion estadistica.
Identificar e incorporar nuevas fuentes de informacién que
permitan caracterizar de forma mas completa los dmbitos medibles
de la cultura.
Convocar peridédicamente a diversos representantes del sector
cultural en miras de revisar los sistemas de clasificacion utilizados
y la incorporacién de nuevos sectores o dmbitos de creacidén y
participacion cultural.

15



SOBRE LOS DATOS, SU LEVANTAMIENTO
Y EL PROCESO DE ELABORACION DE
ESTADISTICAS CULTURALES

A lo largo del tiempo la elaboracién de Estadisticas Culturales.
Informe Anual? ha permitido ir consolidando series de datos que,
en la medida que se ha logrado identificar con mayor claridad
las distintas fases de los ciclos y dominios, han incrementado
las posibilidades de robustecer los analisis existentes. Asimismo,
la busqueda por lograr perfeccionamientos metodoldgicos y
procedimentales para validaciones, han permitido reducir el error
asociado a este tipo de levantamiento.

En este sentido, si bien una caracteristica fundamental de
los datos que el Informe Anual redne es la de aspirar a ser un
cuerpo heterogéneo, pero organizado, de estadisticas basadas en
registros administrativos, la publicaciéon de estos es el resultado de
la participacién voluntaria de las instituciones informantes para
la difusién de informacidn convenida como publica, datos que
originalmente fueron construidos buscando responder necesidades
de gestién propia, por lo que las posibilidades de esta tarea refieren a
la profundizacién en dimensiones de lo existente y disponible,y no de
la exhaustividad del o los campos culturales —cuestién igualmente
necesaria, por cierto, pero ante la cual esta publicacién solo aspira a ser
complementaria—, lo que convierte a la pertinencia y calidad de los
datos en una preocupacion primaria y persistente.

Medicion de las culturas
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LA CALIDAD EN LA PRODUCCION DE LOS DATOS

A continuacién se destacan algunas dimensiones generadas desde

la Oficina Europea de Estadistica (Eurostat), para contar con un
estandar de calidad de los datos: relevancia, exactitud, oportunidad

Yy puntualidad, accesibilidad y claridad, comparabilidad, coherencia
(Cepal, 2003).3 Es importante destacar que ellas estan incluidas en las
acciones que el Instituto Nacional de Estadisticas (INE) implementa,
en tanto servicio estadistico, para garantizar la calidad de los datos
producidos, no solo en su dimension de precision, sino también
teniendo en cuenta la 6ptica de los usuarios.

a. Relevancia
Un producto estadistico es relevante si satisface las necesidades de los
usuarios. De esta forma, para evaluar la relevancia es necesario conocer:
Los tipos de usuarios y su clasificacion.
Una descripciéon de las distintas necesidades.
Los principales resultados relacionados con las encuestas de
satisfaccion de los usuarios.
El seguimiento de la evaluacién de la satisfaccion de los usuarios.

b. Exactitud
Refiere a la proximidad entre el valor final estimado y el verdadero valor
poblacional desconocido. Para evaluar la exactitud de una estimacion
es necesario conocer:

Errores de muestreo.

Errores ajenos al muestreo, que incluyen:

- Errores de cobertura (sobrecobertura, infracobertura, etc.).

- Errores de medida.

- Errores de procesamiento (codificacidn, depuracién, etc.).

- Errores de falta de respuesta.

- Errores de modelos asociados.

c. Oportunidad y puntualidad

La oportunidad se refiere al lapso entre la entrega de resultados y el
periodo de referencia. Por su parte, la puntualidad se relaciona con la
diferencia que puede producirse entre la fecha real de disponibilidad
de los resultados y la fecha en que segun un calendario deberian haber
estado disponibles.

d. Accesibilidad y claridad
La accesibilidad se relaciona con las condiciones fisicas en las que los
usuarios pueden obtener los datos: dénde y cémo pedirlos, tiempo
de entrega, politica clara de precios, formatos de disponibilidad,
entre otros.

La claridad, en tanto, se refiere a la informacién que acompafa
los datos: textos explicativos, documentacioén, graficos, mapas, otros.
En este sentido, el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio,

17
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junto al INE, revisan de forma permanente los marcos légicos de lo
informado y la legibilidad de las tablas, de manera de facilitar que los
usuarios comprendan la informacién publicada, incluyendo capitulos
descriptivos que orientan lineas de lectura de los datos que tienen mas
incidencia en cada sector cultural.

e. Comparabilidad
La comparabilidad se vincula con la medicién del impacto provocado
por diferencias en la aplicacién de conceptos y definiciones estadisticas
cuando se realizan comparaciones de datos entre areas geograficas,
dominios diferentes o distintos periodos de referencia.
Para evaluar la comparabilidad se puede distinguir:
Comparabilidad geografica.
Comparabilidad en el tiempo (periodos de referencia claros).
Comparabilidad entre campos.

Estadisticas Culturales. Informe Anual privilegia la comparabilidad en
el tiempo —ya en 2011, el Anuario de Cultura y Tiempo Libre abordd
una recopilacién comparativa de ocho aflos (2003-2010), mientras que
en el 2015 la publicacién Estadisticas Culturales. Informe Anual 2014
realizd un analisis comparativo de cuatro aflos (2011-2014)—, por lo
que, en el presente Informe, y para fines meramente descriptivos, se
ha privilegiado la comparabilidad bianual y quinquenal, con el objetivo
de conocer los principales incrementos o descensos de los indicadores
asociados a los sectores culturales.

f. Coherencia

La coherencia de los datos estadisticos esta dada por su idoneidad para
ser combinados en forma fiable de diferentes maneras y para distintos
usos, tanto si proceden de una fuente Unica como si se originan

en investigaciones estadisticas de diversa naturaleza. Para lograr
coherencia en los levantamientos de datos estadisticos es necesario:

18



Facilitar a los informantes la forma de proporcionar los datos.

Llevar a cabo foros de didlogo productores-usuarios. En este sentido,
las mesas técnicas que se han realizado para el mejoramiento de la
publicacién, deben desarrollarse de forma periddica.

La realizacion de auditorias a diferentes niveles para conocer las
diversas fallas que se pueden producir en las diversas fases que
comprende la realizacidn de una investigacion estadistica.

Asimismo, para establecer procedimientos estructurados y buenas
practicas en la produccidon estadistica es importante considerar el
entorno institucional —que considera, principalmente, los aspectos
deontoldégicos y profesionales para garantizar la mayor calidad posible,
teniendo presente los recursos necesarios para los procedimientos
estadisticos y reforzando los compromisos de confianza asociados—y los
procesos estadisticos —es decir, una metodologia sélida que responde

a un disefio estadistico que considera procedimientos adecuados,
asegurando que exista un conjunto de normas que aseguren un
comportamiento ético, una gestién responsable, la calidad adecuada a
los beneficiarios y un impacto social positivo— (Izquierdo y Gémez, 2012).

Los principios del cédigo de practicas

ENTORNO

INSTITUCIONAL

A

- Independencia profesional

- Mandato de recogida
de datos

« Adecuacion de los recursos
- Compromiso de calidad

- Confidencialidad estadistica
- Imparcialidad y objetividad

PROCESOS PRODUCCION

ESTADISTICOS

ESTADISTICA

A A
- Metodologia sélida + Pertinencia
- Procesamientos estadisticos - Precision y fiabilidad
adecuados - Oportunidad y puntualidad
- Una carga para los . Coherenciay
encuestados que no comparabilidad

sea excesiva

) o + Accesibilidad y claridad
- Relacion coste-eficacia

Fuente: Izquierdoy Gémez, 2012, p. 168.
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En conclusion, las estadisticas deberian satisfacer las necesidades de

los usuarios (relevancia); reflejar la realidad en forma precisa y fidedigna
(exactitud, precision y fiabilidad); difundirse oportuna y puntualmente
(oportunidad y puntualidad); y presentarse de forma clara, comprensible,
a través de una difusién adecuada y conveniente. Asimismo, se deberia
permitir el acceso a ellas de forma imparcial, con una orientacién de
apoyo (accesibilidad y claridad) y ser coherentes a nivel interno, a lo

largo del tiempo y comparables entre regiones y paises (coherencia

y comparabilidad).
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ETAPAS PARA OBTENER LOS DATOS DE ESTADISTICAS
CULTURALES. INFORME ANUVAL

Cada ano el INE y el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio
buscan mejorar las estadisticas con la revision de las metodologiasy la
documentacién de los procesos de produccidn estadistica. Derivado de
la revisién metodoldgica, los procesos de mejora pueden consistir en la
inclusiéon de nuevos informantes de las estadisticas de esta publicacion,
en un procedimiento que involucra diversas etapas, de manera que la
informacion entregada se enmarque en los protocolos establecidos
para asegurar la calidad del dato.

La identificaciéon y seleccién de informantes comienza con una
evaluacioén de la estadistica que se busca representar, la necesidad de
informacidén y los datos que existen en cada dominio cultural, lo que
considera identificar a organizaciones que tengan registros metddicos
y seriales para poder ser publicados en el Informe Anual. Dichos datos,
en general, corresponden a registros administrativos institucionales.*

Posteriormente, se evallUa la existencia de datos que respondan a la
necesidad de informacidn existente y se contacta a las organizaciones
con el fin de explicar los objetivos de la publicacién y el trabajo que
realizan tanto el INE como el Ministerio para conseguirlos, con la
finalidad de programar las instancias de cooperacién, que pueden
ser desde reuniones de socializacién de experiencias y registros a
capacitaciones para organizar los datos con los que cuentan las
distintas instituciones. Asimismo, y de ser evaluada positivamente
la incorporacién de datos de nuevos informantes, se calendariza la
entrega de la informacidn, para asi contar con los tiempos suficientes
para revisarlos, validarlos y generar las instancias de retroalimentacién
entre el informante, el INE y el Ministerio.
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Paralelamente, se sostienen reuniones permanentes entre el INE y

el Ministerio, mediante las cuales se organizan las tareas de cada
institucién y se implementan procedimientos para minimizar los
errores de revision y validacién. El resultado final, tras aplicar diversos
criterios de estandarizacién y validacién de los datos, es un conjunto
de tablas que conforman el centro de la publicacién Estadisticas
Culturales. Informe Anual.

DESAFIOS

Considerando lo anterior, es pertinente sefalar que:
Dado el surgimiento de problemas de tipo genérico que son
inherentes a las estadisticas, estas necesitan recurrentemente de la
generacioén de protocolos de proceso y de la estandarizacion de la
informacion para lograr acotar la incertidumbre,® tanto instrumental
como procesual, a partir de factores relacionados con los actores
involucrados, asi como de las condiciones externas. Para ello, al
esfuerzo por mantener y mejorar la calidad de las estadisticas,
se debe sumar una preocupacion constante e incremental por
mantener y mejorar la confianza de los usuarios en ellas, entendida
esta como un dispositivo crucial tanto valérico —concebido como
«buenas practicas»—, como funcional y simbdlico (por su incidencia
en la usabilidad y la construccién de un sentido de lo colectivo
respecto a lo cultural).
Los desarrollos estadisticos tienden a requerir regirse, técnica
y politicamente, por criterios de independencia e integridad
con respecto a unos principios comunes conocidos por todos
y evaluados regularmente. En este sentido, los procedimientos
estadisticos «deben desarrollarse, elaborarse y difundirse de modo
independiente, sobre todo en lo que respecta a la seleccion de
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técnicas, definiciones, metodologias y fuentes que deban utilizarse,
y al calendario y el contenido de cualquier forma de difusién»
(Izquierdo y Gémez, 2012, p. 175).

En cuanto a los métodos estadisticos y las buenas practicas asociadas,
es importante dar cuenta de ciertos elementos que son esenciales
para este proceso y que se encuentran en la base del procedimiento de
recopilacién de informacidn. En este sentido, la recogida de datos esta
sujeta a los siguientes principios:

Secreto estadistico: supone la prohibiciéon de los servicios
estadisticos de difundir los datos personales, cualquiera que sea

su origen.

Transparencia: los sujetos que suministren datos tienen derecho a
obtener plena informacién —y los servicios estadisticos obligacidn
de proporcionarla— sobre la proteccién que se dispensa a los datos
obtenidos y la finalidad con la que se recaban.

Especialidad: implica la exigibilidad de que los datos recogidos por
los servicios estadisticos se destinen a los fines que justificaron la
obtencién de los mismos.

Proporcionalidad: criterio de correspondencia entre la cuantia de la
informacidn que se solicita y los resultados que de su tratamiento se
pretende obtener (Izquierdo y Gémez, 2012, p.178).
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NOTAS

Ver Marco de Estadisticas Culturales. Chile, 2012 (MEC 2012) en el siguiente link:
http://observatorio.cultura.gob.cl/index.php/2018/11/14/marco-de-estadisticas-
culturales-de-chile-2012/

Hasta su version 2013, la publicacion estadistica recibia el nombre de «Culturay
Tiempo Libre». Originalmente, en 2003, partié llamandose «Anuario de Culturay
Tiempo Libre: Arte, Patrimonio, Recreacion y Medios de Comunicacion» (CNCA-INE).
Esta, a su vez, habia reemplazado al «<Anuario de Cultura y Medios de Comunicaciéony,
que durante dos décadas produjo el INE.

El texto hace mencién al criterio de completitud, pero este no seré considerado,
ya que responde, especificamente, al sistema estadistico europeo y refiere a la
diferencia de estadisticas disponiblesy las que deberian estarlo para cumplir los
requisitos derivados de la legislacién comunitaria por la que se rigen.

Las estadisticas en base a registros administrativos son una modalidad de las
metodologias cuantitativas, caracterizada por la recopilacién sistematica de datos
elaborados por instituciones publicas y privadas, con ocasidn de sus procesos de
gestion y administracion, para luego transformarlos en cifras estadisticas para la
evaluacion y definicién de politicas publicas.

El concepto de incertidumbre como atributo cuantificable es relativamente nuevo
en la historia de la medicién, a pesar de que conceptos como error y analisis de
errores han formado parte desde hace mucho tiempo de la practica de la ciencia
de la medida o metrologia. Actualmente estd ampliamente reconocido que aun
cuando se hayan considerado todas las componentes conocidas o sospechadas del
error, y se hayan aplicado las correcciones oportunas, aun existe una incertidumbre
asociada a la correccion del resultado final; esto es, una duda acerca de la bondad
con que el resultado final representa al valor de la magnitud medida. Ver en
Evaluacion de datos de medicion. Guia para la Expresion de la Incertidumbre de
Medida, documento elaborado por el Grupo de Trabajo 1 del Comité Conjunto de
Guias en Metrologia (zAA WG 1). Centro Espafol de Metrologia. Madrid Espafia, 2008.
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SERIE 2019

Audiencias de cine
en Chile

Desde el ano 2011 el Ministerio de las Culturas, las
Artes y el Patrimonio ha monitoreado la actividad del
sector audiovisual con la finalidad de establecer un
diagnostico del comportamiento de sus audiencias
a lo largo del pais.! En el ano 2019 se considero el
seguimiento no solo de las multisalas, sino también de
las salas independientes y los festivales, asi como de los
cortometrajes y los dias de exhibicién.?

La siguiente seccidon presenta un analisis® focalizado
en aspectos generales del comportamiento de
los espectadores y de la audiencia en el pais, en
la comparacioén de publicos en multisalas y salas
independientes, asi como datos respecto al cine
chileno y la audiencia de peliculas nacionales, para
finalizar con una breve aproximacion territorial y de
género sobre el tema.



Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.
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ASPECTOS GENERALES

En el ano 2019 las peliculas exhibidas en Chile convocaron un
total de 29.976.520 espectadores; de ese total, un 99,2% acudié a
ver las peliculas en una multisala,” un 0,7% de ellos asistid a salas
independientes®y un 0,1% concurrid a verlas en festivales.®

Numero de espectadores de peliculas exhibidas,
por tipo de exhibidor. 2019

Tipo de exhibidor Numero de espectadores

29.736.307

Sala independiente 2'| 9 ) 3 5 4

20.859

29.976.520
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.
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Respecto de los casi 30 millones de espectadores de peliculas

exhibidas por dia de la semana en que concurrieron al cine, se observa

que el 71,5% de ellos se concentrd en los jueves, viernes, sdbados y
domingos, mientras que el publico que asistié los lunes, martes y
miércoles, alcanzd solo al 28,5%.

Numero de espectadores, por dia de semana. 2019

Dia de semana Numero de espectadores

Lunes, martes y miércoles 2 2
8.536.29
Jueves, viernes, sabados
21.440.228
[ ] [}

29.976.520

Durante el aflo 2019 se exhibieron un total de 1.562 peliculas, de las que
1.494 fueron largometrajes y 68 fueron cortometrajes; asimismo, las
cifras indican que del total 239 fueron peliculas chilenas y 1.323 fueron
peliculas no chilenas.

Numero de largometrajes y cortometrajes exhibidos,
por procedencia de la pelicula. 2019

Procedencia Largometrajes Cortometrajes TOTAL

e 210 29 239

wes  1.284 39 1.323

" 1494 68 1.562

De las peliculas chilenas, un 87,9% del total (210) fueron largometrajes
y un12,1% (29) fueron cortometrajes. En tanto, en relacién al cine no
chileno, un 97,1% (1.284) correspondid a largometrajesy un 2,9% (39)
a cortometrajes.
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Porcentaje de largometrajes y cortometrajes exhibidos,
por procedencia de la pelicula. 2019
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[ Cine chileno Cine no chileno

La recaudacion? por exhibicién de peliculas en el afo 2019 fue de
$99.753 millones; de ese total un 99,6% se recaudd en multisalas y solo
un 0,4% se recaudo en salas independientes —se debe recordar que
los festivales son gratuitos, por lo que no se considera ese formato para
estos efectos.

Recaudacion, por tipo de exhibidor. 2019

Tipo de exhibidor

Recaudacioén (en pesos) Porcentaje

Multisalas

99.401.019.841 99,6%

Salas
independiente

351.865.038 0,4%

Festivales

. 0,0%

TOTAL

99.752.884.879 100%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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Al observar la recaudaciéon por procedencia de la pelicula, se advierte
que un 99,0% fue obtenido por cine no chilenoy solo el 1,0% por
cine chileno.®
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Recaudacioén, por procedencia de la pelicula. 2019

Procedencia Recaudacion (en pesos) Porcentaje

e 982.629.295 1,0%

creme e 98.770.255.584  99,0%

99.752.884.879 100%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

AUDIENCIA EN EL PAIS

Al considerar de forma mensual el nimero de espectadores que
concurrieron a ver cine durante el 2019, se advierte que los meses de
mayor audiencia fueron julio, mayo y enero y los de menor asistencia,
octubre y noviembre. Al contextualizar los datos, se puede establecer
que los meses en que disminuyd la asistencia al cine se debid a

que las salas de exhibicién modificaron sus horarios debido a las
movilizaciones sociales, al funcionamiento del transporte publico dadas
las condiciones generadas por las manifestaciones, y por las medidas
de estado de emergencia y toque de queda, situaciones que implicaron
gue las funciones vespertinas y nocturnas se limitaran.

Numero de espectadores por dia de semana, segun mes. 2019

4.984.047

4.500.000
4.000.000
3.500.000
3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.500.000

1.000.000

500.000

o

5.000.000 3
o
g
Ll

3.205.627

2.283.287
2.287.435

1.948.702
1.891.783

NUmero de espectadores

—o— L-M-M  —e— J-V-S-D Total

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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Al estudiar los datos por intrames,® en que la relacién de dias

de la semana esta entre Lunes-Martes-Miércoles (L-M-M) y
Jueves-Viernes-Sabado-Domingo (J-V-S-D), se puede establecer que
los meses que tuvieron mayor proporcién de asistencia en los primeros
dias de la semana fueron febrero (38,1%), julio (36,0%), enero (33,5%)

Yy mayo (33,3%), mientras que los que tuvieron mayor proporcion de
espectadores para el fin de semana fueron noviembre (81,2%), agosto
(80,4%), abril (78,7%) y junio (78,1%).

Luego, analizando intermensualmente,*® los meses que tuvieron
mayor cantidad de espectadores los dias L-M-M, respecto al total en el
afo de esos dias, fueron julio (21,0%), mayo (14,5%) y enero (12,6%), y los
que tuvieron mayor audiencia en los dias J-V-S-D fueron julio (14,9%),
mayo (11,5%) y abril (10,0%). Por el contrario, los que tuvieron menor
cantidad de espectadores los dias L-M-M fueron noviembre (1,9%),
octubre (5,0%) y agosto (5,2%), y los que tuvieron menor cantidad de
asistencia en los dias J-V-S-D fueron noviembre (3,4%), febrero (5,6%) y
octubre (6,0%).

Numero de espectadores por dia de semana, segun mes. 2019

Intrames Intermes

Mes de exhibicion L-M-M J-V-S-D Total por mes L-M-M J-V-S-D L-M-M J-V-S-D
Enero 1.073.063 2.132.564 3.205.627 33,5% 66,5% 12,6% 9,9%
Febrero 741.958 1.206.744 1.948.702 38,1% 61,9% 8,7% 5,6%
Marzo 515.953 1.767.334 2.283.287 22,6% 774% 6,0% 8,2%
Abril 577.480 2.137.492 2.714.972 21,3% 78,7% 6,8% 10,0%
Mayo 1.236.404 2.476.130 3.712.534 33,3% 66,7% 14,5% 11,5%
Junio 545.512 1.946.273 2.491.785 21,9% 78,1% 6,4% 9,1%
Julio 1.791.982 3.192.065 4.984.047 36,0% 64,0% 21,0% 14,9%
Agosto 447.715 1.839.720 2.287.435 19,6% 80,4% 5,2% 8,6%
Septiembre 468.826 1.422.957 1.891.783 24,8% 75,2% 5,5% 6,6%
Octubre 423,904 1.282.579 1.706.483 24,8% 75,2% 5,0% 6,0%
Noviembre 166.359 720.660 887.019 18,8% 81,2% 1,9% 3,4%
Diciembre 547.136 1.315.710 1.862.846 29,4% 70,6% 6,4% 6,1%
Total anual 8.536.292 21.440.228 29.976.520 28,5% 71,5% 100% 100%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En cuanto a los géneros cinematograficos mas requeridos por los
espectadores se advierte que, de los 29.976.520 espectadores a las
peliculas exhibidas en el afo,** el 35,2% eligié peliculas del género
Animacion y el 34,9% prefirid peliculas de Accidn; les siguen Drama,
con el 14,9%; Comedia, con el 4,1%; Terror/Suspenso, con el 3,7%;
Fantasia, con el 3,4%; Musical, con el 2,7%; y, finalmente, el resto de los
géneros, que juntos representaron solo el 1,2% del total.
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Numero de espectadores de peliculas exhibidas, por género
cinematografico. 2019

Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes

y el Patrimonio. Animacion 10.545.450 35,2%
Accion 10.447.368 34,9%
Brama 4.461.991 14,9%
Comedia 1.230.683 4,1%
Terror/Suspenso 1.099.235 3 7%
Fantasfa 1.004.495 3,4%
. 816.529 2,7%
Pocumental 178.842 0,6%
Otro 138.113 0,5%
Ciencia ficcién 53.596 0,2%
Aventura 127 0,0%
N/A 77 0,0%
s 14 0,0%
ToTAL 29.976.520 100%

Género Numero de espectadores Porcentaje

En cuanto al lugar de procedencia de las peliculas exhibidas,'? el 84,0%
de los espectadores vieron peliculas de origen estadounidense; el 6,6%
peliculas de origen asiatico; el 2,8% optaron por peliculas de origen
europeo; el 1,2% por las de origen chileno o coproducciones chilenas
con otros paises; el 0,2% por las de origen latinoamericano; y el 5,3% por
las de otras procedencias.
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Numero de espectadores, por procedencia de peliculas
exhibidas. 2019

Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Lugar de
procedencia

25165302 84,0%
1.974.178 6,6%
Otras Procedencias 'I . 585.250 5 : 3%
833.085  2,8%
234686 0,8%
Coproduccién/Chile 124.04" 0,4%
e 59.608 0,2%
5 370 0,0%
29.976.520  100%

Numero de espectadores Porcentaje

De los 99.753 millones de pesos recaudados en la exhibiciéon de las
peliculas durante el afio 2019, se observa que los meses con mayor
ingreso fueron julio, con el 16,8% del total; mayo, con el 13,3%; abril y
enero, con el 10,4% y el 10,1%, respectivamente. En tanto, los meses con
menor recaudacién fueron noviembre, con 2,6%; septiembre, con 5,7%;
febrero y octubre, con 5,8%; y diciembre, con 6,0%.

Monto de recaudacién de peliculas exhibidas, por mes de
exhibicién. 2019

Fuente: Ministerio de E
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ANALISIS COMPARATIVO ENTRE
MULTISALAS Y SALAS INDEPENDIENTES

MULTISALAS

El comportamiento de las audiencias de cine en Chile estd marcado
por la asistencia a los circuitos de multisalas, que representaron el
99,2% de la asistencia total del afilo 2019. Al observar el nUmero de
espectadores por mes y dia de exhibicidon se advierte que, tanto para
los dias L-M-M como para J-V-S-D, el nUmero de espectadores se
concentra, sea por vacaciones de verano o de invierno, en los meses

de julio (1.781.849 y 3.175.922), mayo (1.229.474 Y 2.464.624) y enero
(1.062.310 y 2.121.217). Mientras, la diminucién de audiencias tanto para
los dias de semana (L-M-M) como para los fines de semana (J-V-S-D)
se agrupa en los meses de octubre (410.559 y 1.260.238) y hoviembre,
con una significativa reduccién en el nimero de espectadores (162.802
y 712.527), entendiendo que las funciones se limitaron por el contexto
de movilizaciones sociales que vivié el pais.

Numero de espectadores de multisalas, por mes y dia de exhibicion. 2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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Segun el ranking de las 10 peliculas mas vistas en multisalas, se
advierte que el tipo de films que prefirieron las audiencias que
asistieron a este tipo de salas fueron las de animacidén y las de accién.

Entre las tres peliculas mas vistas se encuentra Toy Story 4
(3.190.571), Vengadores: Endgame (3.096.526) y El Rey Ledn
(2.425.781), agrupando mas del 50% del niumero de espectadores,
respecto a las demas del ranking. Cuatro de las peliculas de este
ranking son de género’* de Animacioén, tres de Accién, dos de Drama
y un Musical. El nUmero promedio de semanas en cartelera fue de
15,5 semanas y seis de las diez peliculas fueron calificadas para todo
espectador, dos para mayores de siete anos, y las dos restantes para
mayores de 14 afos.

Ranking de las 10 de peliculas mdas vistas en multisalas. 2019

2 Numero de
Numero de . Y
semanas en Género Calificacion  Fecha de estreno
espectadores
cartelera
Toy Story 4 3.190.571 23 Animacién; comedia; fantasia TE 20-06-2019
Vengadores: Endgame 3.096.526 20 Accion; ciencia ficcion; otro TE+7 25-04-2019
ElRey Ledn 2.425.781 21 Animacion; drama; infantil TE 18-07-2019
Guason 1.559.349 14 Drama; ciencia ficcion; otro 14+ 03-10-2019
Capitana Marvel 1.369.354 12 Accidn; ciencia ficcién; otro TE+7 03-07-2019
Spider-mant: lejos de casa 1.088.693 13 Accién; ciencia ficcion; otro TE 04-07-2019
Como entrenar a tu dragon 3 1.043.496 19 Animacion; accion; fantasia TE 24-01-2019
It: Capitulo 2 866.644 11 Drama; terror/suspenso 14+ 05-09-2019
Frozen 2 836.147 6 Animacion; infantil; fantasia TE 28-11-2019
Aladdin 812.595 16 Musical; fantasia; otro TE 23-05-2019

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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SALAS INDEPENDIENTES

A diferencia de las multisalas, en las salas independientes se observa
gue durante el aflo 2019 el mes en que disminuyd significativamente
la audiencia fue febrero, tanto para los dias de semana (L-M-M; 3.720)
como para los fines de semana (J-V-S-D; 5.581). Luego, considerando
el contexto social que vivia el pais, le siguen los meses de noviembre
(3.494 y 8133) y diciembre (2.647 y 8.666).

NuUumero de espectadores de salas independientes, por mes y dia de exhibicion. 2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

La audiencia que asiste a las salas independientes prefiere, en su
mayoria, las peliculas de caracter social, de actualidad o documentales
biograficos. El ranking de las 10 peliculas mas vistas fue encabezado
por Guason (13.288), Arafia (9.564) y Lemebel (8.323), las que
concentraron el 45,8% de la audiencia. La mayoria de las peliculas
tuvo una calificaciéon de mayores de 14 afos y el ndmero de semanas
promedio en cartelera de las peliculas del ranking fue de 15,8 semanas,
un poco mayor que el de las multisalas. Finalmente, en el listado
aparecen cuatro peliculas del género Drama, dos de Comedia, dos de
Animacién, un Documental y una pelicula de Accién.

Serie 2019 Audiencias de cine en Chile
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Ranking de las 10 de peliculas mas vistas en salas independientes. 2019

2 Numero de
Numero de o Ty
semanas Género Calificacion  Fecha de estreno
espectadores

cartelera
Guason 13.288 14 Drama; ciencia ficcion; otro 14+ 10-03-2019
Arana 9.564 20 Drama; terror/suspenso; otro 14+ 15-09-2019
Lemebel 8.323 12 Documental; otro 14+ 09-05-2019
Dolor y gloria 7.308 11 Drama; otro 14+ 20-06-2019
Habia una vez en Hollywood 6.530 9 Comedia; drama; otro 14+ 22-08-2019
Toy Story 4 5.225 23 Animacién; comedia; fantasia TE 20-06-2019
La Favorita 5.069 14 Comedia; drama; otro 14+ 24-01-2019
Vengadores: Endgame 4.354 20 Accidn; ciencia ficcion; otro TE+7 25-04-2019
Rocketman 4,238 14 Drama; musical; otro 14+ 30-05-2019
ElRey Ledn 4.206 21 Animacion; drama; infantil TE 18-07-2019

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

DATOS DEL CINE CHILENO

En relacién a las peliculas de producciéon chilena, se aprecia que su
exhibicidn se concentrd en salas independientes. En el afio 2019 el
numero de peliculas chilenas exhibidas,** considerando los tres tipos
de exhibidores, alcanzd un total de 280; de ese numero, el 77,9% fue
exhibido en salas independientes; el 14,3% en festivales; y solo el 7,9%
en multisalas.

Numero de peliculas chilenas exhibidas, por tipo
de exhibidor. 2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.
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De los 358.727 espectadores que vieron peliculas chilenas durante
el afo, el 27,5% asistid los dias lunes, martes y miércoles, y el 72,5%
restante, lo hizo los dias jueves, viernes, sdbados y domingos.

Numero de espectadores que ven peliculas chilenas,
por dia de la semana. 2019
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Asimismo, de los espectadores de peliculas chilenas, el 99,6% presencid
largometrajes y solo el 0,4%, cortometrajes.

Numero de espectadores de peliculas chilenas exhibidas,
por duracién de la pelicula. 2019

Duracion Numero de espectadores Porcentaje

s 357201  99,6%

coremet 1.526 0,4%

358.727 100%

Respecto a la recaudaciéon de peliculas chilenas exhibidas en el afio,
del total correspondiente a $983 millones, el 99,9% del monto fue
recaudado por largometrajes y solo un 0,1% por cortometrajes.
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.
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Monto de recaudacién de peliculas chilenas exhibidas,
por duracién. 2019

Duracioén Recaudacién (en pesos) Porcentaje

weenersie 982 086.295  99,0%
cormer 543.000 0%
982.629.295 100%

AUDIENCIA DE PELICULAS CHILENAS

Al igual que en los analisis intramensuales anteriores existe una
proporcién que favorece a J-V-S-D frente a L-M-M, pero esta vez es un
poco mas acotada. Los meses en los hubo una mayor proporcién de
asistencia los L-M-M fueron julio (50,5%), abril (43,1%) y enero (38,4%),
mientras que para J-V-S-D, los meses con mayor proporcién fueron
junio (79,6%), agosto (78,9%) y diciembre (74,3%).

Luego, analizando intermensualmente, se advierte que los meses
gue tuvieron mayor cantidad de espectadores en los dias L-M-M
fueron mayo (23,3%), junio (17,0%) y enero (15,6%), en tanto que los que
disfrutaron de una pelicula los dias J-V-S-D, lo hicieron mayormente en
julio (25,3%), mayo (24,1%) y agosto (18,6%). Por el contrario, los meses
que tuvieron menor cantidad de espectadores los dias L-M-M, respecto
al total en el afho de esos dias, fueron febrero (0,7%), noviembre (1,0%)
y marzo (1,3%), mientras que los que tuvieron menor asistencia en los
dias J-V-S-D fueron febrero (0,5%), noviembre (0,8%) y marzo (0,9%).
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Numero de espectadores de peliculas chilenas, por mes y dia de exhibicién. 2019

Intrames Intermes

:::i:iiién L-M-M J-V-5-D Total por mes L-M-M J-V-5-D L-M-M J-V-5-D
Enero 15.361 24,597 39.958 38,4% 61,6% 15,6% 9,5%
Febrero 649 1.180 1.829 35,5% 64,5% 0,7% 0,5%
Marzo 1.238 2.329 3.567 34,7% 65,3% 1,3% 0,9%
Abril 3.568 4703 8.271 43,1% 56,9% 3,6% 1,8%
Mayo 23.058 62.585 85.643 26,9% 73,1% 23,3% 24,1%
Junio 16.793 65.710 82.503 20,4% 79.6% 17,0% 25,3%
Julio 2.694 2638 5.332 50,5% 49,5% 2,7% 1,0%
Agosto 12,945 48.405 61.350 21,1% 78,9% 13,1% 18,6%
Septiembre 14.155 30415 44,570 31,8% 68,2% 14,3% 11,7%
Octubre 5.692 10.677 16.369 34,8% 65,2% 5,8% 4,1%
Noviembre 1.014 2.150 3.164 32,0% 68,0% 1,0% 0,8%
Diciembre 1.585 4586 6.171 25.7% 74,3% 1,6% 1,8%
Total anual 98.752 259.975 358.727 27,5% 72,5% 100% 100%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

El nUmero de espectadores de peliculas chilenas exhibidas durante

el 2019, en que el género cinematografico principal fue Drama,
alcanzd las 266.310 personas, lo cual representd el 74,2% del total de
espectadores; otros géneros relevantes fueron Comedia, con 50.970
espectadores (14,2%) y el género Documental, con 38.129 espectadores
(10,6%). Los tres géneros mencionados representaron el 99,1% del total
de espectadores, mientras que el 0,9% restante incluyd Animacion,
Terror, Ciencia ficcién, Accidn y Otro.

Numero de espectadores de peliculas chilenas, por género
cinematografico. 2019

Fuente: Ministerio de Género Numero de espectadores Porcentaje

las Culturas, las Artes Drama 266.310 74,2%

y el Patrimonio. Comedia 50.970 14,2%
Documental 38.129 10,6%
Animacion 2.011 0,6%
Otro 588 0,2%
Terror/Suspenso 318 0,1%
Ciencia ficcidn 258 0,1%
Accion 143 0,0%
Total 358.727 100%
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Al analizar la cantidad de espectadores de las peliculas chilenas
exhibidas por el tipo de financiamiento con el que se produjeron,
se advierte que el 50,7% de los espectadores presencié una
pelicula con produccién totalmente nacional;*s el 20,8% vio una
pelicula financiada con dinero publico;*® un 20,3% asisti¢ a una
coproduccion de mayoria nacional;*” y solo el 8,1% vio una pelicula
coproducida internacionalmente.*®

Numero de espectadores de peliculas chilenas, por tipo
de financiamiento. 2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En cuanto al dinero obtenido de la exhibicién de peliculas chilenas
durante el afio, $983 millones, los mejores meses de recaudacion
fueron mayo, con el 26,6% del total, junio (24,5%), agosto (20,1%),
septiembre (11,1%) y enero (10,7%), meses que juntos representan el
93,0% del total recaudado, mientras que el 7% restante fue recaudado
durante los meses de febrero, marzo, abril, julio, octubre, noviembre

y diciembre.
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Monto de recaudacion de peliculas chilenas exhibidas, por mes de exhibicién. 2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Respecto a peliculas chilenas exhibidas en multisalas, la pelicula

mas vista fue Mi Amigo Alexis, con 144.715 espectadores, lo cual
representd el 54,4% del total de espectadores respecto al resto de las
peliculas del ranking de las cinco mas vista en multisalas. El numero
de semanas promedio en cartelera para las peliculas del ranking fue
de 11,2 semanas, y al considerar el género de las peliculas se aprecia
qgue Dramay Comedia fueron los principales. Ademas, la mayoria de las
peliculas tuvieron una calificacién para mayores de 14 afios, excepto

Mi Amigo Alexis, que fue calificada para todo espectador.

Ranking de las 5 peliculas chilenas mas vistas en multisalas. 2019

Numero de b el
Titulo original semanas en Calificacion Fecha de estreno
espectadores
cartelera
Mi amigo Alexis 144,715 12 Drama; comedia; otro TE 30-05-2019
Arana 61.622 20 Drama; terror/suspenso; otro 14+ 15-09-2019
No quiero ser tu hermano 36.018 4 Comedia 14+ 03-01-2019
Ema 15.096 12 Drama; otro 14+ 26-09-2019
Gloria Bell 8.690 8 Comedia; drama; otro 14+ 02-05-2019

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Serie 2019 Audiencias de cine en Chile
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En cuanto a las peliculas chilenas exhibidas en salas independientes,
Arafia fue la cinta mas vista con 9.564 espectadores; le siguidé Lemebel,
con 8.323 espectadores, luego Ema, con 3.536 espectadores. En este
caso, los Dramas y Documentales fueron los géneros mas requeridos,
pasando los titulos asi catalogados en promedio 13,6 semanas en
cartelera. Finalmente, la mayoria de las calificaciones fueron para
mayores de 14 afios, con excepcion de Nae pasaran! que es una
pelicula calificada para todo espectador.

Ranking de las 5 peliculas chilenas mas vistas en salas independientes. 2019

Numero de LIEEeD
Titulo original semanas en Género Calificacion Fecha de estreno
espectadores
cartelera
Arana 9.564 20 Drama; terror/suspenso; otro 14+ 15-09-2019
Lemebel 8.323 12 Documental; otro 14+ 05-09-2019
Ema 3.536 12 Drama; otro 14+ 26-09-2019
Nae pasaran! 2.018 12 Documental; animacién; otro TE 06-06-2019
Hoy y no manana 1.566 12 Documental; otro 14+ 04-04-2019

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio

Serie 2019 Audiencias de cine en Chile
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ENFOQUE TERRITORIAL

En relacién al total de espectadores(as) de las peliculas exhibidas
durante el 2019, la regién Metropolitana concentrd el 59,1% de los
espectadores a peliculas chilenasy un 53% de los espectadores(as)
de peliculas no chilenas. Por otro lado, las regiones de de Atacama y
Magallanes fueron las que tuvieron la menor proporcidn relativa de
asistencia a peliculas nacionales, 0,8% y 0,7%, respectivamente, y a
peliculas no chilenas, 1,2% y 0,9%, respectivamente.

Numero de espectadores por region, segin procedencia de las peliculas. 2019

Intraregion Interregion

:::::::::n Cine chileno Cine no chileno Total por region | Cine chil Cine no chil Cine chil Cine no chileno
Arica y Parinacota 4.617 520.941 525.558 0,9% 99,1% 1,3% 1,8%
Tarapaca 5.023 602.965 607.988 0,8% 99,2% 1,4% 2,0%
Antofagasta 11.280 1.160.255 1.171.535 1,0% 99,0% 3,1% 3,9%
Atacama 2.986 359.940 362.926 0,8% 99,2% 0,8% 1,2%
Coquimbo 10.538 1.153.399 1.163.937 0,9% 99,1% 2,9% 3,9%
Valparaiso 34,021 2.548.703 2.582.724 1,3% 98,7% 9,5% 8,6%
Metropolitana 212.166 15.706.612 15.918.778 1,3% 98,7% 59,1% 53,0%
O'Higgins 7.937 1.106.689 1.114.626 0,7% 99,3% 2,2% 3,7%
Maule 10.733 924.516 935.249 1,1% 98,9% 3,0% 3,1%
Nuble 4.253 396.502 400.755 1,2% 98,9% 1,2% 1,3%
Biobio 22.575 2.476.073 2.498.648 0,9% 99,1% 6,3% 8,4%
La Araucania 6.803 956.522 963.325 0,7% 99,3% 1,9% 3,2%
Los Rios 12.173 402.814 414.987 2,9% 97,1% 3,4% 1,4%
Los Lagos 11.231 1.036.840 1.048.071 1,1% 98,9% 3,1% 3,5%
Magallanes 2.391 265.022 267.413 0,9% 99,1% 0,7% 0,9%
Total pais 358.727 29.617.793 29.976.520 1,2% 98,8% 100% 100%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Respecto al nUmero de butacas de las multisalas y salas
independientes, la mayor concentracidon se encuentra en la regién
Metropolitana, con 49.985 butacas, lo cual representa el 54,2% del

total a nivel nacional; le sigue la regién del Biobio, con 8.034 butacas
(8,7%); y la regidn de Valparaiso, con 7170 butacas (7,8%). Las tres
regiones mencionadas representan el 70,7% del total de butacas a nivel
nacional, mientras que las regiones con menor cantidad de butacas
corresponden a Magallanes y Nuble, ambas con el 0,6% del total a

nivel nacional.
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.
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Numero de butacas en multisalas y salas independientes,
por regién. 2019
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ENFOQUE DE GENERO

Los datos de la participacion femenina en la industria audiovisual son
categodricos: de los 239 filmes chilenos que se exhibieron el afio 2019,
apenas 55 fueron dirigidos por mujeres, representando el 23,0% del
total, mientras que los hombres participaron como directores en 181
peliculas, equivalente al 75,7%.

Porcentaje de peliculas chilenas, por sexo del director(a). 2019
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.
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Respecto a las peliculas no chilenas, los niumeros tampoco son
alentadores: de las 1.323 peliculas no chilenas,?° las mujeres

dirigieron solo 174, representando el 13,2%, mientras que los hombres
concentraron la labor de direccién de 1.140 peliculas, que corresponde
al 86,2% del total.

Porcentaje de peliculas no chilenas, por sexo del
director(a). 2019

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

R
N
9
©

13,2%

10%
0%

Hombre Mujer

NOTAS

1 Elanalisis de los datos se realizd a partir de la base de datos elaborada por Rubik
Sustentabilidad en base a cifras directamente proporcionadas por exhibidoresy
obtenidos desde «International Box Office Essentials T™M, un producto de Comscore»,
para el Estudio de recopilacion de informacion y monitoreo de la exhibicion de
largometrajes y cortometrajes y sus audiencias en Chile 2019-2020, de la Secretaria
Ejecutiva del Consejo del Arte y la Industria Audiovisual. Ver en https://www.cultura.
gob.cl/publicaciones/analisis-del-cine-en-chile-y-sus-audiencias-2019/

2 Losdatos de multisalas, salas independientes y festivales se incluyen en el anélisis
para reunir y consolidar estadisticas de los exhibidores del sector audiovisual, con
la finalidad de contar con datos mas sélidos de las audiencias en Chile. Los datos
de salas indepenientesy festivales se encuentran disponibles en el «Estudio de
recopilaciéon de informacién y monitoreo de la exhibiciéon de largometrajes y sus
audiencias en Chile 2019-2020», de la Secretaria Ejecutiva del Consejo del Artey la
Industria Audiovisual. Ver en https://www.cultura.gob.cl/publicaciones/
analisis-del-cine-en-chile-y-sus-audiencias-2019/

3 Elanalisis se realizé en base a las peliculas exhibidas durante el afio 2019,
especificamente entre el 1 de eneroy el 31 de diciembre, ambas fechas inclusive.
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Considera las siguientes multisalas: CineHoyts, Cinemark, Cineplanet, Cine Antay,
Cine Lido, Cine Paseo del Valle, Cine Sala Estrellay Romeo, Cine Sol de Quilpué, Cine
Star, Pavilion y Muvix La Fabrica.

Considera las siguientes salas independientes; Cine Arte Arica, Corporacién Cultural
Puerto Montt, Menos Uno, Cine Club Universidad Austral de Chile, Centro Cultural
San Antonio, Cine Insomnia, Cineteca pucy, Cine Arte de Vifia del Mar, Corporacion
Cultural Alianza Francesa Concepcidn, Teatro Universidad de Concepcion, Cine
Artecon, Cinespacio Talca, The Oz Cinecafé & Espacio Cultural, Centro Cultural
Espacio Matta, Café Literario Parque Balmaceda, Centro Cultural Espafa, Sala

K, Centro Arte Alameda, Centro de Extensidn Universidad Catdlica, Cine Arte
Normandie, Cineteca Nacional de Chile, Matucana 100 Microcine y Museo de la
Memoriay los Derechos Humanos.

Considera los siguientes Festivales; Festival Internacional de Cine de Valdivia - FICvV,
FELINA - Festival Linarense de Cine Nacional y Festival Cine uc. Para el caso del
Festival Internacional de Cine de Valdivia - FICV, se reportd una audiencia total de
26.080 espectadores. Sin embargo, dado el sistema de registro utilizado hubo
informacién que no fue posible ingresar en la base de datos, ya que correspondia

a personas que asistieron a eventos especiales, como charlas, sesiones de cine por
director o por publico objetivo, y por tanto el nimero reportado de espectadores no
era coincidente con las cifras totales reportadas por el Festival.

Monto en pesos corriente reportado por el informante.

Se refiere a la produccién de cine nacional y a toda produccién cinematografica
de coproduccién donde se encuentre vinculado Chile.

Porcentaje por dia de la semana, L-M-M y J-V-S-D, y total del mes.
Porcentaje por dia, L-M-My J-V-S-D, y total del afio.

Se consideran 77 peliculas en que la clasificacién por género no aplica
Yy 14 peliculas sin informacion.

Se consideran 370 peliculas sin informacion.
Se contabiliza solo el primer género establecido en la clasificacion.

Para realizar este célculo, por ejemplo, para la pelicula Ema, se contabiliza su
exhibicién en los tres tipos de exhibidores, razén por la cual el nUmero de peliculas
chilenas exhibidas no coincide con el total de las 239 peliculas chilenas exhibidas el
afo 2019.

Peliculas de largometraje producidas por uno o mas productores de origen nacional
sin ninguna participacion financiera de productores extranjeros.

Peliculas que recibieron financiamiento publico nacional en alguna de sus fases.

Produccion de una pelicula de largometraje financiada en su mayor parte (>50%) por
productores nacionales.

Pelicula de largometraje que involucra la participacién financiera de uno o mas
productores de origen nacional y uno o més productores extranjeros. Puede ser una
coproduccién de mayoria (>50%), minoria (<50%) o paritaria (50%).

Se consideran tres peliculas de las que no se tiene informacion.

20 Se consideran tres peliculas para las cuales el criterio no aplica y seis de las que no se

tiene informacion.
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SERIE 2019

Educacion

Se presentan a continuacion los datos referidos a
la formacién en Educacién Superior en los campos
artistico, cultural y patrimonial.?

Con el propédsito de ilustrar de mejor modo el
dindmico entorno educativo relacionado con el
arte, la cultura y el patrimonio, se han ordenado los
datos de dos maneras: por un lado, la formacién de
pregrado (carreras profesionales y técnicas) y posgrado
(doctorados y magister), postitulos y diplomados que
se imparte en los centros de Educacién Superior? y, por
otro, los programas educativos, por dominios culturales3
y transversales,* tanto de los ambitos artistico, cultural
y patrimonial, como de aquellas areas que sirven
de soporte para la generacién de bienes y servicios
culturales. Esta distribucién se realizé con la finalidad
de gque la presentacién de la informacién estadistica
represente lo mas completamente posible la variedad
de alternativas que brinda la educacidén superior en
estos ambitos.®



Serie 2019 Educacién

El analisis se estructura abordando en primer lugar los aspectos
generales de la Educaciéon Superior en los dominios culturales y
transversales a nivel nacional; a continuacion, se revisa el numero

de carreras profesionales y técnicas y los programas de posgrado
(doctorados y magister), postitulo y diplomado, para finalizar con el
examen de la matricula a nivel regional y por sexo. Ademas, se incluye
una seccion dedicada a la Ensefianza Media Técnico Profesional

con especialidad artistico-cultural,® analizando la matricula por
especialidad, region y sexo, abordando también el nUmero de

establecimientos que cuentan con la especializacion artistico-cultural.
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Educacion Superior

Serie 2019 Educacién

ASPECTOS GENERALES DE LA EDUCACION
SUPERIOR EN LOS DOMINIOS CULTURALES
Y TRANSVERSALES A NIVEL NACIONAL

PROGRAMAS DE PREGRADO Y POSGRADO, POSTITULO
Y DIPLOMADO EN LOS AMBITOS ARTISTICO,
CULTURAL Y PATRIMONIAL

En 2019 funcionaban en Chile 141 instituciones de Educacion
Superior —lo que representd una variacidon negativa de -2,1%
respecto del 2018 (146)—, distribuidas en 57 universidades, 38
institutos profesionales y 46 centros de formacion técnica. Del total
de estos centros de Educacion Superior, 99 (70,2%) impartieron
alguna carrera ligada a los ambitos artistico, cultural y patrimonial,
representando una variacion negativa del -2,9% respecto al 2018.

En relacidon a las universidades, si bien 52 de ellas (91,2%) ofrecieron
alguna carrera ligada a los dmbitos mencionados durante 2019, solo
976 (12,2%) de los programas universitarios ofrecidos correspondian
a alguno de estos ambitos y 80.324 estudiantes (10,7% del total de la
matricula de Educacién Superior en Chile) cursaron sus estudios en
alguno de estos programas.

Asimismo, del total de institutos profesionales del pais, 25
(65,8%) impartieron alguna carrera en los ambitos artistico, cultural
y patrimonial el aflo 2019, mientras que los programas asociados
alcanzaron solo a 584 (12,8%). En tanto, del total de personas inscritas
en institutos profesionales en el afo referido, solamente 54.479 (14,3%)
se matricularon en alguna carrera relacionada con estas areas.

Por ultimo, del total de centros de formacién técnica, 22 (47,8%)
impartieron alguna carrera asociada a los ambitos artistico, cultural
y patrimonial. Del total de programas impartidos en este tipo de
instituciones, solo 216 (10,9%) tenia relacién con estos ambitos, mientras
que, de los estudiantes matriculados, 15.339 (11,1%) correspondieron a
inscritos en este tipo de programas.

Estas cifras dan cuenta de que, a pesar de que existe un alto
porcentaje de centros de Educacién Superior que brindan alguna
formacién artistica, cultural o patrimonial en pregrado y posgrado, los
programas ofrecidos en estos ambitos no superan el 13,0% en total, lo
gue podria ser indicio de un bajo nivel de especializacién de la oferta en
el campo, a pesar de su relativa extension.
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Total nacional de instituciones, programas de pregrado, posgrado, postitulo
y diplomado, y matriculas de Educacién Superior, y total de instituciones,
programas de pregrado, posgrado, postitulo y diplomado, y matriculas

de Educacién Superior asociadas a programas artisticos, culturales

y patrimoniales en Chile. 2019

. Centros de
. - Institutos s
Universidades ) Formacion
Profesionales .
Teécnica
Total instituciones de Educacion Superior 57 38 46 141
Instltucmr.lfes de decacmn Superior con programas 52 5 22 99
de formacion artistica, cultural o patrimonial
Porcentaje de participacion de las instituciones de Educacion
Superl_or con programas de forn?aufm a!'tistlca, cultural 91,2% 65,8% 47,8% 70,2%
o patrimonial sobre el total de instituciones
de Educacion Superior
Total programas en instituciones de Educacion Superior 7.994 4.577 1.975 14.546
Total programas de formacion artistica, cultural o patrimonial 976 584 216 1.776

Porcentaje de participacion de los programas en formacion
artistica, cultural o patrimonial sobre el total de programas 12,2% 12,8% 10,9% 12,2%
en instituciones de Educacion Superior

Total matriculas en Educacion Superior 749.143 381.412 137.949 1.268.504

Total matriculas en programas de formacion

P . . 80.324 54.479 15.339 150.142
artistica, cultural o patrimonial

Porcentaje de participacién de matriculas en programas de
formacion artistica, cultural o patrimonial sobre el total de 10,7% 14,3% 11,1% 11,8%
matriculas en instituciones de Educacién Superior

Fuente: elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educaciéon Superior (SIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.
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PROGRAMAS DE PREGRADO EN LOS AMBITOS
ARTISTICO, CULTURAL, PATRIMONIAL Y DE SOPORTE

Respecto a los programas de pregrado de los dmbitos artistico, cultural
y patrimonial en el dominio cultural se observa que el total de carreras
profesionales impartidas en el aflo 2019 es de 438, lo que representa
el 6,7% del total nacional de carreras; en tanto, las carreras técnicas
concentraron solo 304 programas, lo que equivale al 6,2% del total
nacional en estos ambitos de formacion.

Por su parte, las carreras de pregrado de soporte por dominio
transversal que estan ligadas a las industrias de apoyo a los servicios
culturales, facilitando y permitiendo la creacién, produccion y difusidn
de productos culturales, alcanzaron para el mismo afio la cifra de 515
carreras, equivalente al 7,9% del total nacional. En cuanto a las carreras
técnicas de soporte, estas fueron 228, correspondientes al 4,6% del
total pais.

Total nacional de carreras de pregrado y total de carreras profesionales y técnicas
en los ambitos artistico, cultural, patrimonial y de soporte en Chile. 2019

Carreras Carreras
profesionales técnicas

Total nacional de carreras 6 O 8 926
5 .,

Total carreras artisticas, culturales y

patrimoniales por dominio cultural ‘ i 3 8 3 O ‘ i

Porcentaje de carreras en los ambitos o o

artistico, cultural y patrimonial sobre el G ' /o 6 Z /o

total de carreras en educacién superior 9

Total carreras de soporte

por dominio transversal 5-| 5 2 2 8

Porcentaje de carreras de soporte sobre o o

el total de carreras en educacién superior ',9 /o 4,6 /o

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (sIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.
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PROGRAMAS DE POSGRADO, POSTITULO Y DIPLOMADO
EN LOS AMBITOS ARTISTICO, CULTURAL,
PATRIMONIAL Y DE SOPORTE

En relacién al numero de programas de posgrado (magister y
doctorado), postitulo y diplomado, de los ambitos artistico, cultural

y patrimonial por dominio cultural en el afio 2019, se contabilizaron

12 doctorados y 79 magister, equivalentes al 4,1% y al 5,9%,
respectivamente, respecto del total de programas de su tipo en el pais.
Adicionalmente, se registraron 7 postitulos y 34 diplomados, los que
corresponden al 3,8%, en ambos casos, del total a nivel nacional.

Con respecto a los programas de especializacién académica o
profesional en el &mbito de soporte por dominios transversales, se pudo
apreciar la existencia de 29 doctorados y 100 programas de magister,
equivalentes al 9,8% vy al 7,5%, respectivamente, del total nacional de
posgrados de apoyo a los servicios culturales. El nUmero de postitulos
y diplomados alcanzé los 8 y 22 programas vinculados al ambito de
soporte, respectivamente, representando el 4,3% y el 2,5% del total de
programas de su tipo en el pais.

En términos generales puede concluirse que existe un porcentaje
similar entre los programas de posgrado impartidos en Chile, tanto
para dominios culturales como transversales, sin embargo, no llegan al
10,0%, lo que podria evidenciar que las posibilidades de especializacion
en estos ambitos continlan siendo acotadas en Chile.”

Total nacional de programas de posgrado, postitulo y diplomado y total
de doctorados, magister, postitulos y diplomados en los ambitos artistico,
cultural, patrimonial y de soporte en Chile. 2019

Doctorado Magister Postitulo Diplomado
Total nacional de programas 295 1.339 184 884
Total (lie prqgramas en.lqs ambitos artistico, cultural 12 79 7 34
y patrimonial por dominio cultural
Porcer}ta]e .de programas en los ambitos artistico .y'cultural. 4,1% 5,9% 3,8% 3,8%
y patrimonial sobre el total de carreras en educacion superior
Total programa de soporte por dominio transversal 29 100 8 22
Porcentajt_a'de programa de soporte sobre el total de carreras 9,8% 7,5% 4,3% 2,5%
en Educacion Superior

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (siES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Serie 2019 Educacién
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Serie 2019 Educacién

NUMERO DE CARRERAS PROFESIONALES,
TECNICAS, PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO, POR DOMINIO
CULTURAL Y TRANSVERSAL

CARRERAS DE PREGRADO PROFESIONALES
Y TECNICAS EN LOS AMBITOS ARTIiSTICO,
CULTURAL Y PATRIMONIAL, POR DOMINIO CULTURAL

El total de programas considerados dentro de los dmbitos artistico,
cultural y patrimonial® fue de 742 en 2019, de los cuales 438
correspondieron a carreras profesionales, equivalentes a un 59,0% del
total, y 304 a carreras técnicas, correspondientes al 41,0% del total de
programas relacionados a estos ambitos.

Al observar la distribucién de los programas por dominio cultural,
se advierte que el mayor porcentaje se concentrd en Arquitectura,
disefo y servicios creativos, para las carreras profesionales (45,7%).
Asimismo, destacaron las carreras técnicas en el dominio cultural de
Gastronomia, concentrando el 36,2%. En contraposicion, se observéd
una baja proporcién de carreras profesionales vinculadas a Patrimonio
(0,2%), Artes visuales (3,4%) y de las carreras técnicas relacionadas con
Artes escénicas (0,3%).

Resulta relevante la inexistencia de carreras profesionales para el
sector de Artesania y, en general, una baja proporcién de carreras para
Artes escénicas, Artes visuales y Patrimonio, las que no alcanzaron el
10,0% del total de las carreras de los dambitos artistico, cultural
y patrimonial que componen la oferta de Educaciéon Superior en Chile.
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Serie 2019 Educacion

Numero de carreras profesionales y técnicas en los ambitos
artistico, cultural y patrimonial, por dominio cultural. 2019

Dominio cultural

Carreras
profesionales

Carreras
técnicas

Arquitectura, diseio
y servicios creativos

200

95

Artes escénicas

29

]

Artes literarias, libros
y prensa

23

22

Artes musicales

77

20

Artes visuales

15

13

Artesania

]

Gastronomia

34

10

Medios audiovisuales
e interactivos

59

37

Patrimonio

1

5

TOTAL

438

304

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (SIES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.
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CARRERAS DE PREGRADO PROFESIONALES
Y TECNICAS EN EL AMBITO DE SOPORTE,
POR DOMINIO TRANSVERSAL

El total de programas de formacién impartidos relacionados con el
ambito de soporte alcanzé los 743 durante el 2019, de los cuales 515
correspondieron a carreras profesionales (69,3% del total de programas)
y 228 a carreras técnicas (30,7%).

Revisando la distribucién de los programas por dominio transversal
se advierte que el mayor porcentaje se concentrd en Infraestructura y
equipamiento® tanto para las carreras profesionales (60,0%) como para
las técnicas (94,7%). Asimismo, destacaron las carreras profesionales de
Educacién, que concentraron el 31,3%.

Numero de carreras profesionales y técnicas en el ambito
de soporte, por dominio transversal. 2019

Dominio Carreras Carreras
transversal profesionales técnicas

Educacién -I 6-I _

Infraestructura
309 216

Investigacion 39

Formaciones conexas 6 1 2

515 228

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (S1ES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.
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PROGRAMAS DE POSGRADO, POSTITULO
Y DIPLOMADO EN LOS AMBITOS ARTISTICO,
CULTURAL Y PATRIMONIAL, POR DOMINIO CULTURAL

El aflo 2019 se impartieron en Chile un total de 132 programas de
posgrado y postitulo en los ambitos artistico, cultural y patrimonial,
distribuidos en 12 doctorados (9,1%), 79 magister (59,8%), 7 postitulos
(5,3%) y 34 diplomados (25,8%).

La distribucién de los programas de posgrado por dominio cultural
arrojé que Artes literarias, libros y prensa concentré el mayor porcentaje
en las categorias de doctorado (66,7%) y magister (38,0%); le sigue
Arquitectura, disefio y servicios creativos, que alcanzd el 33,3%

Y 29,1% respectivamente.

En relacién a los programas de diplomado, sobresalieron los
dominios culturales de Artes literarias, libros y prensa (32,4%),
Arquitectura, disefo y servicios creativos (20,6%), Artes visuales
y Patrimonio, ambos con el 14,7% del total de programas.

Es relevante la inexistencia de programas de posgrado, postitulo
y diplomado para el sector de Artesaniay, en general, una baja
proporcién de programas de especializacidn para Artes escénicas,
Gastronomia y Medios audiovisuales e interactivos, que no alcanzan en
conjunto el 15,0% del total de programas de posgrado de los dmbitos
artistico, cultural y patrimonial que componen la oferta de Educaciéon
Superior en Chile.

Numero de programas de doctorado, magister, postitulo y diplomado
en los Ambitos artistico, cultural y patrimonial, por dominio cultural. 2019

Dominio cultural Doctorado Magister Postitulo Diplomado
Arquitectura, disefo y servicios creativos 4 23 - 7
Artes escénicas - 1 - 1
Artes literarias, libros y prensa 8 30 2 11
Artes musicales - 6 1 3
Artes visuales - 2 1 5
Artesania - - - -
Gastronomia - - 1 -
Medios audiovisuales e interactivos - 5 - 2
Patrimonio - 12 2 5
Total 12 79 7 34

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion Superior (sIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.
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PROGRAMAS DE POSGRADO, POSTITULO
Y DIPLOMADO EN EL AMBITO DE SOPORTE,
POR DOMINIO TRANSVERSAL

En el 2019 se impartieron un total de 159 programas de posgrado y
postitulo en el ambito de soporte y de apoyo a los servicios culturales a
nivel nacional: 29 doctorados (18,2%), 100 magister (62,9%), 8 postitulos
(5,0%) y 22 diplomados (13,8%).

En relacién a los dominios transversales, se observé que el ambito
de Investigaciéon® concentrd el mayor porcentaje de programas de
doctorado (79,3%), magister (60,0%), postitulo (37,5%) y diplomado
(59,1%). Sobresalen los dominios transversales de Formaciones
conexas!! e Infraestructura y equipamiento, ambas concentrando un
25,0% del total de programas de postitulo que componen la oferta en
el ambito de soporte de Educacién Superior en el pais.

Numero por programas de doctorado, magister, postitulo y diplomado
en el ambito de soporte, por dominio transversal. 2019

Dominio transversal

Doctorado Magister Postitulo Diplomado

Educacién

- 17 1

Infraestructura y equipamiento 6 -I 7

Investigacion

25 60 13

Formaciones conexas

- 6 7

TOTAL

O NWIN| —

29 100 22

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (siES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Serie 2019 Educacién
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Serie 2019 Educacién

MATRICULA DE CARRERAS PROFESIONALES,

TECNICAS, PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO POR DOMINIO
CULTURAL Y TRANSVERSAL, POR REGION

MATRICULA DE CARRERAS PROFESIONALES
Y TECNICAS EN LOS AMBITOS ARTIiSTICO,
CULTURAL Y PATRIMONIAL, POR REGION

Al observar la matricula de carreras profesionales y técnicas durante
el 2019 por regidén, se advierte que, en términos generales, existid
una relacién proporcional entre el porcentaje de habitantesy el de
matriculas, claramente distinguible en tanto la mayor cantidad de
matricula se concentré en las regiones mas pobladas del pais.

De este modo, se observé que la regiéon Metropolitana, con una
poblacion de 7.112.808 habitantes'? (40,5% del total nacional), presenté
una matricula total de carreras artisticas, culturales y patrimoniales de
48.905 (60,4% del total nacional de la matricula), distribuida en 39.143
estudiantes de carreras profesionales (64,6% del total nacional de la
matricula profesional) y 9.762 matriculados en carreras técnicas
(48,1% del total nacional de la matricula técnica).

La regién de Valparaiso, que concentra 1.815.902 habitantes?!*
(10,3% de la poblacién nacional), conté con una matricula de carreras
artisticas, culturales y patrimoniales de 10.482 estudiantes de pregrado
(13,0% del total nacional de la matricula), que se distribuyeron en 8.031
para las carreras profesionales (13,2% del total nacional de la matricula
profesional) y 2.451 para las carreras técnicas (12,1% del total nacional de
la matricula técnica).

En la regién de Biobio, con una poblacidén de 1.556.805 habitantes**
(8,9% del total nacional), presentd una matricula total de carreras
artisticas, culturales y patrimoniales de 6.099 estudiantes (7,5% del total
nacional de la matricula), distribuidos en 4.338 matriculados en las
carreras profesionales (7,2%) y 1.761 matriculados en las técnicas (8,7%).
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Una situacion diferente ocurrid en las regiones de Atacama y Aysén,

en las que no se registraron carreras profesionales vinculadas a los
ambitos artistico, cultural y patrimonial y solo contaron con una baja
matricula en carreras técnicas, con 290 y 72 casos (1,4% y 0,4% del total
nacional de estudiantes), respectivamente. Ademas, destaca la regién
de Magallanes con una baja proporcién de carreras artisticas, culturales
y patrimoniales, alcanzando una matricula total de solo 311 estudiantes,
equivalente al 0,4% de la matricula en los @mbitos indicados, y cuya
distribucion correspondié a 139 estudiantes que cursaron carreras
profesionales (0,2% del total nacional de la matricula profesional)

y 172 que estudiaron carreras técnicas (0,8% del total nacional de la
matricula técnica).

Numero de matriculas en carreras profesionales y técnicas en
los Ambitos artistico, cultural y patrimonial, por regién. 2019

Matricula Matricula

profesional técnica
Arica y Parinacota 352 286 638
Tarapaca 646 359 1.005
Antofagasta 1.163 749 1.912
Atacama - 290 290
Coquimbo 1.137 861 1.998
Valparaiso 8.031 2.451 10.482
Metropolitana 39.143 9.762 48.905
O'Higgins 303 735 1.038
Maule 1.666 691 2.357
Nuble 360 370 730
Biobio 4,338 1.761 6.099
La Araucania 1.411 721 2132
Los Rios 1.280 283 1.563
Los Lagos 660 715 1.375
Aysén - 72 72
Magallanes 139 172 311
Total 60.629 20.278 80.907

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informaciéon de la Educacion
Superior (sIES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.
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MATRICULA DE CARRERAS PROFESIONALES
Y TECNICAS EN EL AMBITO DE SOPORTE, POR REGION

Al observar las cifras de matricula de las carreras profesionales y
técnicas de pregrado ligadas a las industrias de apoyo, servicios
culturales auxiliares y de soporte, desagregadas a nivel regional,

se puede apreciar que, en términos generales, existié una relacion
proporcional entre el porcentaje de habitantes y el porcentaje de
estudiantes matriculados, la que se manifiesta claramente al advertir
que la mayor cantidad de matricula se concentro en las regiones mas
pobladas del pais.

La regién Metropolitana presentd una matricula total de carreras
en este dmbito de 33.875 matriculas (53,5% del total nacional de
la matricula): las profesionales concentraron 26.530 estudiantes,
correspondientes al 53,1% del total nacional de la matricula profesional,
y las técnicas 7.345 estudiantes, equivalentes al 54,8% del total
nacional de la matricula técnica.

En la regidn de Valparaiso la matricula total de carreras en el ambito
de soporte agrupd 7.585 estudiantes matriculados (12,0% del total
nacional de la matricula), que se distribuyeron en 6.177 (12,4%) para las
profesionales y 1.408 (10,5%) para las técnicas.

La regidon de Biobio presentd una matricula total de carreras en el
ambito de soporte de 4.759 estudiantes (7,5% del total nacional de
la matricula), concentrando para las carreras profesionales y técnicas
3.888 (7,8%) y 871 (6,5%) estudiantes matriculados, respectivamente.

En la zona norte del pais se observé que la regién de Atacama
fue la que presentd una menor matricula en carreras profesionales y
técnicas en el dambito de soporte, alcanzando solo 319 estudiantes, que
representaron el 0,5% del total nacional de la matricula, distribuidos en
219 estudiantes de carreras profesionales (0,4% del total nacional de
la matricula profesional) y 98 que de carreras técnicas (0,7% del total
nacional de la matricula técnica).

Mientras que, en la zona sur, fueron las regiones de Aysény
Magallanes las que presentaron el menor nimero de matriculas de
carreras de soporte, concentrando un total de 62 (0,1%) y 265 (0,4%)
estudiantes, respectivamente. Esta cifra de matricula se distribuyd de
la siguiente forma: 15 estudiantes de carreras profesionales (0,03% del
total nacional de la matricula profesional) y 47 de carreras técnicas
(0,4% del total nacional de la matricula técnica) en la region de Aysén,
y 182 estudiantes de carreras profesionales (0,4%) y 83 de carreras
técnicas (0,6%) en la regidon de Magallanes.
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Numero de matriculas en carreras profesionales y técnicas
en el ambito de soporte, por regién. 2019

Regién Matn'_cula Ma:trl'fula Total
profesional técnica
Arica y Parinacota 781 133 914
Tarapaca 701 132 833
Antofagasta 1.045 189 1.234
Atacama 221 98 319
Coquimbo 1.623 450 2.073
Valparaiso 6.177 1.408 7.585
Metropolitana 26.530 7.345 33.875
O'Higgins 692 559 1251
Maule 2.726 628 3.354
Nuble 1.150 163 1.313
Biobio 3.888 871 4,759
La Araucania 2.037 525 2.562
Los Lagos 1.087 152 1.239
Los Rios 1.079 619 1.698
Aysén 15 47 62
Magallanes 182 83 265
Total 49.934 13.402 63.336

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (SIES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.
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MATRICULA DE PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO EN LOS AMBITOS ARTISTICO,
CULTURAL Y PATRIMONIAL, POR REGION

Al analizar la matricula de los programas de posgrado y postitulo en los
ambitos artistico, cultural y patrimonial en el afhio 2019, por regién, se
advierte que existid una relacién proporcional entre el porcentaje de
habitantes y el porcentaje de matriculas.

La regidon Metropolitana es la que lidera la matricula en programas
de posgrado y postitulo en los ambitos referidos a nivel nacional,
concentrando 2.142 estudiantes, que representan el 79,6% de la
matricula total a nivel nacional. De ellos, 172 (58,9%) correspondieron
a matriculas de doctorados, 1.210 (74,8%) de magistery 496 (95,8%)
de diplomados. En cuanto a los programas de postitulo, la matricula
de estudiantes se concentrd Unicamente en la regién Metropolitana,
reuniendo 496 estudiantes.

En la regidn de Valparaiso la matricula total de programas de
posgrado, postitulo y diplomado alcanzé a 256 estudiantes (9,5%),
distribuidas en 54 (18,5%) de programas de doctorado y 180 (11,1%)
de magister. En tanto, solo 22 (4,2%) correspondieron a matricula de
programas de diplomados.

En la regién de Biobio los matriculados en este tipo de programas
son 199 estudiantes (7,4% de la matricula total del pais), desagregados
en 66 (22,6%) para programas de doctorado y 133 (8,2%) de magister.

Es relevante destacar que en la zona norte'® solo la regién de
Antofagasta contd con cuatro estudiantes matriculados en programas
de magister, lo que representd un 0,2% del total nacional de la
matricula en ese tipo de programas. En la misma linea, las regiones de
Arica y Parinacota, Tarapaca, Atacama y Coquimbo no contaron con
programas de posgrado en los dmbitos artistico, cultural y patrimonial
durante el aflo 2019.

En la zona centro,'® ademas de la regidn de Biobio, solo la regidon
del Maule presenté una matricula de 10 estudiantes en programas
de magister (0,6% del total nacional de la matricula en este tipo de
programa). Se observd la inexistencia de programas de posgrado
en los ambitos artistico, cultural y patrimonial en las regiones de
O'Higgins y Nuble.

Por dltimo, en relacién a la zona sur,*” se pudo apreciar que en la
regidon de Aysén no existié oferta de programas de posgrado en los
ambitos referidos, mientras que tanto la regién de Los Lagos como
la de Magallanes solo registraron un estudiante matriculado en
programas de magister.
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NuUumero de matriculas por programas de doctorado, magister,
postitulo y diplomado en los ambitos artistico, cultural
y patrimonial, por regién. 2019

Matricula Matricula Matricula Matricula

doctorados magister postitulos diplomados
Arica y Parinacota - - - - -
Tarapaca - - - - -
Antofagasta - 4 - - 4
Atacama - - - - -
Coquimbo - - - - -
Valparaiso 54 180 - 22 256
Metropolitana 172 1.210 264 496 2.142
O'Higgins - - - - -
Maule - 10 - - 10
Nuble - - - - -
Biobio 66 133 - - 199
La Araucania - 40 - - 40
Los Rios - 39 - - 39
Los Lagos - 1 - - 1
Aysén - - - - -
Magallanes - 1 - - 1
Total 292 1.618 264 518 2.692

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (s1ES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacioén.

MATRICULA DE PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO EN EL AMBITO
DE SOPORTE, POR REGION

En cuanto a la matricula de los programas de posgrado y postitulo en el
ambito de soporte a nivel regional, se aprecié una relacién proporcional
entre el porcentaje de habitantesy el porcentaje de matriculas.

La regién Metropolitana registré una matricula de 2.113 estudiantes,
gue equivale al 65,9% del total de la matricula a nivel nacional en
programas de posgrado en el dmbito de soporte, cifra que se distribuyd
de la siguiente manera: 379 estudiantes matriculados en programas de
doctorado (66,4% de la matricula nacional en este tipo de programa),
1.397 (62,1%) en programas de magister y 239 (88,8%) en diplomados.
En relacién a los programas de postitulo, la regién Metropolitana
concentrd 98 estudiantes (83,1%), mientras que la regién del Maule
registré el restante 16,9%, equivalente a 20 estudiantes matriculados.

63



Serie 2019 Educacién

En la regién de Valparaiso la matricula total de estudiantes de
posgrado, postitulo y diplomado ascendid a 422 (13,2% del total de la
matricula a nivel nacional en programas de posgrado en el &mbito de
soporte), correspondientes a 110 (19,3% de la matricula nacional para
esos programas de especializacion) matriculados en doctorados y 312
(13,9%) en magister.

La regién del Biobio, 214 estudiantes matriculados, que
representan el 6,7% del total de la matricula a nivel nacional en
programas de posgrado y postitulo en el &mbito de soporte, los que
se distribuyeron de la siguiente manera: 18 en doctorados (3,2% de
quienes se matricularon en ese tipo de programas), 194 (8,6% de la
matricula nacional para esos programas de especializacién) y solo dos
estudiantes (0,7%) en programas de diplomado.

Por ultimo, cabe destacar que en la zona centro solo en la regidn
de O'Higgins no existié oferta de programas de posgrado, postitulo
y diplomado en el dambito de soporte, mientras que, en la zona sur,
sucedid lo mismo en las regiones de Aysén y Magallanes.

NuUumero de matriculas por programas de doctorado,
magister, postitulo y diplomado en el ambito de soporte,
por regién. 2019

Matricula Matricula Matricula Matricula

doctorados magister postitulos diplomados
Arica y Parinacota - 21 - - 21
Tarapaca - 30 - - 30
Antofagasta 16 10 - - 26
Atacama - 7 - - 7
Coquimbo - 46 - - 46
Valparaiso 110 312 - - 422
Metropolitana 379 1.397 98 239 2.113
O'Higgins - - - - -
Maule - 36 20 - 56
Nuble - 34 - - 34
Biobio 18 194 - 2 214
La Araucania 12 50 - 19 81
Los Rios 30 59 - 9 98
Los Lagos 6 53 - - 59
Aysén - - - - -
Magallanes - - - - -
Total 571 2.249 118 269 3.207

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (sIES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

64



MATRICULA DE CARRERAS PROFESIONALES,
TECNICAS, PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO POR DOMINIO
CULTURAL Y TRANSVERSAL, POR SEXO

MATRICULA DE CARRERAS PROFESIONALES
Y TECNICAS EN LOS AMBITOS ARTIiSTICO,
CULTURAL Y PATRIMONIAL, POR SEXO

El total de matriculas de carreras de pregrado del pais en los
ambitos artistico, cultural y patrimonial al afo 2019 fue de 80.907
estudiantes. Al observar la distribucién por sexo, se advierte que el
porcentaje de hombres y mujeres fue muy similar para las carreras
profesionales —48,0% (29.112) de hombresy 52,0% (31.517) de
mujeres—, mientras que en el caso de las carreras técnicas los
hombres alcanzaron un 55,4% de la matricula (11.233), frente al
44,6% (9.045) correspondiente a las mujeres.

Numero de matriculas en carreras profesionales y técnicas
en los ambitos artistico, cultural y patrimonial, por sexo. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres
matriculados matriculadas matriculados matriculadas
en carreras en carreras en carreras en carreras
profesionales profesionales técnicas técnicas

TOTAL

29112 31.517 11.233 9.045

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sistema de Informacion de la Educacién Superior (sIEs) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Serie 2019 Educacién

Al prestar atencién a los datos se aprecia que en las carreras
profesionales las mujeres registraron mayor cantidad de matriculas
que los hombres en los dominios de Arquitectura, disefio y servicios
creativos (18.250), Artes escénicas (2.257), Artes literarias (2.148),
Artes visuales (1.517) y Gastronomia (3.641); en cambio, los hombres
se concentraron en la industria de las Artes musicales (4.242) y

en los Medios audiovisuales e interactivos (4.902). Este hallazgo
resulta relevante en la medida que permite identificar un cierto
perfil de género asociado a las carreras del campo artistico, cultural
y patrimonial.
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En el caso de las carreras técnicas las cifras muestran que los hombres
siguen registrando una mayor matricula que las mujeres, destacando
Arquitectura, disefo y servicios creativos (2.024 estudiantes), Artes
musicales (1.564 estudiantes) y Medios audiovisuales e interactivos
(1.539 estudiantes) en el caso de los hombres, y Gastronomia, con 5.865
estudiantes, en el caso de las mujeres.

Numero de matriculas en carreras profesionales y técnicas
en los Ambitos artistico, cultural y patrimonial por sexo,
segun dominio cultural. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres
.. matriculados matriculadas matriculados matriculadas
Dominio cultural
en carreras en carreras en carreras en carreras

profesionales  profesionales técnicas técnicas
Arquitectura, disefio 14.239 18.250 2,024 1647
y servicios creativos
Artes escénicas 908 2.257 9 64
Artes literarias, libros y prensa 1.175 2.148 399 496
Artes musicales 4.242 1.051 1.564 99
Artes visuales 659 1.517 204 191
Artesania - - - 3
Gastronomia 2.987 3.641 5.413 5.865
Mgdws au.dlowsuales 4.902 2652 1539 577
e interactivos
Patrimonio - 1 81 103
Total 29.112 31.517 11.233 9.045

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (sIES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.
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MATRICULA DE CARRERAS PROFESIONALES
Y TECNICAS EN EL AMBITO DE SOPORTE, POR SEXO

El total de matricula del pais de las carreras de pregrado en el &mbito
de soporte durante el aflo 2019 alcanzé a 63.336 estudiantes. Al
revisar la distribucién por sexo, las cifras muestran que los hombres,
tanto para las carreras profesionales —en que estos concentraron

el 69,5% (34.682) de las matriculas, frente a las mujeres, con solo el
30,5% (15.252)— como para las técnicas —en las que los hombres
matriculados alcanzaron el 86,6% (11.602) versus el 13,4% (1.800) de
matriculas correspondientes a mujeres.

Numero de matriculas en el ambito de soporte, por sexo. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres
Dominio matriculados matriculadas . .
matriculados en matriculadas en
transversal en carreras €n carreras carreras técnicas carreras técnicas
profesionales profesionales
TOTAL

34.682 15.252 11.602 1.800

Fuente: Elaboracidén propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (SIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.

Serie 2019 Educacién

Analizando los datos correspondientes, se advierte que las mujeres
registraron una matricula mayor que los hombres en los dominios
Educacion (8.744) —estudiando carreras vinculadas a la
pedagogia—, Investigacion (3.390), y Formaciones conexas (249), cifras
que representaron el 56,8%, 61,3% y 67,7%, respectivamente, del total
de la matricula de carreras en esos dominios; en cambio, los hombres
registraron 25.786 matriculados en Infraestructura y equipamiento
—estudiando carreras relacionadas con la tecnologia y las ciencias
exactas—, nUmero que representa el 90,0% del total de la matricula
del dominio.

En tanto, en las carreras técnicas se mantuvo la tendencia de mayor
numero de matriculas para los hombres, destacando Infraestructura y
equipamiento, con 11.227 estudiantes (89,1% del total del dominio).
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Numero de matriculas de carreras profesionales y técnicas en el ambito
de soporte por sexo, segun dominio transversal. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres

Dominio matriculados matriculadas matriculados matriculadas
transversal en carreras en carreras en carreras en carreras
profesionales profesionales técnicas técnicas

wedn 6638 8.744 : :

veaumamene 257786  2.869 11.227 1.376

Investigacion 2 .'I 39 3 . 39 O _ _

Formaciones 119 249 375 424

“~  34.682 15.252 11.602 1.800

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (siES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

MATRICULA DE PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO EN LOS AMBITOS
ARTISTICO, CULTURAL Y PATRIMONIAL, POR SEXO

El total de matricula del pais para los programas de posgrado, postitulo
y diplomado en los ambitos artistico, cultural y patrimonial alcanzé

los 2.692 estudiantes en el afio 2019. Al examinar su distribucion por
sexo, se advierte que las mujeres alcanzaron una matricula superior a
los hombres en doctorados, con un 51,7% (151), magister, con un 56,2%
(910), postitulos, con un 89,4% (236), y diplomados, con un 67,4% (349).

Numero de matriculas de programas de posgrado en los ambitos artistico,
cultural y patrimonial, por sexo. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres

matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas
endoctorado endoctorado enmagister enmagister enpostitulo enpostitulo endiplomado en diplomado

Total 141 151 708 910 28 236 169 349

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educaciéon Superior (sIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.

Serie 2019 Educacién
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Al observar los datos desagregados por dominio cultural, se advierte
que la matricula de mujeres se concentrd en los programas de
doctorado, magister, postitulo y diplomado del dominio Artes literarias,
libros y prensa, con matriculas de 119 (53,8%), 375 (67,4%), 196 (92,5%) y
133 (71,5%), respectivamente.

Otros dominios culturales liderados por mujeres en los programas
de magister, postitulo y diplomado, correspondieron a Artes
visuales, que registré matriculas de 21 (55,3%), 7 (87,5%) y 54 (76,1%),
respectivamente, y Patrimonio, en el que alcanzaron matriculas de 205
(65,5%), 32 (91,4%) vy 47 (71,2%), respectivamente.

En tanto, los hombres registraron en los programas de magister,
postitulo y diplomado en el dominio de Artes musicales, matriculas de
49 (74,2%), 6 (85,7%) y 23 (60,5%) estudiantes, respectivamente.

Numero de matriculas por programas de doctorado, magister, postitulo
y diplomado en los ambitos artistico, cultural y patrimonial por sexo,
seglin dominio cultural. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres

Dominio cultural matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas

endoctorado endoctorado en magister enmagister enpostitulo en postitulo endiplomado en diplomado
Arquitectura, disefio 39 32 284 257 - - 40 63
y servicios creativos
Artes escénicas - - 6 7 - - 5 23
Artes literarias, 102 119 181 375 16 196 53 133
libros y prensa
Artes musicales - - 49 17 6 1 23 15
Artes visuales - - 17 21 1 7 17 54
Artesania - - - - - - - -
Gastronomia - - - - 2 - - -
Mgdlos au_dlowsuales _ ~ 63 28 _ ~ 12 14
e interactivos
Patrimonio - - 108 205 3 32 19 47
Total 141 151 708 910 28 236 169 349

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educaciéon Superior (SIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.

Serie 2019 Educacién
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MATRICULA DE PROGRAMAS DE POSGRADO,
POSTITULO Y DIPLOMADO EN EL AMBITO
DE SOPORTE, POR SEXO

El total de matricula del pais para los programas de posgrado y
postitulo en el ambito de soporte alcanzé a 3.207 estudiantes

en el 2019. Al revisar la distribucion por sexo, los datos arrojan
que en doctorado el porcentaje de hombres, con un 63,2% (361),
fue superior respecto a las mujeres, las que registraron el 36,8%
(210); en tanto, en magister, los hombres, con un 50,2% (1.128),
superaron levemente al porcentaje de mujeres matriculadas,
correspondiente a 49,8% (1.121). Finalmente, las mujeres lideraron
la matricula en diplomados y postitulos, concentrando el 54,6%
(147) y el 50,8% (60), respectivamente.

Numero de matriculas de programas de doctorado, magister, postitulo
y diplomado en el ambito de soporte, por sexo. 2019

Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres

matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas
endoctorado endoctorado enmagister enmagister enpostitulo en postitulos endiplomado en diplomado

Total 361 210 1.128 1.121 58 60 122 147

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (sIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.

Al examinar los datos desagregados por dominio transversal, se
advierte que los programas de magister, postitulo y diplomado en el
dominio Formaciones conexas —que esta relacionado con programas
como Arte terapia, Curatoria, Museologia, Produccién cultural de
eventos y Turismo cultural—, fueron liderados por mujeres, las que
alcanzaron una matricula de 127 (77,0%),18 (72,0%) y 63 (63,6%)
estudiantes inscritas, respectivamente.

Mientras, en el dominio Infraestructura y equipamiento, los
hombres concentraron una matricula de 71 estudiantes (75,5%) para
doctorado, 364 (83,9%) para magister, 39 (92,9%) para postitulosy 7
(100,0%) para diplomados.

Serie 2019 Educacién
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Numero de matriculas por programas de doctorado, magister, postitulo
y diplomado en el ambito de soporte por sexo, segiin dominio transversal. 2019

nq Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres

Dominio A 3 A B A q q q
matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas matriculados matriculadas

transversal . . . . q q
endoctorado endoctorado enmagister enmagister en postitulo en postitulos en diplomado en diplomado

Educacion - - 79 352 1 3 1 1

Infraestructura 71 23 364 70 39 3 7 -

y equipamiento

Investigacion 290 187 647 572 11 36 78 83

Formaciones - - 38 127 7 18 36 63

conexas

Total 361 210 1.128 1.121 58 60 122 147

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (siES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Educacion Media Tecnico
Profesional (EMTP)

ENSENANZA MEDIA TECNICO PROFESIONAL
CON ESPECIALIDAD ARTISTICO-CULTURAL

La matricula de la especialidad artistico-cultural en los
establecimientos de Ensefianza Media Técnico Profesional alcanzé

los 3.090 estudiantes durante el aflo 2019, cifra que representa una
variacién negativa de -4,5% respecto al aflo anterior. El 38,3% (1185
estudiantes) de ellos cursé la especialidad de Dibujo técnico, por
delante de Gréfica, con el 35,6% de la matricula (1.099 estudiantes),
Vestuario y confeccidn textil ocupa el 17,9% (553 estudiantes), mientras
gue las especialidades Artes musicales y Artes visuales alcanzaron un
4,3% (134) y 3,2% (98), respectivamente. En cuanto a las especialidades
con menor matricula, estas fueron Artes escénicas (20 estudiantes)

y Productos del cuero (un estudiante).
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Numero y porcentaje de estudiantes matriculados en Ensefianza Media
Técnica Profesional, por especialidad artistico cultural. 2019

Matricula especialidad

artistico-cultural Porcentaje

Especialidad artistico-cultural

1185 38,3%

1.099 35,6%

Vestuario y confeccion textil 553 'I '7’ 9 %

Artes musicales 13 4 4’ 3%

Artes visuales 9 8 3 ’ 2%

Artes escénicas 20 O ’ 6%

Productos del cuero 'I O : O %

3.090 100%

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (siES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Durante el aflo 2019 se registraron 59 establecimientos de Educacion
Media Técnico Profesional que impartieron alguna especialidad
considerada como del &mbito artistico-cultural, cifra que no
representd variaciéon respecto de lo registrado el afio 2018. Un analisis
comparativo por regidon muestra que la mayor proporcién de estos
establecimientos se ubicé en las regiones de la zona centro del

pais, con una importante concentracién en la regiéon Metropolitana,
que alcanzd al 40,7% (24); por debajo se ubicaron las regiones de
O’Higgins (8), Maule (6) y Valparaiso (5).

Serie 2019 Educacién
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NuUmero de establecimientos de Ensefianza Media Técnica
Profesional que impartieron especialidades
artistico-culturales, por regién. 2019

Numero de establecimientos

que impartieron especialidades Porcentaje
artistico-culturales

Arica y Parinacota 1 1,7%
Tarapaca 1 1,7%
Antofagasta 4 6,8%
Atacama 2 3,4%
Coquimbo 2 3,4%
Valparaiso 5 8,5%
Metropolitana 24 40,7%
O'Higgins 8 13,6%
Maule 6 10,2%
Nuble 1 1,7%
Biobio 1 1,7%
La Araucania 4 6,8%
Los Rios - 0,0%
Los Lagos - 0,0%
Aysén - 0,0%
Magallanes - 0,0%
Total 59 100%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién
Superior (SIES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Al observar la matricula en establecimientos de Educacidon Media
Técnico Profesional (EMTP) por regidn durante el 2019, se aprecia que
en la zona norte la matricula se concentré en la especialidad de Dibujo
técnico en las regiones de Tarapaca (79), Antofagasta (93), Atacama
(85) y Coquimbo (105).
En tanto, en la zona centro la matricula se agrupd en tres
especialidades; Grafica, Dibujo técnico, Vestuario y confeccién
textil. La regién que liderd las matriculas en estas especialidades
artistico-culturales fue la Metropolitana, con 664, 545 y 312 estudiantes
matriculados, respectivamente; luego le siguieron las regiones de
O’'Higgins (40,113 y 106), Valparaiso (85,29 y 78) y Maule (83,75 Y 34).
En la zona sur la oferta de especialidades artistico-culturales
se concentré en la regién de La Araucania, donde los estudiantes
matriculados en Grafica fueron 92 y en Dibujo técnico, 61.
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Numero de estudiantes matriculados en establecimientos
de Ensefianza Media Técnica Profesional que impartieron especialidades
artistico-culturales, por regién. 2019

Vestuario y

Grafica D'ibu_jo confeccion RIS .I-\rtes Ar-tes A'rt?s
técnico textil del cuero visuales musicales escénicas
Aricay Parinacota - - 9 - - - - 9
Tarapaca - 79 - - - - - 79
Antofagasta 93 93 - - 30 76 - 292
Atacama - 85 - - - - - 85
Coquimbo - 105 - - - - - 105
Valparaiso 85 29 78 - - - - 192
Metropolitana 664 545 312 - 68 58 20 1.667
O'Higgins 40 113 106 1 - - - 260
Maule 83 75 34 - - - - 192
Nuble 42 - - - - - - 42
Biobio - - 14 - - - - 14
Araucania 92 61 - - - - - 153
Los Rios - - - - - - - -
Los Lagos - - - - - - - -
Aysén - - - - - - - -
Magallanes - - - - - - - -
Total 1.099 1.185 553 1 98 134 20 3.090

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (siEs) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

Al observar la distribucidn por sexo, las cifras muestran que las mujeres
concentraron el 52,8% (1.633) del total, mientras que los hombres
alcanzaron el 47,2% (1.457).

Numero de estudiantes matriculados en establecimientos
de Enseflanza Media Técnica Profesional que impartieron especialidades
artistico-culturales, por sexo. 2019

Matricula de hombres Matricula de mujeres Matricula total en EMTP
en EMTP artistico-cultural  en EMTP artistico-cultural artistico-cultural

1.457 1.633  3.090

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacién Superior (SIES) 2019
actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacién.
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Al revisar los datos desagregados por especialidad artistico-cultural

se advierte que en Dibujo técnico y Grafica los hombres fueron
guienes mayormente estudiaron estas especialidades durante el 2019,
concentrando una matricula de estudiantes de 680 (57,4%) y 606
(55,1%), respectivamente.

Por el contrario, las especialidades Vestuario y confeccidn textil,
Artes escénicas y Artes visuales registraron una matricula de mujeres
de 501,14 y 57 estudiantes, respectivamente, cifras que representaron
el 90,6%, 70,0% y 58,2% de la matricula total de cada especialidad.

Numero de estudiantes matriculados en especialidades
artistico-culturales en establecimientos de Ensefianza Media
Técnica Profesional, por sexo. 2019

Matricula de hombres Matricula de mujeres Matricula total

Especialidad
artistico-cultural ) SRS , ST EMEe e
artistico-cultural artistico-cultural artistico-cultural

Dibujo técnico 680 505 1.185
Grafica 606 493 1.099
Vestuario y confeccion textil 52 501 553
Artes musicales 71 63 134
Artes visuales 41 57 98
Artes escénicas 6 14 20
Productos del cuero 1 . 1
Total 1.457 1.633 3.090

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Sistema de Informacién de la Educacion
Superior (S1ES) 2019 actualizado al 4 de septiembre de 2020. Ministerio de Educacion.

NOTAS

1 Losdatos provienen de la base de datos de matricula 2019 del Sistema
de Informacién de Educacién Superior (siEs) del Mineduc.

2 Incluyen institutos profesionales, centros de formacion técnica
y universidades chilenas.

3 Seentenderd por dominio cultural el @ambito de accién en donde se despliegan de
manera nuclear determinadas disciplinas y en torno a las cuales se conceptualizan
actividades, practicas, procesos y productos (MEC 2012-Chile). Las carreras,
disciplinasy programas de posgrado considerados son las denominadas como
nucleares, refiriendo a los que estan directamente relacionadas con la cultura.
Corresponden a: Arquitectura, disefio y servicios creativos, Artes escénicas, Artes
literarias, libros y prensa, Artes musicales, Artes visuales, Artesania, Gastronomia,
Medios audiovisuales e interactivos y Patrimonio.
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Es considerado como un dominio de soporte ligado a las industrias de apoyo y a los
servicios culturales. Las carreras, disciplinas y programas de posgrado consideradas
son las de soporte que facilitan y permiten la creaciéon, produccién y difusion

de productos culturales (MEC Unesco, 2009: 30). Corresponden a: Educacioén,
Infraestructura y equipamiento, Investigacién y Formaciones conexas.

En la versién de ECIA 2017,y en las anteriores publicaciones, los datos se tabulan
a partir de perfiles creativos, investigativoy de mediacion cultural. También

se incluian en una misma tabla las carreras, doctorados, magister, postitulos

y diplomados, tanto de los &mbitos artistico, cultural y patrimonial como de
soporte, sin diferenciarlas, lo que sobredimensionaba los programas vinculados
especificamente al &mbito artistico, cultural y patrimonial.

Los datos provienen del Sistema Informacién General de Estudiantes (SIGE)
del Mineduc.

Segun las cifras del periodo 2015-2019 el nUmero de programas de posgrado,
postitulo y diplomado es estable y se mantiene para cada uno de los afios segun
los siguientes dominios culturales: Arquitectura, disefo y servicios creativos
(33-26-27-38-34), Artes escénicas (6-2-2-2-2), Artes literarias, libros y prensa
(37-39-44-45-51), Artes musicales (17-22-13-12-10), Artes visuales (14-14-13-16-8),
Medios audiovisuales e interactivos (7-5-11-7-7), Patrimonio (16-17-14-11-19) y
Gastronomia, que tiene programas de posgrado para los afios 2016 (2), 2017 (2),
2018 (1) y 2019 (1).

Incluye el dominio cultural de Patrimonio y las categorias
Restauracién-conservacion y Patrimonio.

Las disciplinas que corresponden a este dominio trasversal estan vinculadas
a la Informatica y Programacién y analisis de sistema.

Las disciplinas que corresponden a este dominio trasversal estan vinculadas
a la Antropologia, Arqueologia, Historia, Estética, Filosofia
y Estudios transversales y culturales.

Las disciplinas que corresponden a este dominio trasversal estan vinculadas
a la Produccidn cultural y de eventos, Turismo y cultura y Gestién cultural.

Fuente: Sintesis de resultados. Censo 2017. Instituto Nacional de Estadistica.
Junio 2018.

Fuente: Sintesis de resultados. Censo 2017. Instituto Nacional de Estadistica.
Junio 2018.

Fuente: Sintesis de resultados. Censo 2017. Instituto Nacional de Estadistica.
Junio 2018.

Operacionalmente para efectos de analisis, se considera Zona Norte a las siguientes
regiones: Arica y Parinacota, Trapaca, Antofagasta, Atacama y Coquimbo.

Operacionalmente para efectos de analisis, se considera Zona Centro, excluyendo a
la region Metropolitana de Santiago, a las siguientes regiones: Valparaiso, O'Higgins,
Maule, Biobioy Nuble.

Operacionalmente para efectos de analisis, se considera Zona Sur a las siguientes
regiones: La Araucania, Los Lagos, Los Rios, Aysén, y Magallanes.
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Presupuesto publico
para el sector cultural,
artistico y patrimonaial

El analisis del presupuesto publico para el sector
cultural, artistico y patrimonial se realiza con registros
administrativos generados a partir de lo establecido
en la Ley de Presupuestos del Sector Publico del
ano correspondiente.?

Con la creacion del Ministerio de las Culturas, las Artes
y el Patrimonio, mediante la Ley N° 21.045 del ano 2017,
se establecid en la Ley de Presupuestos la partida de
fondos n° 29;2 con ella, a partir del 20183 el presupuesto
institucional dejé de estar contenido en el Ministerio
de Educaciéon —como habia ocurrido hasta entonces—
permitiendo realizar, para esta publicacién, un analisis
bianual que busca identificar las variaciones que ha
experimentado el presupuesto publico destinado al
sector, tanto para la Subsecretaria de las Culturas y
las Artes como para la Subsecretaria del Patrimonio
Cultural y el Servicio Nacional del Patrimonio Cultural.



Para el caso de las instituciones publicas que desarrollan programas
culturales,* su estabilidad en los Ultimos cinco aflos permite realizar
un analisis quinquenal, con el fin de visualizar diferencias en el
presupuesto publico que se destina a estas instituciones.

ASPECTOS GENERALES DEL PRESUPUESTO
CORRESPONDIENTE AL MINISTERIO DE
LAS CULTURAS, LAS ARTES

Y EL PATRIMONIO

En el ano 2019 el presupuesto publico destinado a cultura
—considerando la Subsecretaria de las Culturas y las Artes, la
Subsecretaria del Patrimonio Cultural y el Servicio Nacional del
Patrimonio Cultural— alcanzé los 189.300 millones de pesos, cifra que
representd un aumento de 6,4% en relacién con el aflo anterior, y que
correspondid al 0,34% del presupuesto total del Gobierno Central.
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Presupuesto publico para el sector cultural, artistico y patrimonial.
Afos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

2018 2019

paaaisectorcurnrat . 17'7.899.508 189.332.175

artistico y patrimonial

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Dicho monto se distribuyé de forma desagregada de la siguiente forma:
la Subsecretaria de las Culturas y las Artes recibié 123.500 millones de
pesos, lo cual significd una variacidon de 4,7%, respecto al afio anterior;
la Subsecretaria del Patrimonio Cultural recibié 1100 millones de pesos,
con una variacion que asciende a 134,6%, respecto al 2018; finalmente,
el Servicio Nacional del Patrimonio Cultural recibié 64.600 millones de
pesos, una cantidad 8,8% mayor a la recibida el aflo anterior.

Presupuesto publico para el sector cultural, artistico y patrimonial desagregado.
Afos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

e areay A 117.961.200 123.504.997
Patrimonis uttara 502.410 1.178.518
rumenocaurat 59,435,898 64.648.660
177.899.508 189.332.175

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Del presupuesto total para el sector en el afio 2019 ($189.332.175
millones), los montos asignados a la Subsecretaria de las Culturas
y las Artes, la Subsecretaria del Patrimonio Cultural y el Servicio del
Patrimonio Cultural, representaron el 65,2%, el 0,6% y el 34,1% del
total, respectivamente.
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Porcentaje desagregado del total del presupuesto publico
para el sector cultural, artistico y patrimonial

Reparticiones Porcentaje

Subsecretaria de las Culturas y las Artes

65,2%

Subsecretaria del Patrimonio Cultural

0,6%

Servicio Nacional del Patrimonio Cultural

34,1%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

TRANSFERENCIAS DE PRESUPUESTO
DE LA SUBSECRETARIA DE LAS CULTURAS
Y LAS ARTES

De los casi 118.000 millones de pesos del presupuesto de la
Subsecretaria de las Culturas y las Artes en el aflo 2018, el 48,9% se
destind a sus propios programas, el 18,2% al sector privadoy el 1,0%
al Gobierno Central.® El afno 2019, en tanto, en que el presupuesto
total de la Subsecretaria alcanzé los 123.500 millones de pesos, los
porcentajes de transferencias se mantuvieron muy similares: 48,2%
para sus propios programas, 18,6% para el sector privadoy 0,9% para el
Gobierno Central.

Las variaciones porcentuales en los montos de las transferencias
entre los aflos 2018 y 2019 fueron de 3,2% para el sector publico, 6,8%
para el sector privado y -4,8% para el Gobierno Central.
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Montos y porcentajes de variacion de las transferencias
presupuestarias de la Subsecretaria de las Culturas y las
Artes. Afios 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Porcentaje de

variacion respecto

al 2018

Presupuesto transferido 57.710.223 59.550.136 3,2%
al sector publico

Presup.uesto transferido 1.142.050 1.087.450 4,8%
al gobierno central

Presupuesto transferido 21.519.851 22.983.975 6,8%
al sector privado

Total 117.961.200 123.504.997 4,7%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En la variacidn positiva que tuvo el monto del presupuesto transferido
al sector publico entre los afios 2018 y 2019, destaca el programa de
Exportacién de Servicios que tuvo un alza de 139,6%, mientras que el
resto de los programas que experimentaron un alza en su presupuesto
no alcanzaron los dos digitos, tal es el caso de los programas de
Fortalecimiento de Organizaciones Culturales y Centros de Creaciény
de Desarrollo Artistico para Niflos y Jovenes, que tuvieron una variacién
de 9,1% y 5,3%, respectivamente.

De los 10 programas publicos de la Subsecretaria de las Culturas
y las Artes, solo en cuatro se aprecia una variacidn negativa respecto
al afo anterior: programa de Actividades de Fomento y Desarrollo
Cultural (-8,6%), programa de Fomento del Arte en la Educacion (-4,7%),
programa Nacional de Desarrollo Artistico en la Educacion (-3,8%), y
programa de Financiamiento de Infraestructura Cultural Publica y/o
Privada (-1,4%).
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Montos y porcentajes de variacion desagregados de las transferencias
presupuestarias de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes al sector publico.
AfRos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Porcentaje de variacion

Presupuesto transferido al sector publico

respecto al 2018
Actividades de Fomento y Desarrollo Cultural 13.037.034 11.910.932 -8,6%
Conjuntos Artisticos Estables® 3.544.518 3.643.644 2,8%
Fomento del Arte en la Educacién’ 1.402.521 1.336.342 -4,7%
Red Cultura 3.068.109 3.226.459 5,2%

Centros de Creacion y Desarrollo Artistico

s . 1.814.684 1.910.861 5,3%
para Nifos y Jovenes®

Programa de Fortalecimiento
de Organizaciones Culturales 2.608.345 2.846.333 9,1%
(Ex Programa de Intermediacion Cultural)

Programa Nacional de Desarrollo

- 0
Artistico en la Educacion 1.313.894 1.263.382 3.8%
Programa de Financiamiento de Infraestructura o
Cultural Publica y/o Privada 2.475.587 2441811 1:4%
Programa de Exportacion de Servicios® 159.072 381.100 139,6%
Recursos destinados a gastos administrativos*® 28.286.459 30.589.272 8,1%
Total 57.710.223 59.550.136 3,2%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En cuanto a las transferencias al sector privado, la Subsecretaria de
las Culturas y las Artes traspasa desde su presupuesto recursos a 16
entidades privadas. En el aflo 2019 la partida mas beneficiada fue la
correspondiente a Otras Instituciones Colaboradoras,** que alcanzé una
variacién del 37,3%, mientras que la menos favorecida fue la destinada
a la Corporaciéon Centro Cultural Gabriela Mistral, que tuvo una variacién
de 1,1% respecto al afo anterior. En tanto, los aportes asignados a la
Fundacién Artesanias de Chile, la Corporacién Cultural Municipalidad
de Santiago, las Orquestas Sinfénicas Juveniles e Infantiles de Chile,
el Parque Cultural Valparaiso y el programa de Orquestas Regionales
Profesionales, tuvieron una variacion de 2,5%. Asimismo, los recursos
destinados a la Fundacién Internacional Teatro a Mil, la Corporacién
Cultural Balmaceda Doce Quince, la Corporaciéon Cultural Matucana,
la Sociedad de Escritores de Chile (SECH), la Asociacién de Pintoresy
Escultores, el Museo Violeta Parra, la Fundacién Larrain Echeflique y la
Corporacién Cultural Teatro Regional Biobio aumentaron en 3,0%.

La Unica entidad privada que se vio afectada con una variacién
negativa en la entrega de recursos fue el Centro Cultural Palacio de la
Moneda, que disminuyd su presupuesto asignado en 2,6%.
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Montos y porcentajes de variacion desagregados de las transferencias
presupuestarias de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes al sector privado.
AfRos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Porcentaje de variacion

Presupuesto transferido al sector privado

respecto al 2018
Fundacién Artesanias de Chile 824.064 844.649 2,5%
Corporacion Cultural Municipalidad de Santiago*? 2.973.435 3.047.713 2,5%
Orquestas Sinfonicas Juveniles e Infantiles de Chile 3.012.813 3.088.075 2,5%
Centro Cultural Palacio de la Moneda 2.128.999 2.073.074 -2,6%
Corporacion Centro Cultural Gabriela Mistral 3.258.535 3.292.938 1,1%
Otras Instituciones colaboradoras 3.061.169 4.202.479 37,3%
Parque Cultural Valparaiso 1.198.516 1.228.455 2,5%
Programa de Orquestas Regionales Profesionales 1.513.774 1.551.589 2,5%
Fundacion Internacional Teatro a Mil 375.566 386.834 3,0%
Corporacion Cultural Balmaceda Doce Quince 1.022.845 1.053.531 3,0%
Corporacion Cultural Matucana 664.915 684.862 3,0%
Sociedad de Escritores de Chile (SECH) 22.179 22.844 3,0%
Asociacion de Pintores y Escultores 22.641 23.320 3,0%
Museo Violeta Parra 436.572 449.669 3,0%
Fundacién Larrain Echefique 342,128 352.392 3,0%
Corporacion Cultural Teatro Regional Biobio 661.700 681.551 3,0%
Total 21.519.851 22.983.975 6,8%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Finalmente, los recursos transferidos desde |la Subsecretaria de

las Culturas y las Artes al Gobierno Central, especificamente a la
Secretaria y Administracion General y Servicio Exterior del MINREL,
experimentaron una variaciéon respecto al aflo 2018 de -4,8%.

Montos y porcentajes de variacion de las transferencias presupuestarias
de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes al Gobierno Central.
Anos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Porcentaje
de variacion
respecto al 2018

ppeemssesas 1142.050 1.087.450  -4,8%

Servicio Exterior (Minrel)

1142.050 1.087.450 -4,8%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Presupuesto transferido
al Gobierno Central 2018 2019
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FONDOS CULTURALES Y ARTISTICOS

En relacién al presupuesto destinado al programa?* Fondos Culturales
y Artisticos de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes, el aflo 2019
los aportes para el Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura
llegaron a 7.200 millones de pesos, con una variacidon de 4,3% respecto
al ano anterior; el Fondo Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes
recibié un presupuesto de 14.900 millones de pesos, que representd
un aumento de 5,8% en comparacién al aflo 2018; el Fondo para

el Fomento de la MUsica Nacional recibié cerca de 5.400 millones

de pesos, 4,5% mas que el afo anterior; y el Fondo de Fomento
Audiovisual tuvo un presupuesto de 8.900 millones de pesos, un
aumento de 6,4%, respecto al aflo 2018, correspondiente a la mayor
variacion entre los cuatro fondos.

Montos y porcentajes de variacion desagregados del presupuesto
de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes al Gobierno Central asignado
a los Fondos Culturales y Artisticos. 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Presupuesto asignado a los Fondos Porcentaje de variacion
Culturales y Artisticos respecto al 2018
Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura 6.992.399 7.294.434 4,3%

Fondo Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes 14.124.604 14.940.501 5,8%

Fondo para el Fomento de la Mlsica Nacional 5.182.212 5.414.731 4,5%

Fondo de Fomento Audiovisual 8.367.325 8.900.342 6,4%

Total 34.666.540 36.550.008 5,4%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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TRANSFERENCIAS DE PRESUPUESTO
DEL SERVICIO NACIONAL
DEL PATRIMONIO CULTURAL

De los 64.648.660 millones de pesos del presupuesto asignado en

el aflo 2019 al Servicio Nacional del Patrimonio Cultural, el 81,2% se
destind al programa Servicio Nacional del Patrimonio Cultural, el
10,1% al programa Red de Bibliotecas Publicas y el 8,7% al Consejo de
Monumentos Nacionales.

Porcentaje desagregado por programas del total del
presupuesto publico del Servicio Nacional
del Patrimonio Cultural. 2019

Programas Porcentajes

Servicio Nacional del Patrimonio Cultural 8-| 20/
y (0]

Red de Bibliotecas Publicas -I O -I (y
170

Consejo de Monumentos Nacionales 8 70/
y (0]

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Al analizar el presupuesto 2019 del Servicio Nacional del Patrimonio
Cultural, con sus tres programas presupuestarios, se observa que

el programa Servicio Nacional del Patrimonio Cultural recibi¢ una
asignaciéon de poco mas de 52.400 millones de pesos, experimentando
una variacion de 5,0%, respecto al afio anterior; el programa Red de
Bibliotecas Publicas, en tanto, obtuvo un presupuesto levemente
mayor a los 6.500 millones de pesos, con una variacion de 1,6%,
respecto al afio 2018; finalmente, el presupuesto del programa Consejo
de Monumentos Nacionales llegd a superar ligeramente los 5.600
millones de pesos, un 88,7% mas que el afo anterior.
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Presupuesto asignado a los Programas del Servicio Nacional

del Patrimonio Cultural. 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Programas 2018

2019

sweds  50.009.024  52.486.65]

Red de Bibliotecas Publicas 6.457.451

6.559.760

Consejo de Monumentos
2.969.423

5.602.249

59.435.898 64.648.660

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

De los casi 50.000 millones de pesos del presupuesto del Servicio
Nacional del Patrimonio Cultural en el afio 2018, el 92,1% fue destinado
a programas del sector publico, mientras que el 7,9% fue transferido

al sector privado. En el afio 2019, en tanto, en que el presupuesto total
del Servicio alcanzé los 52.400 millones de pesos, los porcentajes de
transferencias se mantuvieron muy similares: 91,8% para el sector

publicoy 8,2% para el sector privado.

Las variaciones porcentuales en los montos de las transferencias
entre el afo 2018 y el 2019 fueron aumentos de 4,6% para el sector

publicoy 8,6% para el sector privado.

Montos y porcentajes de variacion de las transferencias presupuestarias

del Servicio Nacional del Patrimonio Cultural.
2018-2019 (montos en miles de pesos)

Transferencias

presupuestarias del 2018
Servicio Nacional del

Patrimonio Cultural

Porcentaje
de variacion
respecto

al 2018

2019

Heectorpanico " 46.055.098  48.191.927 4,6%

mewpuesoraeico 353926 4.294.724  8,6%

al sector privado

50.009.024 52.486.651 5,0%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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La variacién positiva del presupuesto transferido en el afio 2019 al
sector publico, respecto del 2018, es atribuible al programa Fondo
de Mejoramiento Integral de Museos, que aumentd su asignacion
en 2,2%, Yy a los Recursos destinados a gastos administrativos,**
que subid su monto presupuestario en 10,9%. Los restantes ocho
programas del Servicio sufrieron durante el aflo 2019 variaciones
negativas respecto al afo anterior, siendo los mas afectados por la
disminucidén de los recursos transferidos, el Sistema Nacional de
Patrimonio Material e Inmaterial (-38,0%); el programa de Acciones
Culturales Complementarias (-34,8); el programa de Fomento y
Desarrollo del Patrimonio Nacional (-20,6%); el Centro Nacional del
Patrimonio Mundial (-18.5%); el programa de Fomento y Difusion del
Artey las Culturas de Pueblos Indigenas (-15,5%); y los programas
de Mejoramiento Integral de Bibliotecas Publicas y del Fondo del
Patrimonio Ley n° 21.045, los que sufrieron una variacién de -1,1%.
Cabe destacar que el programa de Modernizacién del Sector
Publico, Archivo Nacional, se presentd por primera vez en el
presupuesto 2019 con una transferencia de recursos de 576.800

(en miles de pesos).

Montos y porcentajes de variacion desagregados de las transferencias

presupuestarias del Servicio Nacional del Patrimonio Cultural.
Anos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Porcentaje de

Programas variacion respecto
al 2018
Acciones Culturales Complementarias 4.767.189 3.107.543 -34,8%
Centro Nacional del Patrimonio Mundial 150.780 122.825 -18,5%
Fomento y Desarrollo del Patrimonio Nacional 484,508 384.766 -20,6%
Sistema Nacional de Patrimonio Material e Inmaterial 896.086 555.482 -38,0%
Fomento y Difusion del Arte y las Culturas de Pueblos Indigenas 1.071.316 905.473 -15,5%
Programa de Modernizacion del Sector Piblico, Archivo Nacional - 576.800 -
Programa de Mejoramiento Integral de Bibliotecas Plblicas 614.455 607.623 -1,1%
Fondo de Mejoramiento Integral de Museos 564.300 576.723 2,2%
Fondo del Patrimonio Ley n° 21.045 2.113.560 2.089.576 -1,1%
Recursos destinados a gastos administrativos 35.392.904 39.265.116 10,9%
Total 46.055.098 48.191.927 4,6%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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En cuanto a las transferencias al sector privado, el Servicio Nacional
del Patrimonio Cultural traspasa desde su presupuesto recursos

a 16 entidades. En el ano 2019 la partida mas beneficiada fue la
correspondiente al Fondo de Mejoramiento Integral de Museos, que
alcanzd una variaciéon del 69,9%, mientras que la menos favorecida fue

la destinada a Sitios Patrimonio Mundial, que tuvo una variacién de solo

2,5%, respecto al afio anterior. En tanto, los aportes asignados al resto
de las instituciones privadas tuvieron una variacién del 3,0%.

Montos y porcentajes de variacién desagregados de las transferencias
presupuestarias del Servicio Nacional del Patrimonio Cultural al sector privado.
Afos 2018-2019 (montos en miles de pesos)

Porcentaje de variacion

Instituciones respecto al 2018
Museo San Francisco 65.816 67.790 3,0%
Fundacion Museo de la Memoria 1.734.373 1.786.404 3,0%
Sitios Patrimonio Mundial 172.411 176.718 2,5%
Fondo de Mejoramiento Integral de Museos 333.450 566.500 69,9%
Corporacion Parque por la Paz Villa Grimaldi 272.723 280.905 3,0%
Fundacién Arte y Solidaridad 477.090 491.403 3,0%
Fundacién Eduardo Frei Montalva 156.022 160.702 3,0%
Londres 38 Casa Memoria 275.451 283.714 3,0%
Museo del Carmen de Maipl 88.745 91.407 3,0%
Memorial de Paine 112.984 116.374 3,0%
Centro Cultural Museo y Memoria de Neltume 21.136 21.770 3,0%
Fundacién Patricio Aylwin Azocar 73.525 75.731 3,0%
Corporacion Estadio Nacional. Memoria Nacional 62.860 64.746 3,0%
Fundacion Documentos y Archivos Vicaria de la Solidaridad 67.340 69.360 3,0%
Fundacion 1367 Casa Memoria José Domingo Cafas 20.000 20.600 3,0%
Corporacion de Ex Presos Politicos de Pisagua 20.000 20.600 3,0%
Total 3.953.926 4.294.724 8,6%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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INSTITUCION VINCULADA A LA CULTURA:
CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION (CNTV)

El presupuesto del Consejo Nacional de Television durante el
quinguenio 2015-2019 presentd un aumento constante, interrumpido
solo en el afo 2019. Al analizar la variacion de los montos
presupuestarios respecto a los afos inmediatamente anteriores de la
serie, se aprecia que esta es positiva para los afos 2016 (6,8%), 2017
(4,0%) y 2018 (6,5%), y negativa para el aflo 2019, cuando experimentd
una caida de 10,8%.

Montos del presupuesto anual del Consejo Nacional de Televisién.
AfRos 2015-2019 (montos en miles de pesos)

2015 2016 2017 2018 2019
7.605.054 8.121.465 8.446.559 8.992.343 8.017.348
Consejo Nacional
de Television Porcentaje de variacion Porcentaje de variacion Porcentaje de variacion Porcentaje de variacion
(cNTV) 2016 respecto al 2015 2017 respecto al 2016 2018 respecto al 2017 2019 respecto al 2018
6,8% 4,0% 6,5% -10,8%

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En cuanto al presupuesto asignado en el quinquenio de estudio por el
CNTV a los programas culturales que desarrolla, el Fondo de Apoyo a
Programas Culturales tuvo el afio 2019 una variaciéon de -19,6% respecto
del presupuesto asignado el 2015, disminucidon que puede explicarse
por la caida de 25,8% en la inversion en el aflo 2019 respecto al afio
inmediatamente anterior.

En cuanto al Programa de Televisién Cultural y Educativa CNTV
Infantil, este tuvo al finalizar el quinquenio 2015-2019 una disminucién
presupuestaria total de 5,7%. Esto se explica por las caidas del
presupuesto en los afos 2017 y 2018, de 1,4% y 17,3%, respectivamente,
aun cuando el afo 2019 el presupuesto asignado a dicho programa
aumentod en 11,5% en relacién con el afo inmediatamente anterior.

Finalmente, los recursos destinados a gastos administrativos del
CNTVS experimentaron en el Ultimo afo del quinquenio un crecimiento
de 46,8% si se compara con el 2015. Se observa en la serie histérica
que la variacién en el aumento del presupuesto respecto al afio
inmediatamente anterior es desigual para los aflos 2016 (12,2%), 2017
(7,.9%), 2018 (18,0%) y 2019 (2,8%).
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Montos presupuestarios anuales para los programas culturales y recursos para
gastos administrativos del Consejo Nacional de Television.
AfRos 2015-2019 (montos en miles de pesos)

Programas culturales y recursos

para gastos administrativos

Fondo de apoyo a programas culturales 4.133.172 4.290.233 4.386.435 4.479.804 3.322.121
Programa de.televmon cultural y educativa 766.983 796.128 784.813 648.811 723.346
cNTV infantil (ex Novasur)

Recursos destinados a gastos 2.704.899 3.035.104 3.275.311 3.863.728 3.971.881
administrativos CNTV

Total 7.605.054 8.121.465 8.446.559 8.992.343 8.017.348

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

INSTITUCIONES CON PROGRAMAS
CULTURALES EN LA LEY DE
PRESUPUESTOS DEL SECTOR PUBLICO

En el afo 2019 el presupuesto destinado a Instituciones con Programas
Culturales —los 12 organismos detallados en la Ley de Presupuestos del
Sector Publico son la Biblioteca del Congreso Nacional y los ministerios
de Desarrollo Social, Agricultura, Economia, Fomento y Turismo, Bienes
Nacionales, Vivienda y Urbanismo, Interior, Educacién, Salud, Trabajo
y Previsiéon Social, Transporte y Medio Ambiente— llegé a poco mas
de 212.900 millones de pesos, 2,9% Mmas que el aflo inmediatamente
anterior y 34,5% mas que el primer afio de la serie en estudio (2015),
ello a pesar de que la Corporacién Nacional Forestal y la Subsecretaria
de Desarrollo Regional y Administrativo tuvieron una caida de -6,4% y
-9,6%, respectivamente, en su presupuesto anual, respecto al afio 2018.
Durante el quinquenio destaca en el afo 2018 la incorporacion a
esta partida presupuestaria del Servicio Nacional de Turismo —aunque
solo por un aflo—, con un monto de inversién de 256,5 millones de
pesos; en ese mismo ano se incorpord también el Ministerio de Salud,
llegando al afio 2019 con un presupuesto ligeramente mayor a los
3.600 millones de pesos, un 3,0% mayor que el afo anterior.
Asimismo, resalta en la serie quinquenal el aumento de 256,6% en
el presupuesto de la Subsecretaria de Agricultura, el que, si bien sufrid
una variacion de -46,9% en el ano 2017, respecto del afo anterior, en el
afo 2018 tuvo un aumento de 476,3%, respecto al 2017.
El presupuesto de la Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena, en
tanto, tuvo un crecimiento de 49,2% a lo largo de los cinco afios en
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estudio, situacidn explicada por el aumento de los montos asignados a
la institucion en los aflos 2016 y 2018, 31,6% y 13,5%, respectivamente,
ambas cifras en comparacién al afio anterior respectivo.

Finalmente, en el quinguenio de estudio destaca el Parque
Metropolitano, el que tuvo un aumento de la inversién destinada

por la Ley de Presupuestos de 65,0%, explicado por el crecimiento

de los montos asignados de 17,4% en los aflos 2016 y 2017,y de

15,2% en el afo 2018, variaciones registradas en comparacion al afio
anterior respectivo.

Montos presupuestarios anuales de las Instituciones con
Programas Culturales en la Ley de Presupuestos del Sector Publico.
Afos 2015-2019 (montos en miles de pesos)

Reparticiones 2015 2016 2017 2018 2019
Total de presupuesto en instituciones

con programas culturales en la Ley 158.303.655 175.350.642 174.606.985 207.002.430 212.977.505
de Presupuesto del Sector Publico

Biblioteca del Congreso. Congreso Nacional 11.216.973 11.817.629 12.183.216 12.195.057 12.449.011
Ministerio de Desarrollo Social. ) 9.930.632 13.068.240 12.729.710 14,449,310 14.811.549
Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena

Ministerio de Agricultura. 14.129.371 15.194.637 17.499.730 17.438.429 16.318.716
Corporacion Nacional Forestal

Ministerio de Agricultura. 6.355.095 7.165.590 3.801.693 21.908.846 22.662.722
Subsecretaria de Agricultura

Ministerio de Economia, Fomento y Turismo. _ ~ _ 256.500 _
Servicio Nacional de Turismo (Sernatur) '

Ministerio de Bienes Nacionales 90.640 83.040 85.531 85.561 87.698
Ministerio de Vivienda y Urbanismo. 19.667.147 23.086.802 27.115.023 31.245.719 32.453.919
Parque Metropolitano

Ministerio el Interior. Subsecretaria 16.169.190 18.706.909 16.154.104 17.067.158 15.428.606
de Desarrollo Regional y Administrativo

Ministerio de Educacion. 79.147.443 84.466.250 83.299.905 87.291.356 93.557.416
Subsecretaria de Educacion

Ministerio de Salud - - - 3.552.690 3.659.271
Ministerio d’elTraba]o y.Prevmon Social. 168.863 175.280 180.538 185.232 190417
Subsecretaria del Trabajo

Ministerio de Transporte. 334750 347471 357.895 367.200 377.800
Subsecretaria de Telecomunicaciones

Ministerio del Medio Ambiente.

Subsecretaria del Medio Ambiente 1.093.551 1.238.794 1.199.640 959.372 980.380

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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INSTITUCIONES CON PROGRAMAS
CULTURALES CON
PRESUPUESTO EJECUTADO

Cuatro son las entidades con programas culturales que tienen
presupuesto ejecutado,*® tres son ministerios —Relaciones Exteriores;
Economia, Fomento y Reconstruccidn; e Interior—y el cuarto
corresponde al Presupuesto Municipal en Cultura.

En el ano 2019 el presupuesto ejecutado de las entidades con
programas culturales apenas superd los 261.200 millones de pesos,
98,2% mas que el aflo anterior y 144,6% mas que el primer aflo de
estudio (2015), ello a pesar de que el presupuesto para el afio 2018,
respecto al aflo 2017, experimentd una variacion de -3,1%.

La Direccion General de Relaciones Econémicas Internacionales del
Ministerio de Relaciones Exteriores experimenté una variacién positiva
del presupuesto ejecutado en los aflos 2016 (19,2%), 2017 (23,2%) y 2018
(411%), respecto a los afios inmediatamente anteriores; sin embargo,
esta serie incremental se vio interrumpida en el afio 2019 con una
variacion de -18,9%. En cambio, el monto ejecutado en la Direccidon de
Asuntos Culturales (Dirac) del mismo ministerio sufrié disminuciones
en el 2016 (-3,8%), 2018 (-8,5%) y 2019 (-7,2%), y un aumento en el afio
2017 (18,9%), todas variaciones registradas en comparacién al aflo
anterior respectivo.

El presupuesto ejecutado de la Corporacién de Fomento de la
Produccién del Ministerio de Economia, Fomento y Reconstruccion,
sufrid variaciones desiguales a lo largo del periodo en estudio: el afio
2016 los montos aumentaron en 236,3%, respecto al afo anterior, alza
que se mantiene el afo 2017 con una variacion de 14,5%; sin embargo,
este crecimiento se ve interrumpido con variaciones negativas para
el afo 2017 (-30,4%) y 2018 (-5,3%), registradas respecto del afio
anterior respectivo. Un escenario similar se presenté en el Servicio
de Cooperacidn Técnica dependiente del mismo Ministerio, cuyo
presupuesto ejecutado en el aflo 2016 aumentd en 45,8%, respecto del
ano anterior, pero experimentod variaciones negativas en 2017 y 2018,
de -4,6%y -5,6%, respectivamente, creciendo nuevamente en el aflo
2019 en 25,9%, todas variaciones registradas en comparacion al afio
anterior respectivo.

La Subsecretaria de Desarrollo Regional y Administrativo del
Ministerio del Interior, sufrié variaciones desiguales de su presupuesto
ejecutado en el quinquenio: el afo 2016 tuvo una variacién de
-13,3%; en el afo 2017 la variaciéon fue positiva, alcanzando 55,9%,
para disminuir nuevamente en el aflo 2018 (-21,4%), terminando el
periodo en el afo 2019 con una variacién de 235,5%, todas variaciones
registradas en comparacioén al afio anterior respectivo.
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Finalmente, el Presupuesto Municipal en Cultura en el quinquenio
experimentd una variaciéon positiva constante en relaciéon al afio
anterior respectivo a partir del afilo 2016 (8,8%), con aumentos en los
afos 2017,2018 y 2019 de 2,3%, 21,7% y 0,1%, respectivamente.

Montos presupuestarios anuales ejecutados en instituciones con programas
culturales. Afios 2015-2019 (montos en miles de pesos)

Reparticiones 2015 2016 2017 2018 2019

Total del presupuesto
ejecutado en instituciones 106.782.180 108.548.287 136.041.473 131.828.314 261.218.416
con programas culturales

Ministerio de Relaciones
Exteriores. Direccion General
de Relaciones Econdmicas
Internacionales

988.985 1.178.550 1.452.334 2.048.882 1.662.136

Ministerio de Relaciones
Exteriores. Direccion de Asuntos
Culturales (Dirac). 1.100.038 1.058.174 1.258.109 1.151.433 1.068.175
Secretaria y Administracion
General y Servicio Exterior

Ministerio de Economia,
Fomento y Reconstruccion.
Corporacion de Fomento
de la Produccion

1.525.067 5.129.013 5.874.341 4.089.662 3.872.137

Ministerio de Economia,
Fomento y Reconstruccion. 1.139.451 1.660.862 1.584.030 1.494.843 1.881.408
Servicio de Cooperacion Técnica

Ministerio del Interior.
Subsecretaria de Desarrollo 51.799.171 44.892.444 69.989.235 55.032.694 184.624.832
Regional y Administrativo

Presupuesto Municipal

50.229.468 54.629.244 55.883.424 68.010.800 68.109.727
en Cultura

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

NOTAS

1 Laleyde Presupuesto del Sector Publico corresponde a una publicacién anual del
Ministerio de Hacienda, cuya finalidad es presentar una estimacién financiera de los
ingresos y gastos anuales que estaran disponibles para emprender las funciones y
programas de cada servicio publico, previamente autorizado por el Congreso.

2 Lapartida es un nimero Unico y corresponde a cada Ministerio.

3 El Decreto Supremo n° 432 crea el primer presupuesto del Ministerio, traspasando
recursos desde el ex Consejo Nacional de la Culturay las Artes y la Direccion de
Bibliotecas, Archivos y Museos, a la Subsecretaria de las Culturas las Artes y al
Servicio Nacional del Patrimonio Cultural; a su vez, incrementd el presupuesto por la
creacion de la Subsecretaria del Patrimonio Cultural, cuyos montos presupuestarios
fueron entregados por el Departamento de Planificacién y Presupuesto del
Ministerio, por tal razén, no se encuentran reflejados en la Ley de Presupuesto 2018.
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Se analizan, por un lado, el presupuesto asignado de las instituciones publicas que
estan contenidas en la Ley de Presupuestos del Sector Publicoy, por otro lado,

el presupuesto ejecutado que se obtiene a partir de base de datos de ProChile,

la Corporaciéon de Fomento Productivo (Corfo), Servicio de Cooperaciéon Técnica
(Sercotec), Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDR) y Direccién de Asuntos
Culturales del Ministerio de Relaciones Exteriores (Dirac).

El calculo se realizé en base al presupuesto total de la Subsecretaria de las Culturasy
las Artes. En el analisis no se considera el presupuesto de los Fondos concursablesy

los recursos destinados a gastos en personal, bienes y servicios de consumo, servicio
ala deuda, saldo final de caja.

Con este item se pagaran todos aquellos gastos destinados al funcionamiento y
actividades de la Orquesta de Camara de Chile y del Ballet Folclérico Nacional.

Recursos destinados principalmente a:

a. Proyectos de artey cultura para establecimientos educacionales,
incluidas muestras regionales y/o nacionales de talleres.

b. Instancias de mediacion artistica cultural y de capacitaciéon de
docentesy artistas.

C. La asistencia técnica pedagdgica a equipos docentes, directivos,
artistas y cultores que participan del programa.

Recursos destinados a financiar las actividades artisticas y culturales que se
realizaran en beneficio de los nifios, nifas y jévenes, conforme a la forma que se
establezca mediante resolucion del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. Si bien
el subtitulo Iniciativas de inversiéon (Glosa 22) esta destinado para insumar recursos a
CECREA, dichos montos no estan considerados en esta asignacion.

Recursos destinados a fortalecer, dentro del ambito nacional e internacional, las
herramientas de gestién y acceso a oportunidades de mercado de micro y pequefas
empresas del sector creativo, a través de la implementacién y apoyo a instancias de
intercambio comercial.

Si bien no es un programa, considera los recursos destinados a: gastos en personal,
bienesy servicios de consumo, prestaciones de seguridad social, adquisicidon activos
no financieros, integros al fisco, iniciativas de inversién, servicio a la deuda, saldo
final de caja.

El monto corresponde al saldo después de transferir recursos a: Fundacién
Internacional Teatro a Mil, Corporacién Centro Balmaceda 1215, Corporacién
Cultural Matucana 100, Sociedad de Escritores de Chile (SECH), Asociacién de
Pintores y Escultores de Chile, Museo Violeta Parra, Fundacién Larrain Echenique
y Museo Chileno de Arte Precolombino, desde la asignacion «Otras instituciones
colaboradoras» de la Ley de Presupuestos.

Administra el Teatro Municipal de Santiago.

El programa corresponde a la asignacion mas especifica dentro del Capitulo (Que es
un nUimero Unico y representa al Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio
dentro de la partida); se subdivide en Subtitulo e item con el detalle del gasto.

Son recursos destinados a gastos en personal, bienes y servicios de consumo,
prestaciones de seguridad social, adquisicion de activos no financieros, iniciativas de
inversion, integros al fisco, servicio a la deuda, y saldo final de caja.

Son los recursos destinados a gastos en personal, bienes y servicios de consumo,
adquisicion de activos no financieros, servicio a la deuda y saldo final de caja.

Las cifras que se indican no se encuentran en la Ley de Presupuesto del Sector
Publico; para cada afo estas se elaboran a partir de bases de datos de ProChile,
la Corporacién de Fomento Productivo (Corfo), Servicio de Cooperaciéon Técnica
(Sercotec), Fondo Nacional de Desarrollo Regional (FNDR) y Direccién de Asuntos
Culturales del Ministerio de Relaciones Exteriores (Dirac).
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SERIE 2015-2019

Empleo

Segun la informacién entregada por las mutuales de
seguridad en Chile,* las empresas creativas? representan
un 7,7% del total de las empresas nacionales, mientras
que los trabajadores(as) del sector cultural corresponden
a un 2,4% del total nacional. En 2019 ambos porcentajes
aumentaron respecto de 2018: el nUmero de empresas
del sector lo hizo en 253,2% con respecto a 2018 (de
17.804 a 62.886)% —en contraste con el total de empresas
nacionales que aumentaron en 54,2% (de 528.436 a
814.709)—y la cantidad de trabajadores(as) lo hizo en 6,1%
(de 148.640 a 157.771 trabajadores(as)) —una variacion
similar al del total de trabajadores(as) en la economia
(7,6%)—. En tanto, el tamafo promedio de las empresas
creativas en 2019 fue de 2,5 personas por empresa
—menor que el promedio total de las empresas en Chile
correspondiente a 8,1 trabajadores(as) por empresa—
disminuyendo en 69,9% con respecto al aflo anterior.



Por otro lado, el salario promedio de los trabajadores(as) de empresas
creativas inscritas en mutuales fue mas alto que el salario promedio

de trabajadores(as) que forman parte de otros rubros, alcanzando
$842.723, en contraste con los $748.075 del resto. El salario promedio
del sector creativo disminuyd de $879.440 en 2018 (ajustados a pesos
2019 por el Indice de Precios al Consumidor) a $842.723 en 2019, con
una variacion real de -4,2% —el salario promedio de remuneraciones
del total de la economia disminuyé de $767.947 en 2018 (ajustados a
pesos 2019 por el Indice de Precios al Consumidor) a $750.348 en 2019,
con una variaciéon real de -2,3%—.

Numero total de empresas y trabajadores(as), trabajadores(as) promedio
y salario promedio asociados a mutuales en Chile. 2019

Sector Sector Total de empresas que

Variable de analisis declararon cotizaciones

creativo no creativo =
durante el afio

NUmero empresas 62.886 751.823 814.709
NUmero trabajadores(as) por sector en promedio 157.771 6.412.477 6.570.248
Trabajadores(as) promedio por empresa 2,5 8,5 81
Salario promedio (pesos corrientes 2019) $842.723 $748.075 $750.348

Fuente: datos de empresasy empleo cultural elaborados por el Ministerio de las Culturas,
las Artes y el Patrimonio, a partir de datos ofrecidos por la Asociacion Chilena de Seguridad
(AcHS), el Instituto de Seguridad del Trabajo (1sT), la Mutual de Seguridad de la Cadmara
Chilena de la Construccion (ccHC) y el Instituto de Seguridad Laboral (1sL). Datos a nivel
nacional obtenidos de la pagina web de la Superintendencia de Seguridad Social.
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Fuente: datos de
empresasy empleo
cultural elaborados por el
Ministerio de las Culturas,
las Artes y el Patrimonio,

a partir de datos ofrecidos

por la Asociacion Chilena
de Seguridad (ACHS), el
Instituto de Seguridad
del Trabajo (1sT), la
Mutual de Seguridad de
la Cadmara Chilena de la
Construccion (CcHC) y el
Instituto de Seguridad
Laboral (isL). Datos a
nivel nacional obtenidos
de la pagina web de la
Superintendencia de
Seguridad Social.
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Porcentaje de empresas y trabajadores(as) del sector creativo
Yy no creativo respecto al total pais. 2019

Variable Porcentaje sector Porcentaje sector
de andlisis creativo no creativo
e 7,7% 92,3%

? Y ? 0
Trabajadores(as)

2,4% 976%

Al observar las diferencias por dominio, la informacidén muestra que
aquellas que contaron con mayor numero de empresas creativas
fueron las asociadas a Arquitectura, disefio y servicios creativos (21.420
empresas), Artes visuales (16.564 empresas), y Transversales* (11.812
empresas). Los dominios con menor nimero de empresas, en tanto,
fueron Patrimonio (134), Artes escénicas (684) y Artesanias (996).
Segun el nUmero de trabajadores(as) promedio por empresa creativa,
los dominios de mayor tamano fueron Patrimonio (16,4 trabajadores(as)
promedio), Educacién cultural (9,0 trabajadores(as) promedio) y Artes
literarias, libros y prensa (7,2 trabajadores(as) promedio), y los de
menor tamano fueron Artes visuales (0,8 trabajadores(as) promedio),
Transversales (1,1 trabajadores(as) promedio) y Artesanias (2,0
trabajadores(as) promedio).

Al comparar el nUmero de empresas del sector creativo con el
afo 2018, se aprecia un aumento en todos los dominios. Destacan
Artes visuales, con 2.602,1% de aumento (de 613 a 16.564 empresas),
y Transversales, con una variacién positiva de 797,6% (de 1.316 a 11.812
empresas). Asimismo, de acuerdo a la cantidad de trabajadores(as), los
dominios con mayor variacién entre 2018 y 2019 fueron Artes visuales
(176,1%) y Transversales (4 4,7%); en contraste, Artes musicales y Artes
literarias, libros y prensa, tuvieron las mayores disminuciones, con
-67,7% Yy -45,2%, respectivamente.
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Numero total de empresas y trabajadores(as) promedio por dominio cultural. 2019
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Fuente: datos de empresasy empleo cultural elaborados por el Ministerio de las Culturas,
las Artes y el Patrimonio, a partir de datos ofrecidos por la Asociacién Chilena de Seguridad
(AcHSs), el Instituto de Seguridad del Trabajo (I1sT), la Mutual de Seguridad de la Camara
Chilena de la Construccion (ccHC) y el Instituto de Seguridad Laboral (1sT). Datos a nivel
nacional obtenidos de la pagina web de la Superintendencia de Seguridad Social.
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En el ambito regional se observa que la mayor concentraciéon de
empresas creativas se presentd en la regién Metropolitana (37.467
empresas), seguida de Valparaiso (5.538 empresas) y Biobio (3.861
empresas). Las regiones con menor cantidad de empresas creativas, en
tanto, fueron Aysén (344 empresas), Arica y Parinacota (531 empresas)
y Atacama (531 empresas). Ademas, cabe mencionar que el tamafio
(trabajadores(as) promedio) de las empresas creativas fue mayor en las
regiones Metropolitana (3,2 trabajadores(as) promedio por empresa) y
Biobio (1,9 trabajadores(as) promedio por empresa).

Al comparar el nUmero de empresas del sector creativo en 2019 con
el ano 2018 se observa un aumento en todas las regiones. Destacan
Los Rios, con 405,4% de aumento (de 184 a 930 empresas), Aysén, con
346,8% (de 77 a 344 empresas), y Coquimbo, con una variacién positiva
de 345,0% (de 358 a1.593).

Por otro lado, en lo que respecta al salario promedio en empresas
creativas, se observa una diferencia importante entre regiones. Asi,
mientras en la regién Metropolitana este monto alcanzé $894.328
por persona, en la regién de Nuble fue de $505.205. Asimismo,
al comparar los salarios promedio del 2019 con el afio anterior, se
advierten disminuciones reales (ajustando los salarios de 2018 por el
indice de Precios al Consumidor) en todas las regiones, exceptuando
Aysén, Maule y Biobio que tuvieron variaciones positivas de 12,7%, 7,0%
Yy 1,0%, respectivamente.
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Salarios promedio para empresas creativas, por regién. 2019
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Arica y Parinacota
Tarapaca
Antofagasta
Atacama
Coquimbo
Valparaiso
894.328

Metropolitana

O'Higgins ‘589.037

Maule ‘ 596.273
Nuble
Biobio
Araucania
Los Rios 776.843
Los Lagos ‘ 593.429
Aysén 578.413
Magallanes 631.082

Sin informacion 527.0§4

Il Promedio de remuneraciones

Fuente: datos de empresasy empleo cultural elaborados por el Ministerio de las Culturas,
las Artes y el Patrimonio, a partir de datos ofrecidos por la Asociacion Chilena de Seguridad
(AcHSs), el Instituto de Seguridad del Trabajo (1sT), la Mutual de Seguridad de la Camara
Chilena de la Construccion (ccHC) y el Instituto de Seguridad Laboral (1sT). Datos a nivel
nacional obtenidos de la pagina web de la Superintendencia de Seguridad Social.

En lo relativo a la proporciéon de trabajadores(as) por sexo durante 2019,
en casi todos los dominios culturales se pudo apreciar una mayoria de
hombres, siendo Artes visuales (55,3% de hombres y 44,7% de mujeres)
y Educacién cultural (45,9% de hombresy 54,1% de mujeres) los,
relativamente, mas equilibrados. El caso de Artesanias constituye una
excepcion, con 60,4% de mujeres y 39,6% de hombres.

Al comparar el nUmero de trabajadores(as) en los aflos 2018 y
2019 se detectaron variaciones positivas en las cantidades tanto de
hombres como de mujeres en casi todos los dominios, exceptuando
Artesanias, Artes musicales y Artes literarias, libros y prensa respecto
de los hombres; y Patrimonio, Artes musicales y Artes literarias, libros y
respecto de las mujeres.

Por dltimo, al analizar los salarios por sexo se encontraron diferencias
favorables para los hombres en casi todos los dominios culturales,
siendo los porcentajes mas altos de disparidad los correspondientes a
Medios audiovisuales e interactivos (22,9%), Educacion cultural (15,4%)
y Artes escénicas (14,7%); la excepcion se observé en Patrimonio, en el
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que las mujeres tuvieron en promedio un salario 17,4% mas alto que el
de los hombres. Asimismo, al comparar los salarios promedio de 2019
con los de 2018, se encontraron disminuciones reales (ajustando los
salarios de 2018 por el Indice de Precios al Consumidor) en casi todos

los dominios tanto para hombres como mujeres, exceptuando Artes
musicales, Educacion cultural y Medios audiovisuales e interactivos que

tuvieron variaciones positivas de 12,8%, 10,6% y 2,3%, respectivamente,

para los hombres; y Educacién cultural, Artes literarias, libros y prensa,

Artes musicales, y Medios audiovisuales e interactivos con aumentos de
9,3%, 6,1%, 6,0% y 3,5%, respectivamente, para mujeres.

Salarios promedio por sexo y dominio cultural. 2019

Patrimonio

Artesanias

Artes visuales

Artes escénicas

Artes musicales

Artes literarias, libros y prensa

Medios audiovisuales e interactivos

Arquitectura, disefio

y servicios creativos

Educacién cultural

Transversales

799.316
789.963

866.333

868.708

781.913
689.721

814.788
719.809

915.474

912.790

0 200000  400.000 600000  800.000  1.000.000  1.200.000
573.148
672.799
481340
467.039
627.354
1.073.208

1.126.148

1.078.498

[l Salario promedio de hombres  [1] Salario promedio de mujeres

Fuente: datos de empresasy empleo cultural elaborados por el Ministerio de las Culturas,
las Artes y el Patrimonio, a partir de datos ofrecidos por la Asociacion Chilena de Seguridad
(AcHSs), el Instituto de Seguridad del Trabajo (1sT), la Mutual de Seguridad de la Camara
Chilena de la Construccion (ccHc) y el Instituto de Seguridad Laboral (1sT). Datos a nivel
nacional obtenidos de la pagina web de la Superintendencia de Seguridad Social.
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NOTAS

Los datos de empresas y empleo total de la economia han sido tomados de

la Superintendencia de Seguridad Social en funciéon del nUmero de empresas
cotizantes. Para el calculo del total, la Superintendencia realiza una correccién no
considerada en el calculo de las empresas del sector creativo. Por ello el valor se
encuentra sobreestimado con respecto al total de la economia. Adicionalmente
para la construccion del dato del sector creativo, no se conté con un ndmero que
permitiera identificar una empresa entre las diferentes fuentes (Mutuales y IsL),
lo que deriva en que un numero no establecido de empresas estd duplicado en
el recuento.

El Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio considera 65 actividades
econdmicas como culturalesy artisticas de acuerdo a la codificacién «Cllu.cL 2007
version 2» (adaptacion nacional de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
de todas las Actividades Econdmicas, Cliu Revision 3). Tres de estos codigos
corresponden a Educacién Superior y, dado que no todas las carreras de educacion
terciaria tienen un giro cultural, se realizé un ajuste al nUmero de trabajadores(as) y
a las remuneraciones de dichas entidades. El calculo se hizo utilizando el porcentaje
de mensualidades que pertenecen a carreras culturales de pregrado universitarias
y se empled el supuesto de que en los institutos y centros de formacion técnica el
porcentaje es similar. EI 9,51% de las carreras terciarias son de caracter cultural, por lo
que este porcentaje fue aplicado para estimar la proporciéon de los trabajadores(as)
y remuneraciones de las actividades terciaras vinculadas a educacion que
corresponden a cultura.

Al momento de analizar el aumento explosivo en el nUmero de empresasy
trabajadores(as) entre 2018 y 2019 se debe considerar que, a contar del 2019 se
incorporan al registro del Instituto de Seguridad Laboral (i1sL) las(os) trabajadoras(es)
independientes que emiten boletas de honorarios, en atencion a lo establecido

en la Ley n° 21133, que modificd las normas para la incorporacién de las(os)
trabajadoras(es) independientes a los regimenes de proteccidn social entre otras,
aquellas referidas al Seguro de la Ley n°16.74 4.

Este dominio cultural engloba actividades culturales que no pueden ser
categorizadas solo en uno de los otros dominios. Incluye venta al por menor de
discos, casetes, DVD y videos; arriendo de videos, juegos de video, y equipos de
video, musica y similares. Incluye asimismo agencias de contratacion de actores;
actividades empresariales de artistas; actividades artisticas, funciones de artistas,
musicos, conferencistas, otros; contratacidn de actores para cine, tv y teatro.
También comprende agencias de noticias; servicios periodisticos prestados por
profesionales, asi como venta al por menor en empresas de venta a distancia por
internet, comercio; reproducciéon de grabaciones; agencias de venta de billetes de
salas de concierto y de teatro; investigaciones y desarrollo experimental (ciencias
socialesy humanidades).
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Fondos Cultura

de la Subsecretaria
de las Culturas

y las Artes

FONDOS CONCURSABLES
COMO VARIABLE

La siguiente seccidn presenta un analisis focalizado en
los cinco principales Fondos Cultura?® de la Subsecretaria
de las Culturas y las Artes: Fondart Nacional y Fondart
Regional, Fondo de Fomento de la Musica Nacional,
Fondo de Fomento Audiovisual y Fondo Nacional de
Fomento del Libro y la Lectura. Se han considerado

para tales efectos indicadores como el numero de
postulaciones, el nimero de proyectos seleccionados, la
adjudicacién de los montos y la distribucion territorial

y por sexo de las distintas asignaciones.



NUMERO DE PROYECTOS POSTULADOS
Y SELECCIONADOS POR ANO

Al analizar la demanda por financiamiento, es decir, el porcentaje de
los proyectos ganadores en relacion con la cantidad de postulaciones,
se aprecia que desde el aflo 2015 al 2019 han postulado de los fondos
analizados 73.904 iniciativas, de las cuales se han seleccionado
13.600 proyectos, cubriendo una demanda del 18,4% de todas las
iniciativas postuladas.

Durante el quinquenio se aprecia un leve aumento del nUmero
de proyectos seleccionados respecto al total de iniciativas en los afos
2016 (18,2%) y 2017 (20,2%), mientras que en 2018 (18,4%) anota una
baja en la proporcién y en 2019 (18,0%) se mantiene. Se observa,
asimismo, que el porcentaje de proyectos beneficiados en relaciéon
con la cantidad de iniciativas que postularon se mantiene durante el
quinguenio 2015-2019 entre el 17% y el 20%.
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Numero de proyectos postulados y seleccionados
por afo. 2015-2019
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En el proceso concursable de proyectos culturales y artisticos del afo
2019, se alcanzd a cubrir el 18,0% del total de iniciativas postuladas,
considerando que participaron 18.283 proyectos y se seleccionaron
3.295 proyectos.

NUMERO DE PROYECTOS POSTULADOS
Y SELECCIONADOS POR TIPO DE FONDO

En general, en el quingquenio crecié la demanda de postulaciones por
tipo de fondo. El afo 2019 se observa un aumento del interés en la
postulacidn de iniciativas respecto al afo anterior, tanto para el Fondart
Nacional (44,3%) y Regional (22,4%), como para el Fondo Nacional

de Fomento del Libro y la Lectura (8,9%), el Fondo de Fomento de la
Musica Nacional (4,0%) y el Fondo de Fomento Audiovisual (15,6%).
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Numero de proyectos postulados por tipo de fondo y afio. 2015-2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Sin embargo, en el aflo 2016 se aprecia que en el Fondart Nacional
(1.918) y en el Fondart Regional (3.267) disminuyeron las postulaciones
en relacién con el afo anterior,en 12,8% y 8,2%, respectivamente.

Similar es la situacién para el afno 2017 en el Fondo Nacional de
Fomento del Libroy la Lectura (3.471), en el Fondo de Fomento de la
Musica Nacional (2.023) y en el Fondo de Fomento Audiovisual (1.872),
los que experimentaron un descenso en las postulaciones respecto al
afo 2016 de 8,8%, 11,3% y 18,7%, respectivamente.

La demanda por financiamiento que alcanza a responder el proceso
de concursabilidad, varia entre un afio y otro. El Fondo Nacional de
Fomento del Libro y la Lectura logré cubrir en el aflo 2015 el 16,3% de
las postulaciones, mientras que la demanda que satisfizo en los aflos
2016 (20,8%), 2017 (20,9%), 2018 (20,7%) y 2019 (20,4%) se mantuvo en
el rango del 20%. Otro de los fondos que se destacd por cubrir sobre
el 20%, fue el Fondo de Fomento de la Mdsica Nacional que, en el
afo 2017 alcanzd el 21,9%, disminuyendo levemente en 2018 (20,1%),
para terminar el periodo con un 23,1% de proyectos beneficiados
respecto a las iniciativas postuladas. En el caso del Fondo de Fomento
Audiovisual, si bien se postularon menos iniciativas que en los otros
fondos, se observa que durante el quinquenio no alcanzé a cubrir el
20% de la demanda: 2015 (14,6%), 2016 (13,1%), 2017 (16,5%), 2018 (13,1%)
y 2019 (12,0%).
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Porcentaje de proyectos ganadores respecto a la cantidad
de postulaciones por tipo de fondos y afio. 2015-2019

Fuente: Ministerio de

Tipo de Fondos 2015 2016 2017 2018 2019
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio. Fondart Nacional 171 16,4 20,0 17,5 15,3
Fondart Regional 20,7 21,5 20,7 18,8 18,2

Fondo Nacional de Fomento

del Libroy la Lectura 16,3 208 209 207 20
Fondo d’e l_:oment_o 16,3 15,7 21,9 20,1 231
de la Musica Nacional

Fondo de Fomento 14,6 131 16,5 131 12,0

Audiovisual

En la serie quinquenal destaca el nimero de proyectos seleccionados
por el Fondart Regional y el Fondo Nacional de Fomento del Libroy
la Lectura, ya que correspondieron a los concursos que presentaron

el mayor niumero de proyectos adjudicados; de hecho, el afio 2019

el crecimiento fue de 18,8% y 7,3%, respectivamente. En el periodo
analizado se aprecia que el Fondo de Fomento de la MUsica Nacional
tuvo un aumento permanente en el tiempo, con un incremento de
19,5% en el nUmero de proyectos seleccionados solo en el afo 2019. El
Fondo de Fomento Audiovisual, en tanto, corresponde al concurso con
menos proyectos adjudicados, aunque mantiene su crecimiento en la
serie histdrica, con una mejoria para el aflo 2019 de 5,6% respecto al
afo anterior.

Numero de proyectos seleccionados por tipo de fondo y afio. 2015-2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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MONTOS DE PROYECTOS POSTULADOS
Y SELECCIONADOS POR TIPO DE FONDO

Considerando los aflos de estudio, al aflo 2019 el Fondart Nacional
aumentd el monto de proyectos postulados en 32,9%; el Fondart
Regional en 65,2%; el Fondo de Fomento de la Musica Nacional en 21,2%;
y el Fondo de Fomento Audiovisual en 26,0%. Por el contrario, el Fondo
Nacional de Fomento del Libro y la Lectura tuvo una caida de 14,2%.

Monto de proyectos postulados por tipo de fondo y afio. 2015-2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Por otro lado, el Fondo de Fomento Audiovisual se destaca en la serie
quinquenal por ser el que solicitd mas recursos, los que en el afo 2019
superaron la barrera de los 48 mil millones, lo que representa un alza de
19,0% respecto al afio anterior. Luego, le sigue el Fondart Regional, con
algo menos de 46 mil millonesy un alza de 22,5%, y el Fondart Nacional,
con 43 mil millones y un aumento de 14,9% respecto al aflo 2018.

Se aprecia en el quinquenio un aumento de inversidn en proyectos
seleccionados en cada uno de los fondos, el que solo se ve interrumpido
en la serie por el Fondart Nacional que, para el aflo 2016 disminuyd en
un 16,0% respecto al afio anterior. Sin embargo, tanto Fondart Nacional
(12,8%) como Fondart Regional (10,6%) y Fondo Nacional de Fomento
del Libroy la Lectura (5,9%), Fondo de la Musica (16,0%) y Fondo de
Fomento Audiovisual (11,2%), finalizaron el periodo en 2019 con un
aumento en el monto de proyectos seleccionados.
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Monto de proyectos seleccionados por tipo de fondo y afio. 2015-2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Para el afio 2019 el Fondo de Fomento de la MUsica Nacional fue el
gue experimentd un mayor crecimiento en el monto de proyectos
seleccionados respecto al afio anterior (16,0%), seguido por el Fondart
Nacional (12,8%), el Fondo de Fomento Audiovisual (11,2%) y el Fondart
Regional (10,6%), mientras que el Fondo Nacional de Fomento del Libro
y la Lectura alcanzé un alza de solo 5,9%.

Se destaca en la serie quinquenal el monto asignado a los proyectos
seleccionados por el Fondart Nacional, el Fondart Regional y el Fondo
de Fomento Audiovisual, que en el aflo 2019 superaron la barrera de
los 7.000 millones de inversién. De igual manera, para el mismo afo,
el Fondo Nacional de Fomento del Libroy la Lecturay el Fondo de
Fomento de la MUsica Nacional tuvieron una inversion superior a los
4.000 millones de pesos.
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NUMERO DE PROYECTOS POSTULADOS
Y SELECCIONADOS POR TIPO DE PERSONA
(NATURAL Y JURIDICA)

En la serie histdrica se advierte que las postulaciones para cada uno de

los fondos se concentraron mayoritariamente en las personas naturales.

Numero de proyectos postulados por afno, segun tipo de persona. 2015-2019

matraies 10,990 10.711 10.684 12.385 14.552
juridicas 2455 2.865 2435 3.090 3.73]

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En términos generales, durante el quinquenio se observa que solo en
el afno 2016 las postulaciones de personas naturales tanto al Fondart
Nacional (1.372) como al Fondart Regional (1.713) disminuyeron
respecto al aflo anterior, mientras que en los aflos posteriores la
tendencia fue al alza. En tanto, en el afio 2017 se produjo una reduccion
de las postulaciones respecto al afio anterior para el Fondo Nacional

de Fomento del Libro y la Lectura (2.781), el Fondo de Fomento de

la MUsica Nacional (1.636) y el Fondo de Fomento Audiovisual (1.412),
aunque en los aflos siguientes la tendencia fue de un incremento
constante de esas cifras. El ano 2019 las postulaciones de personas
naturales al Fondart Nacional experimentaron un crecimiento respecto
al ano anterior de 50,0%, seguido del Fondart Regional (22,0%), del
Fondo de Fomento Audiovisual (10,0%) y del Fondo Nacional de
Fomento del Libro y la Lectura (8,3%); solo en el Fondo de Fomento de
la MUsica Nacional se advierte una leve baja, de 0,1%.
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Numero de proyectos postulados por tipo de persona, fondo y aino. 2015-2019
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ras, las Artes y el Patrimonio.

Asimismo, en el periodo se observa que los proyectos seleccionados se
concentraron también en las personas naturales.

Numero de proyectos seleccionados por afio, segun tipo de persona. 2015-2019

naturales 1797 1903 1995 2146 2.426
Juridicas 555 566 656 709 869

Fuente: Ministerio de las Cultu
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El porcentaje de proyectos de personas naturales seleccionados varia
a lo largo de la serie histérica, experimentando alzas y caidas. Cabe
destacar el aflo 2016, en que dicho indicador disminuyd tanto en

el Fondart Regional (38,6%) como en el Fondart Nacional (25,9%),
respecto al afilo anterior, en contraste con el aumento mostrado en el
Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura (83,9%), el Fondo
de Fomento de la Musica Nacional (13,6%) y el Fondo de Fomento
Audiovisual (24,4%). Sin embargo, en el aflo 2017 los proyectos de
personas naturales seleccionados por el Fondart Nacional y el Fondart
Regional crecieron en un 68,8% y 61,6%, respectivamente, respecto
al afo anterior, mientras que ese porcentaje se redujo en el Fondo
Nacional de Fomento del Libroy la Lectura (33,1%) y en el Fondo de

ria de las Culturas y las Artes



Fomento Audiovisual (22,7%). El aflo 2019 experimentd un crecimiento
con porcentajes variables en relacién con el afo anterior en el Fondart
Nacional (24,5%), el Fondart Regional (12,3%), el Fondo Nacional de
Fomento del Libro y la Lectura (8,5%) y el Fondo de Fomento de la
MuUsica Nacional (15,5%), mientras que disminuyé en el Fondo de
Fomento Audiovisual (1,1%).

Numero de proyectos seleccionados por tipo de persona, fondo y afio. 2015-2019
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MONTOS DE PROYECTOS POSTULADOS
Y SELECCIONADOS POR TIPO DE PERSONA
(NATURAL Y JURIDICA)

El monto de proyectos postulados por personas naturales en cada

uno de los fondos durante el periodo quinquenal fue variado,
experimentando alzas y caidas. En el Fondart Nacional los montos
postulados en el afo 2016 disminuyeron en un 48,4%, respecto al afio
anterior, mientras que los recursos solicitados aumentaron en los afios
2017 (45,1%) y 2018 (50,9%), reduciendo su crecimiento en 2019 (22,2%).
En tanto, los montos de las iniciativas que postularon al Fondart
Regional en 2016 decrecieron en un 11,1% respecto al aflo anterior, y
aumentaron, aungue en forma desigual, los afios 2017 (32,2%), 2018
(7.6%) y 2019 (22,9%).
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Monto de proyectos postulados por afo, tipo de persona y fondo. 2015-2019

2015 2016 2017 2018 2019

Fondo

Natural Juridica Natural Juridica Natural Juridica Natural Juridica Natural Juridica
concursable

Fondart

Nacional 24.462.042.759  8.270.858.768 | 12.631.389.871 11.514.363.181| 18.327.132.936  6.753.203.675 | 27.659.637.748 10.184.750.666 | 33.798.175.318  9.694.675.000

Fondart

Regional 22.554.352.092  5.145.384.478 | 20.059.322.022 33.181.884.654 | 26.525.567.908  6.174.367.791 | 28.554.510.735  8.799.165.475 | 35.089.543.046 10.671.148.686

Fondo
Nacional
de Fomento | 14.495.135.790  7.391.436.817 | 15.266.776.909  1.399.693.326 | 10.269.121.576  5.720.791.968 | 10.358.393.290  6.653.745.958 | 11.179.320.698  7.606.104.906
del Libroy
laLectura

Fondo de
Fomento de
la Musica
Nacional

11.484.576.384  3.528.074.955 | 13.174.738.096 582.827.143| 9.342.955.721  4.278.575.910 | 12.921.622.653  5.577.009.969 | 11.325.578.534  6.864.412.952

Fondo de
Fomento 12.944.541.298 25.725.895.346 | 16.371.645.081  4.500.785.187 | 13.112.583.408 17.788.099.869 | 14.738.088.531 26.227.120.979 | 16.791.602.342 31.946.360.325
Audiovisual

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Durante el quinquenio existi® una concentracién de los montos
asignados a proyectos seleccionados de personas naturales frente a las
organizaciones con personalidad juridica.

Montos seleccionados por afio, segun tipo de persona. 2015-2019

Tipo de persona 2015 2016 2017 2018 2019
Personas naturales 12.013.059.556 13.221.094.580 16.018.302.934 16.413.733.996 17.207.070.845
Personas juridicas 8.863.442.135 8.735.112.367 10.546.539.590 11.323.245.676 13.629.115.249

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En la serie histdrica se aprecia que los montos asignados a personas
naturales aumentaron y disminuyeron segun tipo de fondo: los
recursos adjudicados por el Fondart Nacional presentaron una
reduccién en el aflo 2016, respecto al afio anterior, de 42,3%; sin
embargo, en 2017 este porcentaje experimentd un alza de 147,7%,
disminuyendo levemente en 2018 (0,4%), terminando el periodo con un
crecimiento del 2,9% respecto al afo anterior. En el quinguenio, solo el
Fondo de Fomento de la MUsica Nacional tuvo una variacion positiva
para los aflos 2016 (26,1%), 2017 (1,0%), 2018 (14,3%) y 2019 (8,6%).
Asimismo, en el quinquenio los montos asignados a organizaciones
con personalidad juridica crecieron y disminuyeron en cada fondo.
Se destaca el alza de los recursos entregados, respecto a los afos
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inmediatamente anteriores, en 2016 por el Fondart Regional (375,8%) y
en el aflo 2017 por el Fondo Nacional de Fomento del Libroy la Lectura

(560,8%), el Fondo de Fomento de la MUsica Nacional (1186,5%) y el

Fondo de Fomento Audiovisual (267,8%).

Monto de proyectos seleccionados por afio, tipo de persona y fondo. 2015-2019

Fondo
concursable

2015

Natural

Juridica

2016

Natural

Juridica

2017

Natural

Juridica

2018

Natural

Juridica

2019

Natural

Juridica

Fondart
Nacional

3.464.481.509

1.990.539.743

1.997.494.603

1.604.082.051

4.948.352.532

1.213.974.511

4.926.999.401

1.533.751.825

5.069.110.478

2.215.430.246

Fondart
Regional

3.983.363.849

1.145.837.459

4.105.356.375

5.451.504.890

5.041.057.074

1.306.274.672

5.028.226.744

1.330.994.062

5.273.519.159

1.761.757.150

Fondo
Nacional de
Fomento del
Libroyla
Lectura

1.652.566.228

1.789.778.525

3.152.938.930

295.686.197

2.257.615.380

1.954.033.166

2.581.043.309

1.938.788.170

2.727.222.953

2.060.321.875

Fondo de
Fomento de
laMusica
Nacional

1.469.237.072

568.537.056

1.852.478.806

106.911.144

1.870.897.126

1.375.460.919

2.139.099.379

1.336.593.320

2.323.960.827

1.708.676.744

Fondo de
Fomento
Audiovisual

1.443.410.898

3.368.749.352

2.112.825.866

1.276.928.085

1.900.380.821

4.696.796.322

1.738.365.163

5.183.118.300

1.813.257.429

5.882.929.234

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.
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También sobresalen los montos de proyectos seleccionados por
personas juridicas en el Fondo de Fomento Audiovisual: la serie solo ve
interrumpido su incremento positivo el ano 2016, cuando disminuyd
en 62,1% respecto al afo 2015, mientras que los siguientes afos la
variacién fue positiva: en el aflo 2017 alcanzaron un crecimiento
respecto del aflo anterior, de 267,8%; mientras que el afho 2018 la
variacion fue de 10,4% y de 13,5% en 2019.
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NUMERO DE PROYECTOS SELECCIONADOS POR REGION
Se observa en el periodo 2015-2019 que el niUmero de proyectos

seleccionados en cada uno de los concursos se concentraron
mayoritariamente en la regién Metropolitana, seguida por Valparaiso.

Concentracién de proyectos seleccionados. 2015-2019

Fuente: Ministerio de

Valparai
las Culturas, las Artes alparaiso -I 8 8 ﬁi
y el Patrimonio. °
Metropolitana 5 8
° i i

En tanto, en el periodo 2015-2020, si bien son las con menos
postulantes, las regiones menos beneficiadas del norte fueron
Tarapaca y Antofagasta; del centro, la regién de O'Higginsy, a
partir del afio 2018, Nuble; y del sur, las regiones de Aysény la de
Magallanes.

Regiones menos beneficiadas con proyectos
seleccionados. 2015-2019

Fuente: Ministerio de -

las Culturas, las Artes Tarapaca 9 O

y el Patrimonio. 2
Antofagasta 257
O’Higgins -(I 29
Nuble 52
239
Magallanes 335

Aunque el Fondart Regional es el que mas favorece a las regiones en

la eleccidon de iniciativas artisticas y culturales, destaca también el
Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura en la adjudicaciéon de
proyectos regionales, mientras que el Fondo de Fomento Audiovisual es
el que menor cantidad de proyectos de regiones selecciond. En tanto,

la regién Metropolitana concentrd el nUmero de proyectos adjudicados
del Fondart Nacional y del Fondo Nacional de Fomento del Libro.
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Fondos favorecidos en regiones. 2015-2019

Fondart Fondart Fondo Fondo de
Nacional Regional Nacional de Fomento de
Fomento del la Mdusica
Libroy la Nacional

Lectura

Fondo de
Fomento
Audiovisual

Resto de las

regiones

685 3.068

2.043

1.135

558

Region

Metropolitana

1.391

658

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

1.689

1.150

Numero de proyectos por fondo, segun regién. 2015-2019

Fondart Nacional

Fondart Regional

Fondo Nacional
de Fomento del Libro

Fondo de Fomento de
la Musica Nacional

956

Fondo de Fomento
Audiovisual

y laLectura

Regién 2015 2016 2017 2018 2019(2015 2016 2017 2018 2019|2015 2016 2017 2018 2019|2015 2016 2017 2018 2019|2015 2016 2017 2018 2019
ﬁ:r?:aycota 3 3 3 3 8|38 37 39 35 51|13 18 22 15 26|3 7 6 4 5|1 10 6 7 5
Tarapacé 2 8 3 1 3|30 31 45 41 473 5 7 10 5|3 5 9 5 115 2 3 2 4
Antofagasta |1 2 5 5 6|28 35 37 34 37|3 6 6 6 4|1 3 4 6 3|5 5 4 7 4
Atacama 1 1 4 3 4|27 48 45 41 458 8 1 11 9|2 6 7 3 11|7 5 3 2 3
Coquimbo 5 2 8 3 4|39 39 37 37 44[15 24 21 22 31|18 17 16 24 27| 4 7 5 8 6
Valparaiso |34 21 63 54 65|87 70 76 74 83 |110 135 139 170 175 48 56 60 82 92 |36 43 37 34 40
Metropolitana|262 228 288 267 346|151 127 120 118 142|227 360 332 358 412|190 148 213 280 319|190 182 194 186 204
O'Higgins 5 5 7 6 6|34 41 42 46 48|12 17 24 24 21| 5 10 16 14 18| 4 7 8 4 5
Maule 4 4 4 12 8|38 33 34 50 52|24 29 25 32 22| 3 15 12 13 23| 4 3 6 4 5
Ruble 0o 0 0 3 2/0 0 0 0 1[0 0 0 9 10/0 0 0 2 4|0 0 0 5 3
Biobfo 17 2 23 20 20|78 70 66 73 82|35 46 39 40 40|14 18 19 34 30|10 6 13 9 12
LaAraucanfa | 7 14 21 11 12|41 30 38 30 45|26 31 30 36 29| 8 10 12 11 17| 8 6 6 4 5
Los Rios 14 6 11 11 18|28 37 39 37 42|31 33 28 26 37|14 22 35 24 46| 9 10 12 6 9
Los Lagos 8 7 12 9 11|43 48 40 34 45|32 6 30 37 29|15 14 17 20 24| 7 6 7 12 6
Aysén 2 0 4 3 1|39 23 29 28 327 12 7 11 11|2 6 2 5 4|2 2 3 2 2
Magallanes | 5 4 4 5 9|36 32 28 41 45|7 37 10 7 16| 2 4 10 10 7 |4 3 1 5 3
Otros

(proyectosen | 6 7 0 24 3|0 0 O O O |17 26 3 16 14|19 18 5 26 32| 4 5 1 6 4
el extranjero)

Total 376 314 460 440 557|737 701 715 719 854|570 793 724 830 891|347 359 443 563 673|300 302 309 303 320

Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Serie 2015-2019 Fondos Cultura de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes

116



Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Al realizar un andlisis por zona? — operacionalmente, para efectos

de analisis, se considera que las regiones del norte corresponden a
Arica y Parinacota, Tarapaca, Antofagasta, Atacama, Coquimbo; las del
centro a Valparaiso, O'Higgins, Maule, Nuble y Biobio; y las del sur a

La Araucania, Los Rios y Los Lagos, Aysén y Magallanes; con la regién
Metropolitana considerada aparte—, se observa que en el quinquenio
existe un crecimiento generalizado en el nUmero de proyectos
seleccionados en cada uno de los fondos; sin embargo, al realizar el
analisis por aflo y zona el resultado es el siguiente:

Numero de proyectos seleccionados por el Fondart Nacional
por zona y afo. 2015-2019

400 7

]
N
M

350 1
300 A

262
228

250 1
200
150 1
100 1 [}

Numero de proyectos

4 M M M
50 N ©w M N

2015 2016 2017

[ Zona Norte Zona Centro Zona Sur Bl Metropolitana

En el periodo se observa que la cantidad de proyectos seleccionados
por el Fondart Nacional experimentd alzas y disminuciones. En

las zonas centro y sury en la regidn Metropolitana en el afho 2016
hubo una caida en comparacién al aflo 2015 de 46,7%,13,9% y
13,0%, respectivamente.

De igual manera, en el aflo 2018 se observé una reduccién general
respecto del ano anterior en el nUmero de proyectos: 34,8% para la
zona norte; 2,1% para la zona centro; 25,0% para la zona sur; y 7,3% para
la regién Metropolitana.

Por ultimo, la variacién del afio 2019 respecto al afio 2018 fue
positiva, alcanzando 66,7% para la zona norte; 6,3% para la zona centro;
30,8% para la zona sur; y 29,6% para la regiéon Metropolitana.
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Numero de proyectos seleccionados por el Fondart Regional
por zona y afio. 2015-2019

- . o
Fuente: Ministerio de 300 1 5
las Culturas, las Artes ~ rg
. . M N N
y el Patrimonio. 250 1 N < o)) N o
N 8 N 9
~
200 A

150

100 -

Numero de proyectos

50 1

2015

[ Zona Norte Zona Centro [l Zona Sur B Metropolitana

En tanto, a pesar de que los proyectos seleccionados por el Fondart
Regional en las zonas norte, centro y sur, tuvieron un crecimiento
positivo en el quingquenio, lo cierto es que hubo caidas en el afo 2016
respecto al 2015 —de 9,7% en la zona centro y 9,1% en la zona sur—y en
el ano 2018 en comparaciéon al ano 2017 —de 7,4% en la zona norte y de
2,3% en la zona sur—. En la regién Metropolitana, que terminé con un
decrecimiento en el periodo de estudio, hubo caidas en el afio 2016, de
15,9%; en el afo 2017, de 5,5%;y en el aflo 2018, de 1,7%; todos respecto
a los afos inmediatamente anteriores.

El afo 2019, en tanto, se puede apreciar un aumento en
comparacion al afo anterior de 19,1% en la zona norte; 14,8% en la zona
centro; 22,9% en la zona sury 20,3% en la regidon Metropolitana.

Numero de proyectos seleccionados por el Fondo Nacional
de Fomento del Libro y la Lectura por zona y afio. 2015-2019

Fuente: Ministerio de 450 7
las Culturas, las Artes 400
y el Patrimonio. 350
300
250
200
150
100

50

360
412

Numero de proyectos

2015

I Zona Norte Zona Centro [l Zona Sur I Metropolitana
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Fuente: Ministerio de
las Culturas, las Artes
y el Patrimonio.

Aunque todas las zonas tuvieron un crecimiento en el quinquenio
2015-2019 en relacién al numero de proyectos seleccionados por el
Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura, en el afio 2017 hubo
una caida respecto al aflo anterior tanto en las zonas norte y sur,y en la
region Metropolitana, de 6,6%, 11,8% y 7,8%, respectivamente.

Ademas, se observa que en el afio 2019 hubo una variacién
positiva respecto al afo anterior en las zonas norte y sur, y en la regién
Metropolitana de 17,2%, 4,3% y 15,1%, respectivamente; en la zona
centro, en tanto, hubo un decrecimiento de 2,5%.

Numero de proyectos seleccionados por el Fondo de
Fomento de la Musica Nacional por zona y afio. 2015-2019

. o
350 ° &
2 300 &
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Z sof R ¥ M Al
0
2015 2016 2017
I Zona Norte Zona Centro Zona Sur Il Metropolitana

En relacién al Fondo de Fomento de la MUsica Nacional, todas las zonas
tuvieron una variacién positiva del nimero de proyectos seleccionados
durante el periodo 2015-2019. Sin embargo, se aprecian caidas en el
afo 2016 en la regidon Metropolitana (22,1%) y en el afo 2018 en la zona
sur (7,9%), considerando los afios inmediatamente anteriores. En el afio
2019, en tanto, hubo una variacién positiva respecto al afio anterior de
35,7% para la zona norte, de 15,2% para la zona centro, de 40,0% para la
zona sury de 13,9% para la regién Metropolitana.
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Numero de proyectos seleccionados por el Fondo
de Fomento Audiovisual por zona y afio. 2015-2019

204

Fuente: Ministerio de 225 4
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En el Fondo de Fomento Audiovisual se observan caidas en el nUmero
de proyectos seleccionados en el aflo 2016 respecto al aflo 2015 en
la zona sur (10,0%) y en la regién Metropolitana (4,2%); en el afio
2017 comparado con el aflo 2016 en la zona norte (27,6%);y en el
afo 2018 respecto al afio 2017 en la zona centro (12,5%) y la regién
Metropolitana (4,1%).

Finalmente, en el aflo 2019 hubo variaciones diversas respecto
al ano anterior: en la zonas norte y sur el ndmero de proyectos
seleccionados por el fondo disminuydé 15,4% y 13,8%, respectivamente,
mientras que en la zona centro y en la regién Metropolitana se observé
un crecimiento de 16,1%, 9,7%, respectivamente.

NUMERO DE PROYECTOS POSTULADOS
Y SELECCIONADOS POR SEXO

Segun la serie histérica, no se evidencia una paridad de género en las
postulaciones; mas bien se advierte que en los fondos denominados
de las industrias creativas —Fondo Nacional de Fomento del Libro

y la Lectura, Fondo de Fomento de la MUsica Nacional y Fondo de
Fomento Audiovisual—, los hombres concentran el mayor niumero
de postulaciones.
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Numero de proyectos postulados por tipo de fondo, sexo y afo. 2015-2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

En el afo 2019 en el Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura
las mujeres alcanzaron el 45,5% de las iniciativas postuladas, frente al
54,5% de los hombres; en el Fondo de Fomento de la MUsica Nacional,
las mujeres que postularon concentraron solo el 23,0% y los hombres
el 77,0%; en tanto, en el Fondo de Fomento Audiovisual, las mujeres
agruparon el 35,3% de las postulaciones y los hombres el 64,7%.

Sin embargo, en el aflo 2019, las mujeres destacaron en las
postulaciones al Fondart Nacional y al Fondart Regional, concentrando
el 56,1% y 52,3%, respectivamente.
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Numero de proyectos seleccionados por tipo de fondo, sexo y afo. 2015-2019
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Fuente: Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Al analizar las brechas de género para el quinquenio, se advierte que
en el Fondo Nacional de Fomento del Libro y la Lectura, el Fondo de
Fomento Audiovisual y el Fondo de Fomento de la Musica Nacional, los
hombres son los que lideran los proyectos beneficiados.

El Fondo de Fomento de la Musica Nacional es el que menos
iniciativas lideradas por mujeres favorece en cada afio del periodo:
21,9% en el afo 2015, 30,45% en 2016, 24,8% en 2017, 26,5% en 2018,y
24,3% en 2019.

En tanto, la serie histérica muestra que en el afio 2019 los proyectos
seleccionados encabezados por mujeres en Fondart Nacional y
Fondart Regional tuvieron una mayor proporcién que los liderados por
hombres, alcanzando 56,8% y 53,2%, respectivamente.

NOTAS

1 Fondos Cultura integra también otras fuentes de financiamiento del Ministerio,
como por ejemplo el Programa Red Cultura, el Programa Otras Instituciones
Colaboradoras. A efectos de este andlisis, solo se tendrdn en cuenta los Fondos
Cultura alojados en el Departamento de Fomento de la Subsecretaria de las Artes
y las Culturas.

2 Operacionalmente para efectos de analisis, se considera Zona Centro, excluyendo a
la region Metropolitana de Santiago, a las siguientes regiones: Valparaiso, O'Higgins,
Maule, Biobioy Nuble.

Serie 2015-2019 Fondos Cultura de la Subsecretaria de las Culturas y las Artes

122



ANEXOS



Metodologia de
Registros Administrativos

El mayor desafio de esta publicacién es lograr medir dimensiones
de la actividad artistico-cultural con datos existentes y confiables,
sin perder la riqueza de la definiciéon conceptual. Al considerar las
potencialidades y limitaciones de los registros administrativos sociales
gue generan las organizaciones e instituciones publicas, mixtas o
privadas, necesariamente se limita la cultura a las dimensiones que
efectivamente cuentan con estos registros administrativos. Si la
institucién o la organizacién posee una racionalidad administrativa
instalada y desarrollada podra entregar mayor informacién para
medir el dominio cultural. A continuacién, profundizaremos en esta
metodologia desde el punto de vista de su utilidad.
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VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LOS
REGISTROS ADMINISTRATIVOS

EXPERIENCIA INTERNACIONAL

En el dmbito internacional destaca la experiencia desarrollada por los
paises nérdicos para procesar registros administrativos y convertirlos
en registros estadisticos. La tendencia de vanguardia mundial, liderada
por estos paises, consiste en ocupar la capacidad de sistematizacion,
formalizacién y racionalizaciéon de las instituciones y organizaciones
sociales, para lograr la autoconciencia de sus accionesy reorientar

Yy mejorar sus procedimientos. De esta forma, tales organizaciones
evitan la realizacién de encuestas o catastros en procesos externos a su
funcionamiento y asumen la tarea de registrar las impresiones de los
clientes en la burocracia privada nérdica.

El uso y aprovechamiento de la informacién administrativa en dicha
region comienza en 1964,y ya en el aflo 2011 Dinamarca, Finlandia,
Noruega y Suecia habian realizado al menos un censo de poblacién
basado en registros administrativos. Entre estos paises, Suecia exhibe
una mayor experiencia en el uso de estos datos primarios. Por el
contrario, «en los paises latinoamericanos su aprovechamiento ha
tenido escaso desarrollo, agravandose en lo relativo al nivel local»
(SIEL, 2008, p. 3). Sin embargo, a pesar de la escasa trayectoria en
el aprovechamiento de estos registros administrativos en la regién,
algunos paises han comenzado a generar propuestas metodoldgicas
y técnicas operativas para maximizar el uso de los datos con fines
estadisticos. Entre ellos destacan México y Colombia, paises que
han aplicado los lineamientos y propuestas realizadas por los paises
nérdicos (principalmente Suecia) y han ajustado sus métodos a su
propia realidad nacional.

La construccidn de estadisticas a partir de registros administrativos
puede ser llevada a cabo por el propio organismo que recaba la
informacién o por un organismo publico encargado de la produccién
estadistica oficial. En ambos casos, es indispensable que se presenten
una serie de condiciones estructurales con la finalidad de facilitar el
inicio, disefio y ejecucién del proceso estadistico. Tales condiciones se
orientan a la generacién de una regulacién continua del registro por
parte de uno o mas organismos del sector publico, los cuales deben
entregar informacién a los organismos participantes sobre la utilidad
de las estadisticas para el conocimiento de los registros que estan
siendo trabajados. Finalmente, se debe estipular el convencimiento y
la disposicién a participar de la construcciéon de estadisticas basadas
en registros administrativos, lo que debe quedar consignado en la
concertacién inicial de acuerdos, con el propdsito de determinar el
aprovechamiento estadistico de tales registros.
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Anexos

CONSIDERACIONES METODOLOGICAS

De acuerdo a su captacioén, se distinguen dos categorias de registros
administrativos: aquellos de captacion continua, lo que implica que
los hechos pueden ser registrados a medida que transcurren;y los de
inventario, que implican el registro de los hechos en un momento o
fecha determinada (INEGI, 2012, p. 2).

En consideracién a que los datos son generados por las instituciones
de forma interna, cada dato dispone de particularidades y estructuras
autorreferentes. Es deber del Instituto Nacional de Estadisticas (INE)
establecer lineamientos y criterios que garanticen la estandarizacion
y mejoramiento en sus procesos de captacion. Mediante convenios de
intercambio de informacién entre instituciones, es posible el redisefo
de los métodos administrativos de captacidn de informacién, asi como
también el asesoramiento en la armonizacién de sus conceptos y
el incentivo para su utilizacién eficiente, con el objeto de facilitar el
tratamiento estadistico posterior.

Desde este punto de vista, el alcance de la informacion contenida
para cada uno de los dominios culturales se «reduce» a los datos
estadisticos de las instituciones u organizaciones formales, «perdiendo»
con esto todo aquello que los organismos publicos o privados no
registran bajo estas categorias. En esta perspectiva, la metodologia
empleada para la construcciéon de esta publicaciéon se basa en el
procedimiento de registros administrativos INE, gue consta de ocho
etapas: deteccién de necesidades, disefo, construccion, recoleccién,
procesamiento, analisis, difusion y evaluacion.

La captacion de los registros administrativos se lleva a cabo
mediante instrumentos propios de las entidades que los registran,
tales como planillas, formularios, fichas, libros de actas, sistemas
informaticos, entre otros, con una periodicidad previamente
establecida (continua o inventario). Debido a que estos registros
administrativos recaban informacién interna de las instituciones,

Nno necesariamente son concebidos para fines estadisticos.

Su procesamiento y agregacion (de constituirse como datos
individuales a datos agregados y generales) estdn a cargo de las
oficinas de estadisticas.

Dado que estos registros disponen de ciertas ventajas comparativas
y competitivas respecto de otros levantamientos estadisticos —como,
por ejemplo, las encuestas por muestreo—, constituyen un insumo para
la generacién de estadisticas de gran utilidad para aproximarse a los
fendmenos econdmicos, sociales y culturales. Algunas de las principales
ventajas que presenta el trabajo con registros administrativos son
las siguientes:
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1.

Miden los atributos de la totalidad de las unidades de analisis de
la poblacién en estudio, contrariamente a lo que ocurre con las

estadisticas obtenidas por muestreo probabilistico, donde los valores

corresponden a estimaciones.

Representan un bajo costo en la produccién de datos en relacidn a
las estadisticas por muestras, ya que responden a procedimientos
administrativos generados por instituciones, de manera que se
reduce el gasto operativo en las oficinas de estadisticas.

Se obtienen estadisticas en sectores que producen grandes

volumenes de informacidén de registros, como en comercio exterior,

impuestos internos, registros previsionales, registros del sector

salud, registros del sector educativo, registros medioambientales, de

turismo, de transporte, y otros similares.

. Permite la circulaciéon de informacion al interior de entidades

publicasy privadas, evitando asi la duplicacién de esfuerzos.
Significa una menor carga de llenado de los formularios para
los informantes.

Fortalece los sistemas de informaciéon en todos los ambitos
territoriales de un pais.

Entre sus limitaciones se consideran las siguientes:

1.

Se requiere construir tablas de conversidn para transformar los
coédigos de la clasificaciéon administrativa en cédigos utilizados
por la entidad estadistica. Esto significa que la racionalidad
clasificatoria de la entidad informmante no coindice con la
racionalidad del ciclo cultural.

No presenta conceptos estdndares para fines de comparabilidad e

integracién. Esto significa que, en un dominio cultural, las entidades
informantes no mantienen las mismas categorias analiticas, porque

sus objetivos son diferentes a los del Ministerio de las Culturas las
Artes y el Patrimonio o el INE.

Existen diferencias en las definiciones de los conceptos

y las variables.

. Los datos y periodos de referencia no coinciden con la

finalidad estadistica.

Falta de una politica de cooperacién entre los 6rganos que
suministran los registros; dificultad de acuerdo entre todos los
actores e instituciones participes y ausencia de leyes estadisticas
para todas las desagregaciones territoriales.
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A continuacion, se presenta una serie temporal con el ndmero de
instituciones informantes por cada afio de la publicacidn. Las cifras
muestran el paulatino aumento en el nUmero de estas instituciones
desde su primera version, pasando de 18 en el afo 2003, a 41 los
afos 2015, 2016 2017, 2018, para el afo 2019 hubo una leve baja en
el numero, pasando a 38 informantes. Es importante considerar que,
si bien son 38 las instituciones informantes, estas equivalen a 46
informantes directos, ya que hay instituciones en que existe mas de
una unidad informante. Por ejemplo, el Ministerio de las Culturas las
Artes y el Patrimonio tiene seis unidades que entregan datos.

Numero de instituciones informantes, por afio de publicacién

Afo 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
N° 18 24 29 30 31 32 32 33 34 35 35 39 41 41 41 41 38
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Fuente: Elaboracion

propia a partir de MEC

Chile 2012.

DOMINIOS CULTURALES SEGUN FUENTES

DE REGISTROS ADMINISTRATIVOS

Para organizar y analizar la informacidon disponible se procedi¢ a

agrupar los datos de registros administrativos con que cuenta esta
publicacién en funcién de las definiciones de las fases del ciclo cultural,
lo que dio como resultado la siguiente distribucién:

Disponibilidad de registros administrativos por fases del ciclo
cultural, segiin dominio cultural

Dominios culturales/
Fase del ciclo cultural

Patrimonio

Artesania

Artes Visuales

Escénicas

Musicales

Literarias, libros

y prensa

Medios audiovisuales

Arquitectura, disefio

y servicios creativos

Educacion escolar
y de soporte

Infraestructura

y equipamiento

Investigacion

Formacion

.

Creacion

Produccion

Interpretacion

Difusion y distribucion

Puesta en valor

Puesta en uso

Comercializacion

Exhibicion

Conservacion

Restauracion

Apropiacion

Consumo

Vulneracion

El cuadro anterior destaca la informacidn disponible seguin dominioy

fase del ciclo cultural, con el fin de diagnosticar dicha informacidn para

desarrollar distintos analisis sobre cada dominio cultural.
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Patrimonio y fuentes de registros administrativos

En el dominio Patrimonio las cifras se encuentran agrupadas segun
fuentes en el siguiente cuadro:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Patrimonio,
segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Patrimonio

Subdominio Categoria Ciclo cultural e informante
Investigacion l.)lfu'swn'}/ Puesta Exhibicion Apropiacion
. distribucion enuso . . (o consumo)
(Servicio L . (Servicio .
. X (Servicio (Servicio . (Servicio
Archivos |Nacional del . - Nacional del .
. . Nacional del | Nacional del . ._ | Nacional del
Patrimonio oels . et R Patrimonio . .
Cultural) Patr Patr Cultural) Patrimonio
Cultural) Cultural) Cultural)
Apropiacion Difusién
{0 consumo) (Subsecretaria
Instituciones | Bibliotecas (Servicio del
patrimoniales |patrimoniales |Nacional del - .
- . Patrimonio
Patrimonio Cultural)
Cultural)
Formacion Produccion l')lfu.swn.y Exhibicion Conservacl't?n Apropiacion
. . distribucion - y restauracion| o consumo
(Servicio (Servicio e (Servicio . .
N ) (Servicio . (Servicio (Servicio
Museos Nacional del Nacional del - Nacional del . -
. . . . | Nacional del . . | Nacional del |[Nacional del
Patrimonio Patrimonio Patrimonio | T2t R - Bt -
rFatr Fatr
Cultural) ., _|Produccion Cultural) Cultural) Cultural) Cultural) Cultural)
Formacion (Mutuales
Patrimonio Puestaen |(Mineduc, .
L de Proteccion
arqueologico/ valor SIES) seguridad) (pD1)
histérico (cMmN) g
Patrimonio | Difusiony Puesta
- . L en valor
inmaterial | distribucion .. .
. . - (Ministerio
(Servicio (Servicio de las
Nacional del |Nacional del
e . . B Culturas, las
Patr Patr Artesy el
Bienes Cultural) Cultural) Patrimonio)
patrimoniales
Patrimonio
construido Puesta en s Proteccion N
. Exhibicion Apropiacion
(Servicio valor (pDI; CAP);
: (cMN) : o Consumo
Nacional del (cmN) Carabineros (cMN)
Patrimonio de Chile)
Cultural)
Patrimonio Puesta en Conservaa'o’n Apropiacion
natural valor (CMN) y restauracion| o consumo
(Conaf) (Conaf)

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en los Anexos.
Fuente: Elaboracién propia basada en fuentes de informacion.

La metodologia de los registros administrativos aplicada al dominio
cultural Patrimonio genera un sesgo asociado a las instituciones
publicas, pues estas son las Unicas que reportan esa informacién. Esto
restringe la amplitud de la pesquisa y hace necesario seguir indagando
en las instituciones privadas que cuenten con registros para conocer

toda la informacién disponible.
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Artesania y registros administrativos

En el dominio Artesania se presentan estadisticas segun las
categorias del ciclo cultural, aunque este no presenta subdominios.
A continuacién, observamos la articulacién entre las distintas fases
del ciclo cultural asociadas y los informantes involucrados en el
proceso de tabulacién de los registros administrativos.

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Artesania,
segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Artesania

Subdominio Ciclo cultural e informante
Creacion
Formacion (Subsecretaria de las Produccion Puesta en valor Comercializacion
No aplica (Mineduc, SiEs) Culturas y las Artes, (Mutuales de (Subsecretaria de las (Servicio Nacional
! Indap, Fundacién seguridad) Culturas y las Artes) de Aduanas)
Artesanias de Chile)

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en los Anexos.
Fuente: Elaboracion propia basada en fuentes de informacion.

La metodologia de los registros administrativos aplicada al dominio
cultural Artesania se basa en los registros publicos de la Subsecretaria
de las Culturasy las Artes, del Instituto de Desarrollo Agropecuario
(Indap) y de la Fundacién de Artesanias de Chile (esta ultima, es una
institucién privada). Las tres instituciones mencionadas no logran
cubrir la dindmica de la artesania en el pals, por lo que sigue siendo una
tarea pendiente identificar instituciones que cuenten con los registros
administrativos pertinentes.
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Artes visuales y registros administrativos

El dominio Artes visuales presenta todas las fuentes estadisticas de
registros administrativos segun las fases del ciclo cultural identificadas.
Como se menciond anteriormente, es necesario realizar un proceso

de construccion y validaciéon del ciclo cultural de este dominio, con
participacidon de sus agentes culturales. A continuacién observamos la
distribucién de fuentes para Artes visuales:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Artes visuales,
segun fase del ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Artes visuales

Ciclo cultural e Informante

Pintura, Dibujo, Grabado,
Escultura, Fotografia

i Produccion " Comercializacion
Formacion Creacion Puesta en uso . .
(Servicio Nacional

Fotografia

(Mineduc, SIES)

(Mutuales de (Creaimagen) (Creaimagen)
seguridad) s s de Aduanas)

Nota: La instituciéon correspondiente a cada sigla se encuentra en los Anexos.
Fuente: Elaboracion propia basada en fuentes de informacion.

Anexos

En el caso de las Artes visuales, los datos disponibles proceden
fundamentalmente de Creaimagen, una sociedad de gestion de
derechos cuyo objetivo central es recaudar y distribuir derechos de
autor de creadores visuales de imagen fija. Esta situacidén genera
un sesgo en el abordaje de este dominio, en el que predomina una
perspectiva centrada en el usufructo de las obras visuales. Asi, por
ejemplo, los datos sobre autores, su distribucion territorial y género,
se refieren exclusivamente a aquellos que cobran derechos o estan
afiliados a esta sociedad, lo cual no es necesariamente representativo
del universo de las Artes visuales en Chile. Adicionalmente, esta
organizacién no entrega informacién desagregada por subdominio, lo
que impide reconocer las particularidades de cada uno de ellos.

Con miras a superar estas debilidades, parece necesario, por un lado,
diversificar las fuentes de informacién incorporando organizaciones
o entidades —publicas o privadas— cuyo rol no se limite al ambito
de los derechos de autor. Por otra parte, habria que avanzar en la
recoleccién de datos que permitan una mirada mas especifica sobre
los distintos subdominios de las Artes visuales, todo ello considerando
la metodologia de construccién de la publicacion.
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Artes escénicas y registros administrativos

En el dominio Artes escénicas se presentan todas la estadisticas

segun las fases del ciclo cultural identificadas, con los respectivos
subdominios que especificaremos a continuaciéon. Observamos en el
siguiente cuadro la distribucidn de fuentes de registros administrativos:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Artes Escénicas,
segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Artes escénicas

Subdominio Ciclo cultural e informante
Exhibicion Consumo
Teatro Creacién Puestaenuso  (INE,Encuesta  (INE, Encuesta
(Chileactores) (ATN) de Espectaculos de Espectaculos
Publicos) Publicos)
. . Exhibicion Consumo Comercializacién
Danza Formacion Produccion (INE, Encuesta de (INE, Encuesta de (Servicio
(Mineduc, (Mutuales de Espectaculos Publicos) Espectaculos Piblicos) Nacional
SIES) seguridad)
Exhibicion Consumo de Aduanas)
Circo (INE, Encuesta de (INE, Encuesta de
Espectaculos Publicos) Espectaculos Piblicos)
Exhibicion Consumo
Opera (INE, Encuesta de (INE, Encuesta de

Espectaculos Publicos)

Espectaculos Piblicos)

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en los Anexos.

Fuente: Elaboracién propia basada en fuentes de informacion.

Respecto de los sesgos que se aprecian en este dominio, se observa
que no se cuenta con informacién estadistica sobre planificacion,
evaluacién y control —si bien no son parte de la definicién de las fases
del ciclo cultural del MEC 2012—, reconocidas por el Ministerio de las
Culturas las Artes y el Patrimonio como funciones fundamentales para
el sector de las Artes escénicas. Estas, «por realizarse sincrénicamente
con el espectador, requieren de una planificacién detallada (...) Estos
factores, de no ser considerados correctamente, determinan la
concrecién del hecho artistico. Incluir planificacién, control y evaluacion
como etapas transversales hace un énfasis en la valoracién de ese
elemento como parte fundamental del proceso» (CNCA, 2012). Seria
conveniente corregir esta omisidén con miras a la elaboracién de
futuros anuarios.

Ademas, la informacién referida a este dominio presenta un alto
nivel de concentraciéon en el subdominio Teatro, al mismo tiempo
gue no existen datos sobre los ciclos de creacién y puesta en uso para
Danza, Circo y Opera, omision que también es necesario superar.
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Artes musicales y registros administrativos

La relacion entre el dominio cultural de las Artes musicales y los
registros administrativos se expresa en el siguiente cuadro:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Artes musicales,
segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Artes musicales

Subdominios

Ciclo cultural e informante

Conciertos

Festivales
Musicales

Composiciones

y grabaciones

Musica digital

Formacion
(Mineduc,
SIES)

Creaciony
Produccién e N Consumo
(sco/ Comercializacion Exhibicion (INE

1#p1 Chile / Difusion Puesta en Uso (Servicio (INE, Encuestla de

Subsecretaria de | Y Distribucion (sco/ Nacional de Encuesta de Espectaculos
(Profovi) Profovi) Aduanas / Espectaculos pect:
las Culturas y las 1EP1 Chile) Publicos) Publicos /
Artes / Mutuales sco)
de seguridad)

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en los Anexos.
Fuente: Elaboracidon propia basada en fuentes de informacion.

En el caso de las Artes musicales, gran parte de la informacién
disponible para varias de las fases de ciclos culturales cubiertos
proviene principalmente de la Sociedad Chilena de Derechos de Autor
(scD) y de la Asociacion Gremial de Productores Fonograficos de
Chile (Profovi), instituciones cuyas mision central se relaciona con la
representacion y la defensa de los derechos de autor y de propiedad
intelectual. A pesar de la riqueza de la informacién registrada, ello
constituye un sesgo respecto del abordaje de las Artes musicales, en la
medida en que predomina una perspectiva centrada en los beneficios
producidos en torno a este dominio, lo que representa especialmente
la realidad de aquellos agentes que cobran o estan afiliados a estas
instituciones, sin ser necesariamente representativos del universo de
las Artes musicales del pais, que se ubica fuera de estas dindmicas.
Por otro lado, la Encuesta de Espectdculos Publicos ofrece un
panorama consistente sobre la situacién de los subdominios de los
conciertos y festivales musicales, en relacién con la exhibicién y el
consumo musical. Sin embargo, otros subdominios y ciclos estan
menos representados en la informacién disponible. El ciclo de la
comercializacién, por ejemplo, se limita a informacién asociada al
comercio exterior y también a la venta de material discografico, y
prescinde del registro del movimiento interno de otros insumos del
sector. En definitiva, la diversificacion de fuentes de informacién sobre
las Artes musicales, privadas y publicas, que enriquezcan las miradas
sobre los subdominios y sus ciclos particulares, constituye todavia un
importante desafio.
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Artes literarias, libros, prensa
y registros administrativos

La relacion entre el dominio cultural de Artes literarias, libros, prensa
y los registros administrativos queda expresada en el siguiente cuadro:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Artes literarias,
libros y prensa, segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Artes literarias, libros y prensa

Subdominio Ciclo cultural e Informante
Creacion
(Mutuales de seguridad
/ Servicio Nacional del Produccion T
. . . . . Difusion distribucion
Patrimonio Cultural, (Camara Chilena Libro, .
- : (Mineduc crA /
Departamento de Derechos Agencia Chilena 1sBN :
- . Subsecretaria de las
Libros y Intelectuales / / Subsecretaria de las

Culturas y las Artes, Fondo

editorial Camara Chilena del Libro, | Culturasy las Artes, Fondo .
. . . Nacional de Fomento
Agencia Chilena 1sBN Nacional de Fomento del .
, . del Libro y la Lectura /
/ Subsecretaria de las Libro y la Lectura/ Sadel / Fundacién La Fuente) o
Formacion | Culturasy las Artes, Fondo | Mutuales de seguridad) ComerCIaEIZ_acwn
(Mineduc, | Nacional de Fomento del (Servicio
crAa/sies) | LibroylalLectura/Sadel) Nacional
de Ad

Puesta en valory uso

(Servicio Nacional del Consumo y participacion
Bibliotecas (Servicio Nacional del Patrimonio Cultural / INE, Encuesta

Patm:nomo Cultural, de Espectaculos Publicos / Fundacion La Fuente)
Mineduc crRA)

Consumo y participacion

Periddicos Puesta en valor y uso (anp)

y prensa (aNP) Produccion
(Mutuales de seguridad)

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en los Anexos.
Fuente: Elaboracion propia basada en fuentes de informacion.

La metodologia de los registros administrativos aplicada al dominio
cultural Artes literarias, libros y prensa, genera un sesgo asociado a
instituciones publicas, principalmente para el subdominio Bibliotecas,
ya que falta incluir las bibliotecas privadas y otros espacios no
convencionales de lectura. Asimismo, existe una deficiencia en la
estimacion de la cantidad de creadores del sector, situaciéon que es
subsanada con una aproximacion a fuentes relacionadas —inscripcion
derecho autor, ISBN, postulantes al Fondo del Libro, inscritos en la
Sociedad de Derechos de las Letras (Sadel)—, pero que constituye aun
una tarea pendiente de la institucionalidad cultural y del sector.

En cuanto a la Difusién y distribucidon, se mantiene informacion
proveniente de la Fundacién La Fuente, institucién privada cuyo fin
es promover el habito lector proveyendo de espacios adecuados
y una amplia gama de titulos tanto a un importante ndmero de
establecimientos de educacién escolar publica como a usuarios
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generales a partir de su red de bibliotecas Biblioteca Viva.! Desde lo
publico, es necesario incorporar en forma desagregada el gasto publico
para el sector, pues solo se incorpord el gasto realizado por el Mineduc
en sus centros de recursos para el aprendizaje (CRA). Es importante que
se visibilicen, ademas, las compras publicas de libros (Subsecretaria

de las Culturasy las Artes, Servicio Nacional del Patrimonio Cultural,
Mineduc). Por otra parte, falta también informacion sobre librerias,
ferias de libros, grandes almacenes, kioscos y suscripcion.

Para el Consumo y participacidn es necesario incorporar otras
iniciativas, como las que se observan actualmente en algunos
medios de comunicacién (actividades de fomento de la lectura) o en
la Encuesta de Espectdculos Publicos, en la que se consulta por la
categoria «Recitales de poesia».

Finalmente, el subdominio Periédicos y prensa necesita
complementar la informacién presentada por la Asociacién Nacional
de la Prensa (ANP), como la generada por la Asociacién Chilena de
Agencias de Publicidad (Achap), la Asociacién Nacional de Avisadores
(ANDA) y Valida Chile.

Medios audiovisuales e interactivos
y registros administrativos

La relacién entre el dominio cultural de los Medios audiovisuales
e interactivos y los registros administrativos se expresa en el
siguiente cuadro:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural
Medios audiovisuales e interactivos, segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Medios audiovisuales e interactivos

Subdominio Ciclo cultural e Informante
Radio Produccion
(suBTEL / scD / INE, Encuesta Anual de Radios / Mutuales de seguridad)
Television Produccién y exhibicion Puesta en uso Consumo
(cNTV) (Chileactores) (cNTV)
Filmes Creacion y produccion/ Exhibicion Consumo Comercializacion
videos y Formacion Difusion y distribucion (INE, Encuesta de (Cadic / Subsecretaria de (Servicio
(Mineduc, (Cadic) Espectaculos Publicos / Cadic) | las Culturas y las Artes) Nacional de

SIES) Aduanas / Cadic)
Portalesy
sitios webs Produccion Consumo
de redes (Subtel) (Subtel)
sociales
Videojuegos Sin informantes

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en Anexos.
Fuente: Elaboracion propia basada en fuentes de informacion.
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Este dominio constituye uno de los mas dinamicos en la actualidad y
alberga cinco subdominios que constituyen en si mismos complejos
ecosistemas. De ahi que los principales sesgos observados se
relacionan con la falta de informacién especifica sobre ciertos ciclos
culturales, desagregada segun subdominios, que permita ilustrar dicha
complejidad. En el caso de la Television, los Filmes y videos —aunque
todavia se puede mejorar la disposicion de informantes—, los datos
provistos por diversas instituciones publicas y privadas permiten dar
cuenta de buena parte de los ciclos involucrados —formacién, creacion,
produccién, difusién y distribucién, comercializacién y consumo—y
sus transformaciones. En cambio, los subdominios de la Radio, los
Portales y los Sitios welbs de redes sociales disponen de registros
ligados principalmente a la produccién y al consumo, y no permiten
hasta ahora conocer lo que sucede en otras dimensiones o fases de
estos subdominios.

Esta debilidad resulta particularmente significativa en el caso de
los Videojuegos, subdominio que representa a un sector cada vez mas
importante de la actividad cultural del pais y del que, sin embargo,
todavia no se cuenta con informacidén que permita cuantificar su
importancia y describir sus dindmicas especificas de desarrollo, mas
alla de la formacidén y la comercializacién. En este sentido, quizas la
principal necesidad de mejora dice relacién con avanzar hacia una
diversificacion de informantes y registros que permitan conocer cada
Vez con Mayor precision estos pujantes sectores audiovisuales.
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Arquitectura, disefio y servicios creativos
y registros administrativos

La relacion entre el dominio cultural de la Arquitectura, disefio
Y servicios creativos se expresa en el siguiente cuadro:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural Arquitectura,
disefio y servicios creativos, seguin fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Arquitectura, diseiio y servicios creativos

Subdominio Ciclo cultural e Informante

Diseiio creativo, artistico y estético de objetos

Diseiio de edificaciones y paisajes

Disefio de modas Produccion Comercializacion

Formacién (Servicio Nacional
(Mineduc - sIEs) (Mutuales de seguridad)
de Aduanas)

Disefio de ambientes y espacios

Diseiio grafico

Publicidad

Nota: La instituciéon correspondiente a cada sigla se encuentra en Anexos.
Fuente: Elaboracion propia basada en fuentes de informacion.

La metodologia de los registros administrativos aplicado al dominio
cultural Arquitectura, disefio y servicios creativos genera un sesgo

de informacidén observado, principalmente, en la dificultad de
identificar fuentes de informacién amplias que utilicen mecanismos
de seguimiento y control de procesos internos, que permitan describir
a cada uno de los subdominios que lo componen. En este escenario,
las fuentes de informacién que cuentan con registros administrativos
gue pueden presentar una mirada general de su comportamiento

y desarrollo en el pais son de origen publico, centradas en las fases
del ciclo cultural de formacién, produccién, en cuanto al ndmero

de empresasy los trabajadores que participan en el dominio, y en

la comercializacién de sus bienes y servicios, especificamente, al
comercio exterior de ellos.
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Fuente: Elaboracion
propia basada en
fuentes de informacion.

Educacién y registros administrativos

La relacion entre el subdominio cultural Educacion escolar y de soporte
y los registros administrativos se expresa en el siguiente cuadro:

Fuentes de registros administrativos para el dominio cultural
Educacion escolar, segun fase de ciclo cultural. 2019

Dominio cultural Educaciéon

Subdominio Ciclo Cultural e informante

Formacion Produccion

Educacion (Mineduc, Educaci6n escolar) (Mutuales de seguridad)

Nota: La institucion correspondiente a cada sigla se encuentra en Anexos.

La metodologia de los registros administrativos aplicado al subdominio
cultural Educacién escolar y de soporte es completamente aplicable
respecto de los datos producidos por el Ministerio de Educacién,
organismo encargado de centralizar y validar los procesos de formacién
escolar, técnica y superior de manera formal. En este escenario, el
sesgo de lectura de esta informacién se centra, especificamente, en
abarcar mayores grados de desagregacion de los registros que dicha
institucion posee, buscando aproximarse a los temas de educacién
formal identificando los curriculos y nidmero de horas lectivas, entre
otros aspectos.

Si bien lo expuesto expresa la posibilidad de conocer de manera
mas profunda el comportamiento de este dominio en su esfera formal,
un sesgo importante resulta de la necesidad de abordar tematicas
relativas a procesos formativos no formales en arte y cultura, y que
escapan a la esfera del Mineduc. Dichos procesos representan en la
actualidad un ndmero desconocido de desarrollo, pero se intuye su
relevancia. La aproximacion a este ambito del dominio es de especial
importancia ya que es una instancia mas en la compleja cadena de
apresto para la practica profesional o amateur de disciplinas artisticas
y culturales, o como una preparacion para la educacién en la particion
y apropiacién de las mismas. Por otro lado, la educacién no formal
corresponde a un ambito de ejercicio profesional, fuente laboral y
espacio de mediacién, que realiza un amplio ndmero de artistas y
técnicos del sector cultural.
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GLOSARIO

Acceso a mercado: capacidad de los proveedores
nacionales de bienesy servicios para penetrar el
mercado correspondiente de otro pais. El grado de
acceso al mercado externo depende de la presencia
y magnitud de las barreras comerciales.

Acervo cultural: conjunto de conocimientos, creencias,
practicas y objetos que definen lo propio
de un grupo humanoy lo diferencian de otros.

Anuario: publicacion que se edita al iniciarse cada
aflo, que sirve de guia a determinadas profesiones,
con informacién estadistica, direccionesy otros
datos de utilidad.

Arancel: derecho que se paga al importar una
mercaderia al pais.

Archivo: institucién que reline uno o mas conjuntos
orgdnicos de documentos, de cualquier fecha o soporte,
organizadosy conservados con el fin de servir al sujeto
productor o a cualquier persona, como testimonio de

la gestion de actos administrativos o juridicos, o como
informacién para fines cientificos o culturales.

Actividades culturales: conjunto de practicas
relacionadas con algun ambito del arte y la cultura,
alas que un individuo dedica tiempo y recursos
(creativos, materiales, intelectuales, econémicos, etc.)
de manera regular.

Ajuste por IPC: Se refiere a la correccién de las cifras
en valores corrientes (pesos de cada afo) ajustados por
el indice de precios al consumidor (IPC), este proceso
permite traer a valor presente o deflactar los montos
haciéndolos comparables y apreciar variaciones

reales con respecto al periodo de referencia de esta
publicacién (2019).

Autor: persona que ha realizado alguna obra cientifica,
literaria o artistica.

Barrera comercial: impedimento o restriccidon de
cualquier tipo al ingreso de una mercaderia importada.

Bienes culturales: objetos materiales e inmateriales,
tangibles e intangibles, muebles e inmuebles en los cuales
se denota un valor cultural, ya sea por su significacion
histdrica, artistica, religiosa, o por su importancia
arqueoldgica, arquitectdnica o cientifica.

Bienes y sitios de importancia patrimonial: bienes
muebles, objetos e inmuebles (edificaciones), lugaresy
zonas construidas, valoradas por la comunidad local o
nacional, en tanto representan un vinculo con su pasadoy
su identidad. Pueden estar o no protegidos legalmente.

Biblioteca: establecimiento abierto al publico, dedicado
a la conservacion y registro de la cultura mediante el
almacenamiento, cuidado y organizacion sistematica

de libros, diarios, revistas, musica, mapas, etc., cuyo
funcionamiento es importante para el desarrollo

del conocimiento, la conservacidén de tradiciones
comunitarias o de patrimonios de diferente tipo.

Catdalogo: ordenacién de la totalidad o de una parte de
los datos de un museo, que establece categorias previas.
Los catalogos pueden ser topograficos, monograficos,
sistematicos, razonados y criticos.

Catalogo razonado: corresponde a un libro que
recoge la totalidad de obras de un artista, cubriendo
su produccién de manera particular, centrada en una
técnica especifica, o de forma completa, recopilando
todas las técnicas aplicadas. Los catdlogos razonados
pueden ser individuales o colectivos, segun se refieran
a un solo autor o a todos los autores presentes en una
coleccion respectivamente.

Casos: corresponde a los ingresos que registra el sistema
conforme a las denuncias que se reciben de las policias
(Carabineros de Chile, Policia de Investigaciones), de otros
organismos (hospitales, Gendarmeria, etc.), y aquellas que
se realizan directamente en las fiscalias locales. Para esta
forma de registro, un caso equivale a una denuncia.

Centro deportivo: lugar constituido por un
conjunto de 3, 6 010 canchas al descubierto,

con instalaciones complementarias y de apoyo,
destinadas a la practica organizada de los deportes,
y espacios acondicionados para el esparcimiento
de los nifios. Es de uso publico y por lo general se
ubica en ciudades de 50.000 o mas habitantes.

Circo tradicional chileno: caracterizado por sus payasos
y trapecistas. Su propuesta estética es clasica, con un
animador que presenta nUmeros consecutivos, y espacios
de humor a cargo de payasos para intermedios.

Circo contemporaneo chileno: de tradicidn mas reciente,
mezcla las artes circenses tradicionales con propuestas
estéticas innovadoras, basadas en el teatro, la plastica, la
danzay la musica. Utiliza nuevos espacios, como salas,
plazasy espacios publicos. Generalmente se presenta
como una historia definida.

Comercio exterior: se define como el intercambio

de bienesy servicios entre dos blogques o regiones
econdmicas. En el contexto del presente informe
estadistico, este se relaciona con las transacciones de los
productos culturales, artisticos y recreativos realizadas
entre Chile y el exterior: por una parte, las exportaciones,
que representan la venta en el extranjero de bienes
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producidos en Chile; y por otra, las importaciones, que
corresponden a la compra de productos provenientes del
resto de los paises, para ser vendidos en nuestro pais.

Para las exportaciones se utiliza el «valor FOB» que
corresponde al precio de venta de los productos en su
lugar de origen, mas el costo de los fletes, seguros y
otros gastos necesarios para hacer llegar la mercancia
hasta la aduana de salida (en Chile, este caso). Para las
importaciones se utiliza el «valor CIF», correspondiente
a la suma de todos los costos en los que se incurre para
contar con la mercancia demandada en el lugar de
destino; es decir, el valor de los bienes y servicios en el
pais de origen, mas el flete y el seguro hasta el punto
de destino.

Cultores: incluye a todas las organizaciones o personas
gue cumplen alguna funcién en el campo cultural, y que
no reciben remuneracién o no se encuentran sujetos al
sistema previsional. Agrupa a creadores e intérpretes,
técnicos, productores y profesores de diversas areas
artisticas, que realizan su actividad de forma individual.

Delitos: ilicitos penales que deben ser conocidos por el
Ministerio PUblico con ocasién de las denuncias que esta
institucion recibe. Una denuncia puede estar relacionada
con uno o mas delitos, de modo que, por lo general, los
registros informan de un ndmero mayor de delitos que
de casos o denuncias ingresadas (pirateria en literatura,
musica, robo de obras de arte, entre otros).

Derecho de autor: comprende los derechos patrimonial
y moral, que protegen la explotacion, la paternidad y la
integridad de la obra artistica.

Derechos conexos al derecho de autor: faculta a las
y los artistas, intérpretes y ejecutantes para permitir o
prohibir la difusién de sus producciones y percibir una
remuneracion por el uso publico de las mismas, sin
perjuicio de la que corresponda al autor de la obra.

Derechos fonomecanicos o de reproduccién: facultad
del autor(a) o duefio(a) para autorizar la producciéon

o reproduccion de su obra musical en un soporte
fonografico, como casetes, discos compactos, minidiscos,
grabaciones publicitarias, peliculas, etc.

Fondos Concursables de la Subsecretaria de las
Culturas y las Artes: son convocados por medio de
concursos anuales de proyectos, mediante un sistema
normado y administrado por el Estado en el que
participan como evaluadoresy jurados los pares de los
artistas, es decir, los creadores, gestores, académicos
y criticos responsables de evaluar y seleccionar los
proyectos ganadores.

Actualmente, se encuentran vigentes el Fondo
Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes (Fondart),
Fondo Nacional del Libroy la Lectura, Fondo de la MdUsica
Nacional y Fondo del Cine y del Audiovisual. El ciclo de
vida de un proyecto se refiere a Proyectos postulados,
Proyectos elegibles y Proyectos seleccionados. Proyectos

postulados: presentados para todas las lineas de
postulacion. Proyectos elegibles: aquellos que obtienen
80 0 mas puntos en la evaluacion técnica, para luego
ser sancionados por el jurado respectivo. Proyectos
seleccionados: corresponde a los proyectos ganadores
anualesy que se adjudican un monto presupuestario
para su realizacion.

Gasto publico: corresponde a los recursos que
desembolsa el gobierno en la compra de bienesy
servicios, en los pagos previsionales, en el pago de
intereses, en las transferencias y en sus inversiones.

Impuestos: tributo, carga fiscal o prestaciones en dinero
o especies que fija la ley, de caracter general y obligatorio,
con cargo a personas fisicasy morales, destinados a
cubrir los gastos publicos. Corresponde a prestaciones en
dinero o en especies, que el Estado fija unilateralmente

y con caracter obligatorio a todos los individuos cuya
situacion econdmica coincida con lo que la ley sefala.

Es una contribucién o prestacién pecuniaria de los
particulares, que el Estado establece coactivamente con
caracter definitivo y sin contrapartida alguna.

Industria cultural: actividad que integra bienes
culturales de cualquier especie (tradiciones, objetos),
para favorecer su conservacion y difusion. Por ejemplo:
turismo cultural, ciclos artisticos, museos, centros de
visitantes, proyectos educativos, libros y revistas, etc.

Infraestructura cultural: recinto o espacio estable,
habilitado para la practica o exhibiciéon de una o mas
actividades artisticas, asi como para la conservacion

y exhibicién de objetos con valor patrimonial. Se

incluyen los espacios especializados o especialmente
acondicionados (teatros, museos, etc.), asi como también
agquellos que en su origen no fueron concebidos para
practicas artisticas o de caracter patrimonial, pero que
eventualmente han sido adaptados para estos fines (por
ejemplo, gimnasios, iglesias, escuelas, etc.).

Inversién: aplicacion de recursos financieros destinados
a incrementar los activos fijos o financieros de una
entidad. Ejemplo: maquinaria, equipos, obras publicas,
bonos, titulos, valores, etc. Comprende la formacién

bruta de capital fijoy la variacién de existencias de bienes
generados en una economia. Incluye la adquisicion

de valores o bienes de diversa indole, para obtener
beneficios por la tenencia de los mismos, y que en ningun
caso considera gastos o consumos opuestos, por su
naturaleza, a la inversion.

Instituciones culturales: entidades con o sin
personalidad juridica, cuya labor se inserta en

alguna de las etapas de la cadena del valor de la
produccién artistico-cultural (formacién, produccién,
distribucién, exhibicién, comercializacion, difusiéon y
conservacion); incluye a las instituciones destinadas a la
promocion y fomento de la actividad cultural y redine a
establecimientos cony sin fines de lucro.
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Ley N°17.366 de Propiedad Intelectual: cuerpo legal
que protege los derechos que adquieren los autores por
la creacion de su obra, en los dominios literario, artistico y
cientifico, cualquiera sea su forma de expresiéon, ademas
de los derechos conexos que de ella se derivan. Quedan
especialmente protegidos libros, folletos, articulos

y escritos; obras dramaticas, dramatico-musicales y
teatrales en general; composiciones musicales, con o sin
textos; adaptaciones radiales o televisuales de cualquiera
produccion literaria; obras originalmente producidas
para radio o television, asi como también los libretos y
guiones correspondientes; peridédicos, revistas u otras
publicaciones de la misma naturaleza; fotografias,
grabadosy litografias; obras cinematograficas, etc.

Ley N°17.288 de Monumentos Nacionales: cuerpo
legal que define y protege los Monumentos Nacionales
del Estado (Chile). Lugares, ruinas, construcciones

de caracter histdérico o artistico, enterratorios,
cementerios u otros restos de aborigenes, piezasy
objetos antropo-arqueoldgicos, paleontolégicos de
formacion natural, bajo o sobre la superficie del territorio
nacional, o en la plataforma submarina. Ademas incluye
objetos destinados a permanecer en un sitio publico

con propodsito conmemorativo. Su tuicién y proteccion
se ejerce por medio del Consejo de Monumentos
Nacionales. Los sitios arqueoldgicos y paleontolégicos no
pueden ser excavados sin previa autorizacion del Consejo
de Monumentos Nacionales. En caso de hallazgo de

este tipo de bienes, se debe dar aviso a la Gobernacién
correspondiente o a Carabineros. Por otra parte, la
exportacién o salida de Chile de monumentos histéricos
debe ser autorizada por el Ministerio de las Culturas,

las Artes y el Patrimonio, previo informe favorable del
Consejo de Monumentos Nacionales. Sin embargo, los
objetos arqueolégicos y paleontoldgicos siempre son de
propiedad del Estado y no pueden ser comercializados
por particulares. Solo se autoriza su salida del pais como
canje o préstamo a museos extranjeros.

Ley N°19.253 de Patrimonio Cultural Indigena: cuerpo
legal que define y protege el patrimonio cultural de

los pueblos indigenas. La venta, exportacién o salida al
extranjero del patrimonio arqueoldgico, cultural o histérico
de los indigenas de Chile, ademas de la autorizacion del
Consejo de Monumentos Nacionales (si corresponde a
Monumentos Nacionales), requieren de un informe de la
Corporacién Nacional de Desarrollo Indigena (Conadi).

Ley N°17.236 de Obras de Arte: cuerpo legal que
define y protege las obras de arte. En caso de salida
del territorio nacional de obras de artistas chilenos o
extranjeros, esta debe ser autorizada previamente por
el Servicio Nacional del Patrimonio Cultural.

Medios de comunicacién: medios que difunden

preferentemente informacion, noticiasy opiniones sobre la
actualidad artistica y cultural del pais.

Anexos

Monumentos: obras arquitectdnicas,
esculturas o pinturas, elementos o estructuras
de caracter arqueolégico, que poseen

valor histdrico, artistico o cientifico.

Museo: institucion con instalaciones permanentes,
con o sin fines de lucro, abierta al publico, cuya
finalidad consiste en la adquisicién, conservacion,
estudio y exposicion de los objetos que mejor ilustran
las actividades de la sociedad y su desarrollo, o que
son culturalmente importantes para el desarrollo del
conocimiento humano.

Nuevos medios: nuevos lenguajes visuales y de
comunicacién, que utilizan tecnologias cuya intenciéon
critica, experimental o de innovacion las redefine como
medios creativos y artisticos.

Patrimonio cultural: conjunto de bienes, muebles e
inmuebles, materiales e inmateriales, de propiedad

de particulares, de instituciones y organismos publicos o
semipublicos, de la Iglesia y de la Nacién, que tengan un
valor cultural excepcional, tanto desde el punto de vista
de la historia como del arte y la ciencia, y que sean dignos
de ser conservados por las naciones y transmitidos a las
futuras generaciones como rasgos permanentes de su
identidad (Dr. Edwin R. Harvey, Unesco).

Politica fiscal: programa del gobierno con respecto

a: (1) la compra de bienesy servicios y el gasto en
transferencias; y (2) la cantidad y tipo de impuestos. La
politica fiscal y la politica monetaria son los principales
instrumentos que utilizan los gobiernos para regular

la macroeconomia.

Publico: destinatario de las politicas culturales y de
todas aquellas estrategias ideadas para la comprension
del patrimonio cultural, en funcién de su origeny
caracteristicas sociales, econdmicas, geograficas y
culturales. En tal sentido, se hace necesario el estudio
y la segmentacién de dicho publico para favorecer

la comprension de la informacion, de acuerdo a sus
necesidades y expectativas.

Recursos culturales: |la palabra «recursos» se entiende
—en el marco de un sistema liberal- como la base sobre la
cual se sustenta el progreso econdémico y social; de ahi el
empleo de términos como «recursos humanos», «recursos
naturales» y, recientemente, «recursos culturales», pues se
considera que el patrimonio cultural debe ser un campo
de oportunidades para todos y todas. Asi, los recursos
culturales constituyen la base sobre la que se asientan las
estrategias de gestion del patrimonio cultural, destinadas
a su conservacion, difusion, tutela, investigacion, etc.

Relaciones: para la cuantificacién de las sentencias
definitivas condenatorias, se considerod la cantidad de
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relaciones terminadas. Cabe destacar que en términos
generales una misma causa puede tener distintos tipos
de términos aplicados, dependiendo de la cantidad de
intervinientes. Por esta razén, el Ministerio Publico trabaja
a partir del concepto de «relacionesy, para distinguir cada
vinculo juridico penal entre un imputado, una victima

y un delito especifico. En este sentido, las estadisticas
proporcionadas reflejan los términos acumulados en tanto
relacidny no de causa, lo que explica el hecho que los
ingresos no coincidan con el total de los términos.

Salas de cine: recinto destinado a la exhibicién de
obras cinematograficas.

Salas de teatro: espacios estables de exhibicion

y difusién, cuyas condiciones los habilitan para la
presentacion preferencial de obras del arte corporal de
representacion dramatica.

Salas y espacios para muestras culturales: espacios
estables no especializados ni habilitados para una
actividad artistica especifica (teatro, danza, musica,

artes visuales, artes audiovisuales), pero destinados

por la localidad a la exposicién de distintos tipos de
muestras artisticas y culturales. En este acapite pueden
encontrarse auditorios, salones o patios parroquiales;
gimnasios o dependencias de escuelas; estadios, canchas
o salones de clubes deportivos; sindicatos, empresas,
municipalidades y organismos estatales en general.

Sellos discograficos: entidad dedicada a la produccién

y representacion de artistas o intérpretes musicales,
mediante la gestidn de recursos, grabacién, distribucion y
difusién de sus producciones.

Software: conjunto de programas, instruccionesy
reglas informaticas para ejecutar ciertas tareas en
una computadora.

Territorio cultural: espacio donde se desarrolla la
actividad cultural, que incluye el entorno fisico, su
historia, las caracteristicas sociales y econdmicas, y en
particular los imaginarios sociales compartidos. Territorio
cultural se define, entonces, como una configuracion
compleja de espacios naturales, histéricos, socialesy de
representacionales, que determinany en los cuales se
desarrolla cierta actividad llamada «cultural».
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Encuesta de Espectaculos Publicos

Encuesta de Espectaculos Publicos: es realizada
semestralmente por el Instituto Nacional de Estadisticas
(INE); su objetivo principal es generar estadisticas oficiales
que den cuenta de la realizacion de espectaculos publicos
en recintos cerrados o delimitados de uso cultural o
deportivo a lo largo del pais, considerando el niumero

de funcionesy asistentes (pagados y gratuitos). Es
respondida por establecimientos cuya actividad principal,
permanente o temporal, sea presentar espectaculos
publicos como lo son: teatros, centros culturales, estadios,
gimnasios, universidades y similares, excluyendo

plazas, parques, calles y espacios abiertos similares, que
dificulten la contabilizacién efectiva de los asistentes;

asi como las carpas de circo por su caracter itinerante.

No se consideran eventos organizados, coordinados y
ejecutados fuera del establecimiento (en un espacio fisico
diferente, ya sea alquilado o prestado), los espectaculos
deportivos realizados en instalaciones que no han sido
disefladasy empleadas especialmente para este fin, asi
como cualquier espectaculo que exceda estas categorias
reconocidas por la Encuesta (Teatrales, Danza, Musicales,
Deportivos y Otros tipos (Circo, Cine y Recitales de
Poesia)) quedan fuera del proceso de recoleccién.

Asistentes pagados: personas que asistieron a los
espectaculos durante los meses consultados, y que
efectuaron el pago de admision.

Asistentes gratuitos: personas que asistieron a los
espectaculos durante los meses consultados, sin realizar
pago alguno.

Espectaculos teatrales: ejecucion de toda obra
dramatica (tragedia, comedia, farsa, melodrama u obra
didactica, entre otras) en un espacio abierto o cerrado.

Espectaculos teatrales publico general: toda obra de
teatro que no esta dirigida al publico infantil.

Espectaculos teatrales publico infantil: obra (cuento,
drama u otro) representada con fines didacticos y
orientados al publico infantil.

Espectaculos de danza: tipo de espectaculo basado en
movimientos con el cuerpo humano, acompafados de
musica.

Espectaculos de ballet: danzas ejecutadas por solistas
y cuerpos de baile, a partir de técnicas convencionales,
acompafadas de musica.

Espectaculos de danza moderna o contemporanea:
danza que ofrece la libertad de expresion en el
movimiento, espacio, musica, y vestuario, rompiendo con
la técnica clasica tradicional.
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Danza regional o folclérica: danza que representa a un
pais, Estado o regidn, y que expresa creencias, leyendas,
costumbres y mitos, acompafiado de musica y vestuario
original o estilizado.

Espectaculos musicales: representaciones melddicas
por medio de instrumentos o voces.

Espectaculos musicales de musica docta: conciertos
y presentaciones de musica universal, de todos los
tiempos, en los que se interpretan obras para diversos
instrumentos, coros y solistas.

Espectaculos musicales de épera: forma teatral en la
que se musicaliza y relata un texto de representacion
dramatica. Ej. Rigoletto de Verdi.

Espectaculos musicales de musica popular (solistas
o grupos): presentaciones de musica instrumental

y vocal de diversos géneros (baladas, rock y folclor,
entre otros).

Espectaculos deportivos: competencias fisicas
efectuadas en instalaciones disefiadas y empleadas
especialmente para este fin, al aire libre o bajo techo,
individualmente o en grupo, en presencia de publico.

Encuesta de radios

Encuesta de Radios: se define como una encuesta
de caracter censal realizada por el INE, en la que se
encuestan todas las radioemisoras comercialesy
comunitarias (incluyendo radios AM, FM, de Minima
Cobertura) autorizadas legalmente para realizar
transmisiones de radiodifusion en el territorio
nacional. El principal objetivo de la Encuesta es
generar estadisticas oficiales que den cuenta del
numero y tipo de radioemisoras existentes en el

pais, tecnologias de transmisién, personal, ingresos,
gastos, estructura de programacién y orientaciéon de
esta hacia determinados tipos de publico objetivo. La
periodicidad con la cual el INE realiza el levantamiento
de datos es anual y comprende el afio calendario
anterior a dicho levantamiento.

Ingresos de publicidad: fondos provenientes de la venta
de espacios de emisidon a terceros (privados o publicos),
con el fin de promocionar productos o servicios.

Ingresos por arriendo de espacios: fondos provenientes
de la contratacion de espacios programaticos en radios.

Otros fondos puestos a disposicion de la
radiodifusién: donaciones, subsidios, aportes publicos
o de otro tipo de instituciones.

Gastos en personal: remuneraciones de las
personas que trabajan en el medio (incluye a las
personas directamente contratadas con jornada
completa o parcial).

Gastos de produccién de programas: desembolsos
imputables directamente a programas producidos por
la institucion radial.

Gastos de adquisicion de programas: cargos por
la adquisicién de programas, coproducciones e
intercambios de programas con otras instituciones
de radiodifusion.

Gastos en medios de produccién: mantencién
y compra de equipos, agua, luzy otros.

Gastos en medios de difusién: originados por la
transmision de los programas en general, entre ellos
los de la planta transmisora.

Gastos de gestion y administracién: derivados del
trabajo administrativo de la radioemisora, como
material de oficina y otros.
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RESENAS DE LOS INFORMANTES

A continuacion, se presenta una breve resefia de las
instituciones informantes del Informe de Estadisticas
Culturales. Estas instituciones, por la naturaleza de

su misién y objetivos, sistematizan los registrosy

datos derivados de su gestion para que estos puedan
ser conocidos y utilizados por distintos organismos
publicos, investigadores(as) y publico en general.
Algunas corresponden a instituciones tradicionales

y de formalizacion sectorial, y son representativas

del quehacer de determinados dominios culturales
especificos; otras, en tanto, corresponden a entidades
vinculadas transversalmente al funcionamiento de
diversos sectores del pais, de las cuales es posible
rescatar algunas estadisticas, especificamente sobre el
sector cultural. Siendo asi, las instituciones informantes
y su descripcidn se presentan organizadas segun la
especificidad de su quehacer, en instituciones sectoriales
e instituciones transversales. Dentro de esta clasificacién,
las instituciones se organizan segun el dominio cultural
y las cifras transversales de las cuales es posible
rescatar informacion.

Instituciones sectoriales

Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio

Secretaria de Estado encargada de colaborar con el
Presidente de la Republica en el disefio, formulacién e
implementacion de politicas, planes y programas para
contribuir al desarrollo cultural y patrimonial arménico y
equitativo del pais en toda su diversidad, reconociendo
y valorando las culturas de los pueblos indigenas, la
diversidad geograficay las realidades e identidades
regionalesy locales, conforme a los principios de su ley.
El Ministerio, actuando como érgano rector, vela por la
coordinacidn, consistencia y coherencia de las politicas,
planesy programas en materia cultural y patrimonial,y
propende a su incorporacion en forma transversal en la
actuacion del Estado. Se compone de la Subsecretaria de
las Culturasy las Artes, la Subsecretaria del Patrimonio
Cultural y el Servicio Nacional del Patrimonio Cultural.
Mas informacién en www.cultura.gob.cl

Subsecretaria de las Culturas y de las Artes

Subsecretaria de Estado, perteneciente al Ministerio

de las Culturas, las Artes y el Patrimonio. Tiene como
«funciones: Proponer politicas al Ministro y disefar,
ejecutar y evaluar planesy programas en materias
relativas al arte, a las industrias culturales, a las economias
creativas, a las culturas populares y comunitarias, a las
asignadas en esta ley y las demas tareas que el Ministro le
encomiende. Forman parte de la Subsecretaria el Consejo
Nacional del Libroy la Lectura, el Consejo de Fomento

de la MUsica Nacional,y el Consejo del Arte y la Industria
Audiovisual, creado en la Ley n°19.981».2

Subsecretaria del Patrimonio Cultural

Subsecretaria de Estado, perteneciente al Ministerio de
las Culturas, las Artes y el Patrimonio. Tiene «<como objeto
proponer politicas al Ministro y disefiar y evaluar planes

y programas en materias relativas al folclor, culturas
tradicionales, culturas y patrimonio indigena, patrimonio
cultural material e inmaterial, infraestructura patrimonial
y participacién ciudadana en los procesos de memoria
colectiva y definicién patrimonial».®* Mas informaciéon

en www.cultura.gob.cl

Servicio Nacional del Patrimonio Cultural

«Servicio publico descentralizado, con personalidad
juridica y patrimonio propio», que pertenece al
Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio. Su
objetivo es «implementar politicas y planes, y disefiar
y ejecutar programas destinados a dar cumplimiento
a las funciones del Ministerio, en materias relativas al
folclor, culturas tradicionales, culturas y patrimonio
indigena, patrimonio cultural material e inmaterial;

e infraestructura patrimonial, como, asimismo, a la
participacion ciudadana en los procesos de memoria
colectiva y definicién patrimonial».* Mas informacién
en www.patrimoniocultural.gob.cl

Corporacion Nacional Forestal (Conaf)

Entidad de derecho privado dependiente del Ministerio
de Agricultura, cuya principal tarea es administrar la
politica forestal de Chile y fomentar el desarrollo del
sector. La Corporacién tiene la misién de contribuir al
manejo sustentable de los bosques nativos, formaciones
xerofiticas y plantaciones forestales mediante las
funciones de fomento, fiscalizacién de la legislacion
forestal-ambiental y la proteccién de los recursos
vegetacionales, asi como la conservaciéon de la diversidad
biolégica por medio del Sistema Nacional de Areas
Silvestres Protegidas, en beneficio de la sociedad. Mas
informacién en www.conaf.cl

Fundacidén Artesanias de Chile

Entidad privada sin fines de lucro perteneciente a la
Red de Fundaciones de la Direccién Sociocultural de
la Presidencia de la Republica, cuya principal tarea
es preservar, valorar, fomentar y difundir la artesania
tradicional chilena, promoviendo la integraciéon

de artesanos(as) en los procesos de desarrollo
sociocultural y econédmico del pais, por medio del
establecimiento y consolidacién de una red de
artesanosy artesanas en todo el territorio nacional,
aplicando principios de comercio solidario, asegurando
transacciones comerciales éticas, sin intermediacion,
basadas en un modelo sustentable y cumpliendo
con altos estandares de calidad en cada una de las
piezas que pone a disposicion. Mas informacion

en www.artesaniasdechile.cl
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Fundacién La Fuente

Entidad privada sin fines de lucro dedicada a promover
la lectura y el desarrollo comunitario por medio de la
creacion de bibliotecas, museos y plataformas culturales,
principalmente, en sectores de escasos recursos en Chile.
La Fundacién disefia e implementa proyectos en torno al
libroy la lectura, constituyendo iniciativas educacionales
y culturales abiertas, dinamicas y en directa relacion

con las necesidades de las comunidades en donde se
insertan. Mas informacion en www.fundacionlafuente.cl

Sociedad de Creadores de Imagen Fija (Creaimagen)

Sociedad de gestién colectiva sin fines de lucro, formada
por un grupo de destacados artistas con el propdsito de
cautelar sus derechos de autor, en el dmbito nacional e
internacional. Sus objetivos principales son administrar el
uso de las obras, tanto de sus socios(as) como de las y los
miembros extranjeros representados, detectar e impedir
el uso no autorizado de las obrasy establecer convenios
de reciprocidad con otras sociedades autorales en el
mundo, de manera de asegurar la proteccién de las obras
de sus asociados, mas alla del territorio nacional. Mas
informacién en www.creaimagen.cl

Corporacion de Actores de Chile (Chileactores)

Corporacion sin fines de lucro, fundada en el afio

1993 con el objeto de proteger a los actores y actrices,
artistas, intérpretes o ejecutantes en audiovisuales

y sus derechohabientes, asociados o administrados,
para la recaudacion, administracion y defensa —en

el paisy en el extranjero— de todos los derechos de
intérprete o conexos que le hubieren encomendado en
administracion. Més informacion en www.chileactores.cl

Sociedad de Autores Nacionales de Teatro,
Cine y Audiovisuales (ATN)

Corporacion de derecho privado sin fines de lucro,

que agrupa a los autores de obras dramaticas, cine y
audiovisuales. Su objetivo principal es realizar la gestion
colectiva de los derechos de autor de obras dramaticas,
de cine y audiovisuales en general, tanto de creadores(as)
chilenos(as) como extranjeros(as). Mas informacion

en www.atn.cl

Sociedad Chilena del Derecho de Autor (scD)

Corporacién de derecho privado sin fines de lucro,
creada por lasy los propios autores, artistas, intérpretes
y ejecutantes, cuyo objetivo es administrar derechos
autorales generados por la utilizacion de obras musicales
y fonogramas (producciones musicales en cualquiera

de sus formatos). Su principal misiéon es gestionar los
derechos autorales de las y los musicos chilenos y
extranjeros en Chile, con el fin de proteger y promover la
creacidon musical, permitiendo que los autores reciban
una compensacion justa por su trabajo. Mas informacién
en www.scd.cl

Asociacion de Productores Fonograficos
de Chile AG (IFPI)

Asociacion gremial sin fines de lucro, inscrita en el
Registro de Asociaciones Gremiales de la Subsecretaria
de Economia. Entre las finalidades primordiales de la
Asociacion se encuentra proteger en Chile las actividades
destinadas a la produccién y publicaciéon de fonogramas
(musica grabada) y videogramas musicales en diferentes
soportes materiales e inmateriales contenedores

de la misma, tales como casetes, discos compactos

(cD), videogramas musicales grabados en soportes
contenedores como video-casetes o DVD, y aquellos
almacenados digitalmente en archivos multimedia. Mas
informacion en www.ifpichile.cl

Sociedad de Productores Fonograficos
y Videograficos de Chile (Profovi)

Corporaciéon de derecho privado sin fines de lucro,

que representa y defiende los derechos de propiedad
intelectual de lasy los productores de fonogramas y
videogramas musicales, constituida segun el articulo
92 de la Ley n°17.336 de Propiedad Intelectual. Su
funcionamiento como Sociedad de Gestién Colectiva de
Derechos Intelectuales fue autorizado por el Ministerio
de Educacidén segun resolucion exenta n° 05918, de fecha
1 de agosto de 2006. La instituciéon gestiona de forma
colectiva el derecho de comunicacién publicay el de
reproducciéon para dicha comunicacion publica, de los
fonogramasy videogramas musicales que administra,
segun lo establecido en la Ley de Propiedad Intelectual.
Mas informacion en www.profovi.cl

Camara Chilena del Libro

Asociacion gremial sin fines de lucro que redne a
editoriales, distribuidoras de libros y librerias, cuya
misién es liderar el desarrollo de la industria editorial
chilenay la cadena comercial del libro, defender la
ediciény la libre circulacion de los bienes culturales,
velar por la proteccién intelectual, promover el libroy la
lectura y buscar el desarrollo de quienes laboran en el
mercado del libro. De ella depende la Agencia ISBN Chile
(International Standard Book Number) Mas informacion
en www.camaradellibro.cl

Sociedad de Derechos Literarios (Sadel)

Corporacion sin fines de lucro, creada bajo el amparo

de la Ley de Propiedad Intelectual. Tiene como

objetivo la gestidon colectiva y la proteccion de los
derechos de autores(as) y editores(as) sobre sus obras,
especialmente en el ambito de la fotocopia, digitalizacion,
almacenamiento en bases de datos, reproducciény
comunicacioén publica. Mas informacién en www.sadel.cl
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Asociacion Nacional de la Prensa (ANP)

Asociacion gremial constituida el 24 de agosto de 1951.
Agrupa a los principales diarios y revistas del paisy
tiene como misidon institucional fomentar la industria
de la prensa, defender los derechos y deberes de lasy
los chilenos de informar y estar informados, velando
constantemente por la libertad de expresion. Mas
informacion en www.anp.cl

Consejo Nacional de Televisién (CNTV)

Organismo constitucional auténomo cuyo propdsito

es velar por el correcto funcionamiento de la television
chilena, por medio de politicas institucionales que
tiendan a orientar, estimular y regular la actividad de las
y los actores involucrados en el fendmeno televisivo, en
sintonia con los cambios tecnoldgicos y socioculturales,
en un contexto de creciente internacionalizacién. Mas
informacién en www.cntv.cl

Camara de Distribuidores Cinematograficos (Cadic)

Constituida legalmente en el afio 2005, es sucesora legal
de la Camara de Comercio Cinematografico, entidad que
comenzo sus funciones en el afo 1932. En la actualidad es
la principal organizacién de empresas distribuidoras de
producciones cinematograficas en Chile. La institucién no
dispone de pagina web.

Instituciones transversales

Ministerio de Educacién

La misidon de este ministerio es asegurar un sistema
educativo equitativo y de calidad, que contribuya a

la formacidn integral y permanente de las personas

y al desarrollo del pais, mediante la formulaciéon e
implementacion de politicas, normas y regulaciones
sectoriales. Mas informacién en www.mineduc.cly
www.mifuturo.cl, Servicio de Informacién de Educacién
Superior (SIES).

Bibliotecas Escolares (CRA)

El Programa Bibliotecas Escolares es un componente de
la Unidad de Curriculum y Evaluacion del Ministerio de
Educaciéon. Desde su creacidon en 1994, tiene como mision
apoyar la implementacion del curriculum y generar
instancias que promuevan el interés y habilidades de
lectura e informacidn, con una apropiacién mas efectiva
de los recursos en sus distintos formatos. Los Centros de
Recursos para el Aprendizaje (CRA) se proponen como
espacios creativos y estimulantes de encuentro al interior
de los establecimientos, y estan orientados a generar
instancias activas para el aprendizaje y la diversificacion
de las estrategias y recursos de ensefianza, involucrando
en ello a toda la comunidad escolar. Mas informacion

en www.bibliotecas-cra.cl

Servicio Nacional de Aduanas

Oficina pUblica gubernamental situada en puntos
estratégicos del pais, por lo general en zonas costeras,
fronteras o terminales internacionales de transporte de
mercancia o personas (como aeropuertos o terminales
ferroviarios), encargada del control de operaciones de
comercio exterior, con el objetivo de registrar el trafico
internacional de mercancias que se importan y exportan
de o hacia un pais concreto, y cobrar los impuestos que
establezcan las aduanas. El propésito de las aduanas
es recaudar tributaciones y regular mercancias cuya
naturaleza pudiera afectar la produccion nacional, la
salud publica, la paz o la seguridad de la nacion. Mas
informacién en www.aduana.cl

Asociacion Chilena de Seguridad (AcHS)

Corporacion privada sin fines de lucro que otorga
cobertura total a los siniestros por accidentes laborales
y que desarrolla programas de prevenciéon de riesgos

en Chile. Tiene a su cargo el Hospital del Trabajador de
Santiago, ademadas de una extensa red de hospitales,
clinicas y centros de atencion de accidentes del trabajo a
nivel nacional. Mas informacién en www.achs.cl

Instituto de Seguridad del Trabajo (1sT)

Entidad de derecho privado constituida por el directorio
del Instituto de Seguridad del Trabajo. Su misién es
ofrecer una atencidon dedicada a materias de cuidado,
prevencion y salud laboral, de acuerdo a las necesidades
de cada trabajador(a), sus familias y las empresas
adherentes, brindar productos y servicios diferenciados
e innovadores mediante equipos de trabajo calidos y
competentes, y aportar a los adherentes herramientas
efectivas que les permitan avanzar permanentemente
hacia la construccién de un entorno laboral mas seguroy
productivo. Mas informacion en www.ist.cl

Instituto de Seguridad Laboral (isL)

Entidad publica encargada de administrar el Seguro
Social contra Riesgos de Accidentes del Trabajo y
Enfermedades Profesionales. Es un servicio publico
perteneciente al Ministerio del Trabajo y Prevision
Social que genera valor publico brindando calidad de
vida a trabajadoresy trabajadoras. Su misién es otorgar
seguridad y salud laboral a sus afiliados(as) mediante
acciones de prevencion destinadas a mejorar la gestion
de riesgosy la entrega de servicios de recuperacion de
la salud y mitigacién econdmica por los dafios derivados
de los accidentes y enfermedades del trabajo. Mas
informacion en www.isl.gob.cl

Mutual de Seguridad (Mutual CChC)

Institucién privada sin fines de lucro, encargada de las
acciones de prevencion de riesgos y de los servicios y
tratamientos de accidentes del trabajo y enfermedades
profesionales. Su mision es agregar valor a las empresasy
sus trabajadores(as), entregando proteccién ante riesgos
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de accidentes laborales, calidad de vida a las personas y
fomentando una cultura de seguridad y vida sana en la
comunidad. Mas informacién en www.mutual.cl

Carabineros de Chile

Institucion de la policia uniformada, creada en 1927, cuyo
proposito es otorgar eficacia al derecho, garantizar el
orden publicoy la seguridad publica interior, en todo el
territorio de la republica. Su accionar es abordado desde
los &mbitos de la solidaridad social, la comunidad publica,
el control del orden publico, la educacién, la integraciéon
nacional, la investigaciony la prevencion.

Mas informacién en www.carabineros.cl

Policia de Investigaciones de Chile (pD1)

Policia civil investigativa de Chile. De caracter cientifico
técnico, junto con Carabineros de Chile, es parte de las
Fuerzas de Orden y Seguridad del pais. Es la principal
institucion policial que desarrolla labores en materia

de investigacion criminalistica. Su mision fundamental
es realizar las investigaciones policiales de los delitos,
ser coadyuvante del Ministerio Publico en materias de
investigacion de delitos, contribuir al mantenimiento de
la seguridad publica y prevenir la perpetracion de hechos
delictuales y actos atentatorios contra la estabilidad

de las instituciones fundamentales del Estado.
Ademds, tiene como misién controlar el movimiento
migratorio de personas en los diferentes pasos
fronterizos internacionales, fiscalizar la permanencia de
extranjeros(as) en el paisy representar a Chile ante la
Organizacién Internacional de Policia Criminal

(o1pPc- Interpol). Mas informacion en www.policia.cl

Corporacion Administrativa
del Poder Judicial (caP3)

Organismo con personalidad juridica, que depende
exclusivamente de la Corte Suprema, mediante el cual
esta ejerce la administracion de los recursos humanos,
financieros, tecnolégicos y materiales destinados al
funcionamiento de los tribunales integrantes del Poder
Judicial. Mas informacién en www.pjud.cl

Ministerio Publico (MP)

Organismo autdnomo que no depende de ninguno de
los tres poderes del Estado. Su principal funcién es dirigir
la investigacion de los delitos, llevar a los imputados a

los tribunales si corresponde, y dar proteccion a victimas
y testigos. Su misién es dirigir en forma exclusiva las
investigaciones criminales, ejercer cuando resulte
procedente la accion penal publica, con el propdsito de
resolver adecuada y oportunamente los diversos casos
penales, adoptando las medidas necesarias para la
atencidn y proteccién de victimas y testigos; todo ello

con el fin de contribuir a la consolidacién de un Estado de
derecho con altos estandares de calidad. Mas informacion
en www.fiscaliadechile.cl

Subsecretaria de Telecomunicaciones (Subtel)

Organismo dependiente del Ministerio de Transportes
y Telecomunicaciones, cuya funcién esta orientada

a coordinar, promover, fomentar y desarrollar las
telecomunicaciones en Chile, transformando a este
sector en motor del desarrollo econdmico y social del
pais. Su misién es promover el acceso equitativo a

las telecomunicaciones, reduciendo la brecha digital
mediante el otorgamiento de subsidios, concesiones
y permisos, profundizar en la competencia en el
mercado actualizando el marco normativo del sector
y reformulando la institucionalidad, para asegurar la
debida proteccién de los usuarios y usuarias, y fiscalizar
el cumplimiento de las normas en el contexto del rol
subsidiario del Estado, permitiendo mayor igualdad
de oportunidadesy el mejoramiento de la calidad de
vida para todas y todos los habitantes del pais. Mas
informacién en www.subtel.gob.cl

Corporacion Nacional de Desarrollo
Indigena (Conadi)

Institucién chilena dependiente del Ministerio de
Desarrollo Social, creada por medio de la Ley Indigena
n°19.253, que tiene como objetivo la promocién,
coordinacién y ejecucién de la accién estatal sobre los
planes de desarrollo de las personas pertenecientes a
los pueblos indigenas de Chile. Su misién es promover,
coordinar y ejecutar la accién del Estado en favor del
desarrollo integral de las personas y comunidades
indigenas, especialmente en lo econdmico, social y
cultural, de modo de impulsar su participacién en la vida
nacional, por medio de la coordinacioén intersectorial, el
financiamiento de iniciativas de inversién y la prestaciéon
de servicios a usuarios y usuarias. Mas informaciéon

en www.conadi.gob.cl

Instituto Nacional de Deportes (IND)

Servicio publico chileno, funcionalmente descentralizado,
dotado de personalidad juridica y patrimonio propio,
encargado de proponer y promover la Politica Nacional
de Deportes. Su mision es desarrollar la cultura deportiva
de la poblacién mediante la ejecucion de planesy
programas de fomento e infraestructura, financiar
proyectos orientados a masificar la actividad fisica y

la practica deportiva y apoyar a las y los deportistas a
partir del incremento de participantes en el Sistema de
Competencias Deportivas, con una perspectiva territorial,
intersectorial y de género. Mas informaciéon en www.ind.cl

Direccién de Asuntos Culturales (Dirac)

Organismo encargado de difundir, promovery
potenciar la presencia artistico-cultural de Chile en

el mundo, como parte de la politica exterior del pais

en su dimensiéon cultural. Su funcion es apoyary
difundir las manifestaciones culturales de artistasy
creadores(as) chilenos(as) en el exterior, con el propdsito
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de incrementar los lazos de amistad y conocimiento con
las demas naciones. De esta manera se propone valorar
la cultura como expresion de nuestra identidad nacional,
desarrollando un programa orientado a la difusion,
circulacioén e insercién internacional de las diferentes
creaciones artisticas en las areas de musica, literatura,
artes visuales, disefio, arquitectura, artes escénicas

y de la representacion, danza, teatro, folclor, cine y
audiovisual, patrimonio y artesania. Mas informacién

en www.dirac.gob.cl

Servicio de Cooperacién Técnica (Sercotec)

Servicio publico dedicado a apoyar a micro y pequefas
empresas, y a los emprendedores y emprendedoras
chilenas, para que logren desarrollarse y puedan aportar
al crecimiento econdmico nacional. Este servicio atiende
a pequefos empresarios y empresarias que enfrentan

el desafio de alcanzar el éxito en los mercados, asi como
a los emprendedores y emprendedoras que buscan
concretar sus proyectos de negocio. Su misiéon es mejorar
las capacidadesy oportunidades de emprendedores,
emprendedorasy de las empresas de menor tamano,
para iniciar y aumentar sosteniblemente el valor de sus
negocios. Mas informacién en www.sercotec.cl

ProChile

Institucion perteneciente al Ministerio de Relaciones
Exteriores, encargada de promocionar la oferta
exportable de bienes y servicios chilenos y de contribuir
a la difusion de la inversion extranjera y al fomento del
turismo. La institucién pone al servicio del pais toda

la informacién necesaria para facilitar y acompafar

el proceso de internacionalizacién de las empresas
exportadoras y de aquellas con potencial exportador.

De acuerdo al proceso de internacionalizacion de las

y los exportadores o potenciales exportadores(as), la
misién de esta institucion es contribuir a agregar valory
fomentar la diversificacion de los productos y servicios de
nuestra oferta exportable, generando asi masy mejores
oportunidades de negocios para Chile en el mundo. Mas
informacién en www.prochile.gob.cl

Subsecretaria de Desarrollo Regional
y Administrativo (Subdere)

Subsecretaria de Estado, dependiente del Ministerio del
Interior y Seguridad Publica, que vela por el desarrollo

de los territorios fortaleciendo su capacidad de buen
gobierno, en concordancia con el desarrollo del proceso
de descentralizacion. Su misién es impulsar y conducir las
reformas institucionales en esta materia, para contribuir a
una efectiva transferencia del poder politico, econémico
y administrativo en favor de los gobiernos regionalesy los
municipios. Mas informaciéon en www.subdere.cl

Corporacion de Fomento de la produccién (Corfo)

Agencia del Gobierno de Chile, dependiente del
Ministerio de Economia, Fomento y Turismo, a cargo

de apoyar el emprendimiento, la innovaciény la
competitividad en el pais, para asi promover una
sociedad de mayores y mejores oportunidades para
todos y todas, contribuyendo al desarrollo econémicoy
combatiendo la desigualdad en nuestro pais. Su misién
se orienta a mejorar la competitividad y la diversificacion
productiva del pais, mediante el fommento a la inversion, la
innovacion y el emprendimiento, y fortaleciendo el capital
humanoy las capacidades tecnolégicas para alcanzar el
desarrollo sostenible y territorialmente equilibrado.

Mas informacion en www.corfo.cl

Instituto de Desarrollo Agropecuario (Indap)

Institucion dependiente del Ministerio de Agricultura,
cuya principal tarea es promover el desarrollo econdmico,
social y tecnolégico de las y los pequefios productores
agricolas y campesinos, con el fin de contribuir a elevar
su capacidad empresarial, organizacional y comercial,
su integracién al proceso de desarrollo rural, y optimizar
al mismo tiempo el uso de sus recursos. Tiene la mision
de contribuir al desarrollo econémico sostenibley a

la valorizacién de la Agricultura Familiar Campesinay
sus organizaciones, mediante una accion de fomento
tendiente a fortalecer el capital humano, social,
productivo, natural y cultural, de hombres, mujeres,
joévenesy pueblos originarios en los territorios.

Mas informacion en www.indap.gob.cl
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FICHA TECNICA

Nombre publicacion Estadisticas Culturales. Informe Anual 2019

Objetivo general

Contribuir a la generacion de estadisticas oportunas y sistematicas sobre las
actividades de agentes participantes en el sector cultural, mediante la integracion
de fuentes de informacion disponibles (registros administrativos de organismos
pUblicos y privados y encuestas basadas en registros administrativos)

Descripcion general

Las estadisticas e indicadores por dominio cultural se generan con el objeto de
describir las dinamicas de los subdominios culturales, realizar comparaciones
generales y facilitar el analisis de series temporales de datos

Afio de inicio del producto estadistico

Anuario de Cultura y Tiempo Libre. Arte, Patrimonio, Recreacion
y Medios de Comunicacién, 2003 (publicado en 2004)

Publicacion de la metodologia

No

Tipo de recoleccion

Recoleccion de registros administrativos

Periodicidad de recoleccion de la informacion

Anual

Cobertura geografica

Nacional y regional

Poblacion objetivo

Instituciones del ambito cultural, artistico y patrimonial, publicas y privadas, que
mantengan registros administrativos sobre su gestion y que permitan dar cuenta
de la actividad anual del sector cultural. Estas deben encontrarse en MEc-Chile
2012, como marco referencial de datos, sin perjuicio de la incorporacién de nuevos
dominios y subdominios

Fuentes de informacién

Registros administrativos y encuestas basadas en registros administrativos

Unidades de observacion

Establecimientos, instituciones y personas

Tamaiio de la fuente de informacion

No aplica

Fecha de la publicacién

Diciembre 2020

Medios utilizados para la difusion de las publicaciones

Paginas web del Instituto Nacional de Estadisticas
y del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio

Contactos

andres.keller@cultura.gob.cl

diego.rodriguez@ine.cl

daniela.serra@cultura.gob.cl

Unidades encargadas

Subdepartamento de Estadisticas de Condiciones de Vida (INE), Departamento de
Estudios (Subsecretaria de las Culturas y las Artes) y Departamento de Estudios,
Difusion y Educacion Patrimonial de la Subsecretaria del Patrimonio Cultural
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ENCUESTA DE ESPECTACULOS PUBLICOS

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS
Morandé 801, piso 22, Santiago, Chile
Teléfono (56) 232463923
espectaculospublicos@ine.cl

www.ine.cl

Este cuestionario es una adaptacion de la version original de la Encuesta de Espectaculos Publicos disefiada para plataforma Web.

Periodo: Afio: Sefiale el Semestre y Afio que esta informando

1. Nombre establecimiento:

2. Razoén social: 3.Rut:

4. Direccion establecimiento:

5. Region: 6. Provincia: 7. Comuna:
8. Teléfono fijo: 9. Celular:

10. E-mail:

11. Nombre representante legal: 12.Rut:

13. Direccion casa matriz:

14. Region: 15. Provincia: 16. Comuna:

17. Teléfono fijo: 18. Celular:

19. Tipo de empresa seguin organizacion juridica 20. Forma de propiedad

1. Persona natural 5. Sociedad anénima abierta 1. Privada nacional 3. Mixta

2. Sociedad de responsabilidad limitada 6. Cooperativa
3. Sociedad colectiva 7. Publica 2. Privada extranjera 4. Estatal
4. Sociedad anénima cerrada 8. Otra, especificar
Indique en el recuadro el nimero que corresponda

Indique en el recuadro el nimero que corresponda segun segun la forma de propiedad de su empresa.
el tipo de organizacién de su empresa.

21. Caracteristicas del establecimiento 22. Capacidad maxima del reciento
1. Teatro 6. Gimnasio Indique la capacidad maxima de espectadores que puede albergar
i X el recinto. Si la capacidad se amplia con asistentes de pie, con
2. Sala o salon 7. Estadio asientos moviles u otros, estime la capacidad maxima que puede
. lograr el recinto incluyendo este tipo de situaciones.
3. Centro cultural 7. Centro deportivo
; : : Numero asientos " Numero asientos
4. Casa de la cultura 9. Complejo deportivo Recintos 7\ - cas Recintos [\ 1o cas
5. Instituto binacional 10. Otra, especifique Recinto 1 Recinto 4
Recinto 2 Recinto 5
Indique el establecimiento de acuerdo a la actividad principal que . .
realiza. Sefiale el en el recuadro el nimero de categoria que lo Recinto 3 Recinto 6
identifica. Si existen mas recintos anote en OBSERVACIONES
¢Usted respondio la encuesta el semestre pasado? Si No
Nombre del informante:
Cargo: E-mail:
Teléfono: Fecha:
Durante el semestre consultado ¢ su establecimento o recinto realiz6 espectaculos publicos? Si No

(Anote comentarios, recomendaciones, propuestas o datos faltantes sobre el
establecimento, asi como aclaraciones sobre el mismo).

Ver instrucciones generales en la ultima pagina




1. NUMERO DE FUNCIONES Y DE ASISTENTES (PUBLICO)

- Senfale la cantidad de funciones, nimero de asistentes pagados y gratuitos para cada tipo de espectaculo presentado.

- Cuando el establecimiento se arriende a terceros o se asigne en calidad de préstamo a una empresa productora de espectaculos, institucion u otro, con
o sin fines lucrativos; solicite a la empresa los datos estadisticos de la actividad para poder completar este cuadro.

- Las cantidades informadas deben ser la suma de espectaculos propios mas los realizados por arrendatarios.

- Si no hay control exacto de entradas, estime la cantidad de asistentes segun la capacidad del recinto y sefiale en Observaciones el hecho.

SEMESTRE ENERO / JULIO FEBRERO / AGOSTO MARZO / SEPTIEMBRE
Espectaculos realizados Espectaculos realizados Espectaculos realizados
(propios y arrendatarios) (propios y arrendatarios) (propios y arrendatarios)

TIPO DE ESPECTACULOS
Numero de Asistentes Asistentes Nimero de Asistentes Asistentes Numero de Asistentes Asistentes
funciones pagados gratuitos funciones pagados gratuitos funciones pagados gratuitos

1. Teatrales 1. Infanti

2.Adulto

. Ballet

2. Danza

I

Moderna y / contemporanea

w

. Regional o folclérica

. Concierto musica docta

3. Musicales 2. Opera

w

. Concierto musica popular

. Fatbol amateur

N

. Futbol profesional

w

. Babyfutbol

I

. Basquetbol

&

. Véleibol

6. Gimnasia (exhibicién)
4. Deportivos
Sélo realizados 7. Atletismo
en instalaciones
disenadas para 8. Tenis
este fin.

©

Artes marciales
10.1 Otros deportes. Especifique
10.2 Otros deportes. Especifique
10.3 Otros deportes. Especifique
10.4 Otros deportes. Especifique
10.5 Otros deportes. Especifique
1. Circo

5. Otros tipos 2. Cine
3. Recital de poesia
6.1 Otro. Especifique

6.2 Otro. Especifique

6. Otro.

o 6.3 Otro. Especifique
Especifique

6.4 Otro. Especifique

6.5 Otro. Especifique

Anexos



1. NUMERO DE FUNCIONES Y DE ASISTENTES (PUBLICO)
- Senale la cantidad de funciones, nimero de asistentes pagados y gratuitos para cada tipo de espectaculo presentado.
- Cuando el establecimiento se arriende a terceros o se asigne en calidad de préstamo a una empresa productora de espectaculos, institucion u otro,
con o sin fines lucrativos, solicite a la empresa los datos estadisticos de la actividad para poder completar este cuadro.
- Las cantidades informadas deben ser la suma de espectaculos propios mas los realizados por arrendatarios.
- Si no hay control exacto de entradas, estime la cantidad de asistentes segun la capacidad del recinto y sefiale en Observaciones el hecho.
SEMESTRE ABRIL / OCTUBRE MAYO / NOVIEMBRE JUNIO / DICIIEMBRE
Espectaculos realizados Espectaculos realizados Espectaculos realizados
. ropios y arrendatarios ropios y arrendatarios ropios y arrendatarios
TIPO DE ESPECTACULOS (prop K y i ) ) (prop y ) (prop y )
Numero de Asistentes Asistentes Nuamero de Asistentes Asistentes Numero de Asistentes Asistentes
funciones pagados gratuitos  funciones pagados gratuitos funciones pagados  gratuitos
1. Teatrales 1. Infantil
2.Adulto
1. Ballet
2.Danza 2. Moderna y / contemporanea
3. Regional o folclérica
1. Concierto musica docta
3. Musicales 2. Opera
3. Concierto musica popular
1. Fatbol amateur
2. Futbol profesional
3. Babyfutbol
4. Basquetbol
5. Véleibol
. 6. Gimnasia (exhibicién)
4. Deportivos
Sélo realizados 7. Atletismo
en instalaciones
disefiadas para 8. Tenis
este fin. X
9. Artes marciales
10.1 Otros deportes. Especifique
10.2 Otros deportes. Especifique
10.3 Otros deportes. Especifique
10.4 Otros deportes. Especifique
10.5 Otros deportes.Especifique
1. Circo
5. Otros tipos 2. Cine
3. Recital de poesia
6.1 Otro. Especifique
6.2 Otro. Especifique
6. Otro. 6.3 Otro. Especifique
Especifique
6.4 Otro. Especifique
6.5 Otro. Especifique
-3-
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RECUERDE QUE LA INFORMACION REQUERIDA CORRESPONDE AL SEMESTRE LEVANTADO

1. Encuesta dirigida a establecimientos como: teatros, corporaciones o casas de cultura, centros de extension cultural, institutos binacionales, centros
deportivos, entre otros, cuya actividad principal, permanente o temporal, sea presentar espectaculos publicos.

2. Si no realizaron Espectaculos Publicos durante el semestre, conteste el formulario indicando mes y afio de la Gltima actividad realizada en su
establecimiento y sefiale las razones que justifiquen la no realizaciéon de Espectaculos Publicos

3. Para responder las preguntas de tipo de espectaculos y sus actividades debe tener en cuenta:

1. "TIPOS DE ESPECTACULOS PRESENTADOS”

Espectaculos Teatrales: ejecucion de toda obra dramatica (tragedia, comedia, farsa, u otro tipo), en un espacio abierto o cerrado.

Infantil: obra con fines didacticos o de entretencion, dirigida al publico infantil.
Publico en general: todas obra de teatro que no estan dirigidas en particular al publico infantil.

Espectaculos de Danza: tipo de Espectaculo basado en movimientos con el cuerpo humano, acompafiados de musica, tales como:

Ballet o danza clasica: danza ejecutada por solistas y cuerpos de baile a partir de técnicas convencionales, acompanada de musica.
Danza Moderna y Contemporanea: danza que ofrece la libertad de expresion en el movimiento, espacio, musica, y vestuario, rompiendo con
la técnica clasica tradicional.

Danza Regional o folclérica: danza que representa a un pais, estado o regién y que expresa creencias, leyendas, costumbres y mitos,
acompafiados de musica y vestuario original o estilizado.

Espectaculos Musicales: representaciones melddicas a través de instrumentos o voces humanas, tales como:

Conciertos de musica docta o clasica: funciéon de musica universal de todos los tiempos, en la cual se interpreta obras para varios instrumentos,
coros y solistas.

Conciertos de musica popular (solistas/grupos): funcion instrumental y vocal de diversos géneros tales como: baladas, rock, folclor, etc.
Espectaculos Deportivos: Competencias deportivas individuales o grupales a las que se convoca publico para presenciarlas. Estas competencias
se efectuan, al aire libre o bajo techo, en instalaciones disefiadas y empleadas especialmente para este fin.

A. No deben reportarse espectaculos deportivos realizados en instalaciones que No han sido disefiadas y empleadas especialmente para este fin.

B. Reuniones o asamblea de tipo sindical, laboral, politico, religioso. (Ej. Convenciones de testigos de Jehova, manifestaciones de un candidato politico).

C. Festivales escolares, festejos del dia de la madre, dia del nifio, graduaciones, etc.

D. Bailes populares, kermeses, concursos de belleza, disfraz, coronacién de reina, demostraciones de impnosis, etc.
E. Conferencias, seminarios o congresos, presentaciones de libros, etc.

F. Cursos o talleres de capacitacion para las bellas artes, ensayos de obras teatrales, danza, musicales, etc.

G. Entrenamientos deportivos, competencias escolares universitarias deportes recreativos.

H. Espectaculos realizados en casas de cultura como muestra o evaluacion de los talleres que se imparten en estas.
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ENCUESTA DE RADIOS

ENCUESTA DE RADIOS ANO REFERENCIA 2019 Cadena:

Folio:

P to de Supervision y Verificacién isti 6micas y Precios

Este cuestionario es una adaptacion de la version original de la Encuesta de Radios disefiada para
plataforma Web.

1. IDENTIFICACION
1. NOMBRE RADIOEMISORA
2. RAZON SOCIAL 3. RUT RAZON SOCIAL: -
4. NOMBRE REPRESENTANTE LEGAL 5. RUT REP. LEGAL: -
6. DIRECCION especifique (calle, avenida, pasaje, villa, etc.)
7. REGION 8. PROVINCIA 9. COMUNA
10. TELEFONO 11. CELULAR 12. CORREO ELECTRONICO
INOTA: Los nimeros telefénicos deben incluir al comienzo el cédigo de area de la ciudad respectiva
13. TIPO DE EMPRESA SEGUN ORGANIZACION JURIDICA 14. FORMA DE PROPIEDAD

Indique en el recuadro el nimero que corresponda segun el tipo de organizacién de su empresa Indique en el recuadro el nimero que corresponda segun la forma de propiedad de la radio

1 [Persona natural

2 |Sociedad de responsabilidad limitada Privada nacional

3 |Sociedad colectiva l:] Privada extranjera l:l

4 [Sociedad anénima cerrada 3 [Mixta

5 |Sociedad anénima abierta n Estatal

6 |Cooperativa Otra (especifique):

7 |E.LR.L.

8 |Otra (especifique):

15. ALCANCE DE LAS TRANSMISIONES 16 a. ACTIVIDAD PRINCIPAL DE LA EMPRESA:

1 [Internacional (transmite a Chile y al extranjero) Actividades de radio

2 |Nacional (cubre todo el pais) 16 b. ACTIVIDAD SECUNDARIA DE LA EMPRESA:

3 |Local o regional (sin alcanzar a cubrir todo el pais)

17. IDENTIFICACION DEL INFORMANTE

17. a Nombre del informante: 17. b Cargo: |
17. c Teléfono: 17. d Celular: Fecha respuesta encuesta |

17. e Correo Electrénico :

RADIOEMISORA SIN MOVIMIENTO | st () PASO A OBSERVACIONES

OBSERVACIONES SOLO PARA RADIOEMISORAS SIN MOVIMIENTO EN ANO DE REFERENCIA 2019

18. Si la radioemisora no estuvo operativa durante el afio 2019 (SIN MOVIMIENTO), dejar por escrito la justificacién en el recuadro. Ejemplo: La no ha sido por falta de

SIN MOVIMIENTO Especifique
el motivo por el cual la
radioemisora no estuvo

operativa durante el afio 2019 ¢

I S
INSTRUCCIONES GENERALES DE LLENADO DE LA ENCUESTA

1. Esta encuesta estd orientada a captar los isticos de todas las iones o seffales de radioemisoras operativas en el afio 2019 (1 de enero al 31 de diciembre).

2. El formulario consta de tres secciones: “Identificacién”, “Antecedentes Generales” y “Otros Antecedentes”, desplegado en seis paginas.

En la primera seccién deberd anotar los datos que identifican la casa matriz de la radioemisora, asi como al informante.

Las preguntas 19 y 20 solo deben ser idas cuando la radioemisora informada es i

Todas aquellas radioemisoras categorizadas como cadena y que cuenten con administracion unificada, deben registrar obligatoriamente en la segunda seccién de la encuesta, los datos generales para cada concesion o sefial en lineas
independientes (incluyendo los datos de la frecuencia principal en la primera linea).

En la tercera seccién deberd registrar los datos consolidados para todas las emisoras que forman parte de la cadena.

3. Si la radioemisora no realizé ningdn tipo de actividad durante el afio, envie el formulario identificando la concesién o cadena y sefiale el hecho en “Estado de Radioemisora”. Al terminar, asegdrese que sus datos hayan sido guardados
[correctamente en la planilla Excel.

4. Procure responder la encuesta oportunamente.

Definiciones basicas:

Una estacién de radio transmite programas en forma de ondas desde un transmisor a un dispositivo receptor. Aparte de la forma tradicional de la radiodifusi6n, las estaciones de radio también pueden difundir por cable, satélite e|

internet. Una estacién de radio puede producir programas de difusién a través de diferentes canales o bandas de frecuencias, pero una sola estacién de radio puede proporcionar exactamente el mismo tipo de contenido a través de cadal

canal de radio.

Servicios de Radiodifusién Comunitaria Ciudadana (SRCC): se considera como Servicios de Radiodifusion Comunitaria Ciudadana toda estacién de radiodifusion cuyo objetivo primordial es servir a una comunidad claramente

especificada. La comunidad puede ser territorial o geografica (un municipio, pueblo, distrito o isla). También puede ser un grupo de personas con caracteres y/o intereses comunes, que no necesariamente viven en un territorio definido

(e].: mujeres, nifios, agricultores, pescadores, grupos religiosos, linglisticos o étnicos, personas de la tercera edad, etc.). Idealmente, una estacion de radio comunitaria es sin fines de lucro, es de propiedad de miembros de unal
y manejados por ella o por una 6n no de trabajo en las Amenudo ocurre que algunas de las radios comunitarias no retinen conjuntamente TODOS los|

atributos mencionados anteriormente.
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1l ANTECEDENTES GENERALES DE CADA CONCESION Horas de Transmision Diarias
Menos de 12 hrs.
A continuacion se enumeran las sefiales de radio que estuvieron activas durante el afio 2019 de acuerdo a los registros de SUBTEL. Si administra alguna sefial no mencionada en el apartado, favor indicar (agregar) al final del recuadro.
Entre 121y 17 hrs.
. Si surespuestaesNO  (nol . .
Ti Te l E: fial
e’:"’i‘s’:r: Durante el | explots la sefial), indique la fr::'z’:fs';:e d “":”I:‘e':::;““’ Transmisién de |Entre 18y 23 hrs. =3
afio 2019 razén L ! esta sefial
Zexploté la
siguiente B e ED Independiente
AM=1 sefial?  |Ha sido arrendada oon [Andloga = 1 . ° (programas Las 24 hrs. del dia =4
A LO si su directo (en vivo) = 1 o
Si su respuesta es 1, propios) = 1
a respuesta es 4,
q 203 favor indicar o
Potencia de favor indicar los "
ne| Nembredela | pogign | comuna sefal Frecuencia | transmisién nombre, teléfonoy el o borlos i soloprogramas g, tidora de
radioemisora & FM=2 | caracteristica si=1  [Hasido cedida mail de la persona P Digital =2 |descargables desde P No Transmite 5
(Watts) ° cuales no exploté i cadena = 2
que explotd esta internet = 2
seiial en el afio 2019, e O
9 2019.
Ha sido vendida
L
Unesa | cihado | Domingo
Mixta viernes
No tr it
MC=3 No=2  |Nohasidoexplotada = [ROUEIEIEIE (Independiente y
internet = 3
cadena) = 3
19. TIPO DE OPERADOR 20. FINANCIAMIENTO
Indique el niimero correspondiente al tipo de organizacién con el cual se identifica su radioemisora Indique en el recuadro el niimero que corresponda segtin el financiamiento
1.- Organizacién basada en la comunidad
2.- Instituto educacional 1.-Estatal
3. Organizacion religiosa 2.-Entidades no gubernamentales
4.- Institucién de radiodifusion estatal 3.-Persona particular
5. Otro (especifique):
Definiciones basicas:
Transmisién por internet en directo: Una estacion de radio por internet o en linea se define como una versién disponible en internet, de caracter gratuito o pagado, de una determinada radio que se encuentra operativa en el pais. Bajo esta clasificacion se las radi que
desarrollan y transmiten programas similares en estructura que los programas radiales de tecnologia analoga y digital, con sefial en vivo mediante internet, por cuanto la tnica diferencia radica en el método empleado para su transmision.
Transmisién por internet descargable: Considera aquellas radi que no iten en vivo y dni se dedican a la realizacion de programas para que sean descargados por los oyentes desde el sitio web de la radioemisora online. Ademas, las radioemisoras clasificadas bajo esta

definicin, pueden emitir su programacion en vivo y, a la vez, almacenar o poner a disposicion de los usuarios en su pagina web, los programas en formato de archivos de audio para su descarga desde internet.

Tipo de transmisién independiente: Considera aquellas radioemisoras que realizan su propia programacién. En este sentido, no externalizan los servicios de realizacién, programacion y emision de programas radiales emitidos por medio de sus sefiales. Debido a que realizan su produccién en vivo,
estas radioemisoras necesariamente deben contar con un estudio y un locutor encargado de la programacién y difusién de los contenidos.

Tipo de transmision repetidora de cadena: Este tipo de sefiales, tal y como su nombre lo indica, auna inada cadena de isoras y se dedican a repetir sefiales emitidas desde la casa matriz. Concretamente, una determinada cadena cuenta con un estudio donde se
los de pre i6n y se emiten al aire. A su vez, estas sefiales de audio son y reproducidas simulta por una o més sefiales de radiodifusién que también son de propiedad o prestan servicios a la cadena.
En virtud de esto, las seffales repetidoras no se consi isoras i jientes debido a que no disponen de programacin propia y su transmisién depende Gnicamente de la emision de otra seffal que si produce programas propios.

Tipo de transmisién mixta: Se refiere a aquellas radioemisoras que ademés de contar con programacion propia, captan seffales externas para completar su programacién diaria, de acuerdo al tramo de horas predeterminadas en su concesién por la SUBTEL.
Las radioemisoras de este tipo, cuentan por tanto, con un estudio y locutor o programador encargado para la emisién de sus programas radiales, pero al mismo tiempo repiten parte de la programacién de una sefial distinta
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Il OTROS ANTECEDENTES

.1 PROGRAMACION y PUBLICO OBJETIVO

1.1 PROGRAMACION

Indique en orden de prioridad sin repetir (no teniendo en cuenta la cantidad
radioemisora, donde

que no lo identifiquen, deben permanecer en blanco.

de horas de transmisién) el perfil temético de la programacion o la linea editorial de la

ES LA PRIMERA PRIORIDAD y "11" LA ULTIMA. Elija y ordene por prioridad UNICAMENTE las alternativas que lo identifiquen, aquellas

Anote en la columna contigua_el nimero de HORAS ANUALES transmitidas en EL ANO EN REFERENCIA por cada tipo de

NUMERO DE
HORAS ANUALES DE
TIPO DE PROGRAMA PRIORIDAD TRANSMISION
SIN_REPETIR
1.|Noticieros e informativos: Boletines y comentarios de noticias (incluso deportivas).
2 i Desti a educar al publico; tienen un elemento pedagégico
fundamental.
3.[Ciencias y tecnologia: Destinados a educar al publico y que tienen un elemento|
pedagdgico sobre ciencias aplicadas, ciencias naturales, ciencias fisicas, tecnologias,|
etc.
4.|Artes y cultura: Destinados a enriquecer el conocimiento del publico de modo no|
didéctico en relacion con la cultura. Incluye musica docta o clasica y folclore.
5.[Mdsica: Programas de musica instrumental y vocal de diversos géneros, ya sea
internacional o nacional (baladas, rock, tecno, salsa, rancheras, etc.)
6.|Deportivos: Transmision de eventos, resumenes y comentarios del rubro. No incluye|
noticias deportivas.
7.|Religiosos: Servicios religiosos y programas de inspiracién similar.
8.[Publicidad: Anuncios publicitarios o de otro tipo, por los que se efectia un pago.
9.|Otros recreativos: Destinados a entretener (incluye juegos, concursos, etc.)
10.|Servicio publico: Destinados al servicio comunitario (mensajes, utilidad publica, etc.)
11. [No clasificados: Programas no incluidos en las categorias descritas anteriormente.
TOTAL 0

1.2 PROGRAMAS ORIENTADOS A GRUPOS ESPECIFICOS
Sefiale para cada tipo de programa, cuantas horas

anuales transmitié. Si no tiene deje en blanco

1.3 PROGRAMAS SEGUN ORIGEN DE SU PRODUCCION

Sefiale para cada tipo de programa, cuantas horas anuales transmitio

Indique en orden de prioridad, sin repetir, los Tramos
de Edad al que esta orientada la programacion, donde
"1" es la PRIMERA PRIORIDAD y "7" la ULTIMA

PROGRAMAS PARA | /o aS ANUALES DE RROCRAMASSEaTe HORAS ANUALES DE
UNPUBLICO TRANSMISION ORIGEN DE SU TRANSMISION
ESPECIFICO PRODUCCION
Nifios Nacionales
J6venes Extranjeros
Mujeres Coproducciones
Grupos étnicos TOTAL 0
TOTAL 0
NUMERO DE
1.4.- PUBLICO OBJETIVO TRAMOS DE EDAD PRIORIDAD
o SIN REPETIR

Menos de 15 afios

De 15 a 19 afios

De 20 a 24 afios

De 25 a 34 afios

De 35 a 44 afios

De 45 a 59 afios

De 60 afios y mas
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111 OTROS ANTECEDENTES

111.2. PERSONAL

Sefiale la cantidad total de personas que trabajan en forma directa (jornada completa y/o parcial), con o sin remuneracién, informando en
columnas separadas el tipo de jornada. Cada persona debera registrarse en una sola categoria, que sera aquella a la que dedique mas tiempo.
licita la informacién de hombr: mujer nlin r

NUMERO TOTAL DE PERSONAS SEGUN CADA TIPO DE JORNADA

TODO EL PERSONAL QUE TRABAJAEN LA HORAS SOLO
RADIO JORNADA JORNADA | PERSONAL JORNADA

COMPLETA PARCIAL PARCIALA LA
SEMANA

TOTAL

Hombres directivos (gerentes y ejecutivos) 0

o

Mujeres directivos (gerentes y ejecutivos)

Profesionales hombres con titulo universitario (no
técnico)

o

Profesionales mujeres con titulo universitario (no
técnico)

Técnicos hombres

Técnicos mujeres

Administrativos hombres

Administrativos mujeres

Otros funcionarios hombres

Otros funcionarios mujeres

TOTAL HOMBRES 0 0 0

TOTAL MUJERES 0 0

o|o|Oo|]o|o|o|o|o|o| ©

TOTAL AMBOS SEXOS 0 0 0

2.2

A partir del personal ya informado, sefiale la cantidad de personas que trabajan en funciones de: produccién y transmision de
contenidos, es decir, SOLO: editores, reporteros, columnistas, corresponsales, presentadores, locutores, comentaristas. No
incluir en este cuadro otro tipo de personal como: técnicos en sonido, encargados de los controles y similares. Responda en filas
separadas quienes tienen titulo de periodistas, quienes tienen otro titulo universitario y quienes no tienen titulo. Indique en filas
separadas la cantidad de hombres y mujeres.

PERSONAL ENCARGADO DE LA PRODUCCION Y

TRANSMISION DE CONTENIDOS TOTAL PERSONAL

Hombres con titulo universitario de periodista

Mujeres con titulo universitario de periodista

Hombres con otro titulo universitario (no técnico)

Mujeres con otro titulo universitario (no técnico)

Hombres sin titulo universitario

Muijeres sin titulo universitario

TOTAL HOMBRES
TOTAL MUJERES
TOTAL AMBOS SEXOS

2.3
A partir del personal ya informado, sefiale la cantidad de personas que trabajan solamente en radio o en radio y television. Indique
en filas separadas la cantidad de hombres y mujeres.

—
PERSONAL ENCARGADO DE LA PRODUCCION Y TRANSMISION ra::a’an':)ee"n Trabajan en radio y TOTAL
DE CONTENIDOS YNOEN |- demas en television
television
Hombres 0
Mujeres 0
TOTAL AMBOS SEXOS 0 0 0
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11 OTROS ANTECEDENTES

111.3.- INGRESOS

Indique el TOTAL DE INGRESOS (en $) recibidos por la radioemisora durante el afio 2019, para cada item especificado.

(Si los ingresos de su radioemisora provienen de fuentes distintas a publicidad y a arriendo de espacios, favor consignar
informacion dentro de respuesta 3 Otros fondos puestos a disposicion de radiodifusion ).

ORIGEN DE INGRESOS ANUALES TOTAL

1.- DE PUBLICIDAD: fondos cuya fuente es la venta de la parte del tiempo de emision a terceros (privados o publicos )
para dar a conocer sus productos o servicios a los consumidores.

2.- ARRIENDO DE ESPACIOS: fondos provenientes de arriendos de espacios programaticos.

3.- OTROS FONDOS PUESTOS A DISPOSICION DE SU RADIOEMISORA: donaciones, subsidios publicos, universidades,
iglesias, municipalidades, personas particulares y aportes de otro tipo.

TOTAL $0

1l.4.- GASTOS

Indique el TOTAL DE GASTOS (en $) efectuados en el afio 2019, para cada item especificado.

ORIGEN DE GASTOS ANUALES TOTAL

1.- PERSONAL: gasto anual por concepto de remuneraciones del personal (gastos en personal contratado
bajo la modalidad de jornada completa y/o parcial).

2.- PRODUCCION DE PROGRAMAS: gastos imputables directamente a programas producidos por la
institucion.

3.- ADQUISICION DE PROGRAMAS: gastos por la adquisicién de programas de coproducciones.

4.- MEDIOS DE PRODUCCION: gastos generales en los estudios que no pueden imputarse directamente
a programas, tales como, agua, luz, internet, teléfono, etc.

5.- MEDIOS DE DIFUSION: gastos originados por la difusién misma de los programas en general, tales como,
los de la planta transmisora, mantencion y compra de equipos.

6.- GESTION Y ADMINISTRACION: derivados de la administracién de la institucion. Ejemplo: materiales de
oficina, Utiles de aseo en general para las oficinas, etc.

TOTAL $0

OBSERVACIONES:

GRACIAS POR SU COLABORACION
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DIRECCIONES REGIONALES Y PROVINCIALES DEL INE

Director(a) Regional

ireccion Regional

/ Oficina Provincial

Direccion Oficina INE

Aricay Marcelo Hozven Donoso Direccion Regional Sotomayor N° 216, piso 5, Arica;
Parinacota Director Regional Teléfono: 23246 3500
Tarapaca José Manuel Blanco Prado Direccion Regional Tomas Bonilla N° 1037, Iquique;
Director Regional Teléfono: 23246 2100 - 23246 2123
Antofagasta Gonzalo Ibafiez Zambra Direccion Regional Av. José Miguel Carrera N° 1701, Piso 5, Antofagasta;
Director Regional (S) Teléfono: 23246 2210
Oficina Provincial del Loa Felix Hoyos N° 2196, Piso 3, Calama
Atacama Fernando Del Pino Larzet Direcci6in Regional Chacabuco N° 546, Oficina 13-14, Copiap0;
Director Regional Teléfono: 23246 2300
Oficina Provincial de Huasco Arturo Prat N° 535, Oficina 41, Piso 4,
Edificio Domeyko, Vallenar
Coquimbo Marcela Puz Le6n Direcci6n Regional Gandarillas N° 850, La Serena; Teléfono: 23246 2400
Directora Regional Oficina Provincial de Limari Aristia Oriente N° 354, Oficina 309, Piso 3,
Edificio Alameda, Ovalle
Oficina Provincial De Choapa Avenida Ignacio Silva N° 98, Illapel
Valparaiso Christian Letzkus Berrios Direcci6n Regional Calle 7 Norte N° 610, Piso 2, Vifia del Mar;
Director Regional Teléfono: 232462503
Oficina Provincial de Los Andes Esmeralda N° 387, Oficina 10, Piso 2, Los Andes
(Edificio Gobernacién)
Oficina Provincial de Quillota Prat N° 20, Piso 3, Quillota
Oficina Provincial de San Antonio | Avenida Providencia N° 102, Oficina 6-A,
San Antonio
O'Higgins Nibaldo Pereira Valenzuela Direccion Regional Ibieta N° 090, Rancagua; Teléfono: 232462677
Director Regional Oficina Provincial de Colchagua | Calle Carampangue N° 694, San Fernando
Maule Miguel Alonso Romanini Direccion Regional 1 Norte N° 988, Piso 2, Edificio Dofa Cristina, Talca;
Director Regional Teléfono: 232462700
Oficina Provincial de Curicod Carmen N° 560, Piso 1, Curicod
Oficina Provincial de Linares Manuel Rodriguez N° 580, Linares
Nuble Anthony Becerra Candia Direccion Regional Arturo Prat N° 430, Piso 3, Chillan;
Director Regional Teléfono: 232462871
Biobio Jorge Horacio Galaz Enriquez Direccion Regional Prat N° 390, Piso 3, Concepcion;

Director Regional

Teléfono: 232462800

Oficina Provincial del Biobio

Caupolican N° 450, Piso 3, Los Angeles

La Araucania

Javier Pérez Iracabal
Director Regional

Direccion Regional

Prieto Norte N° 237, Temuco;
Teléfono: 232462900

Los Rios Rodrigo De La Rosa Lagos Direcci6n Regional Maip(i N° 130, oficina 201, Valdivia;
Director Regional (S) Teléfono: 232463400
Los Lagos Sergio Antonio Zuloaga Marin Direccion Regional Juan Soler Manfredini N° 11, Oficina 1102, Piso 11,
Director Regional Puerto Montt; Teléfono: 232463000
Oficina Provincial de Osorno Manuel Antonio Matta N° 549, Oficina 306, Osorno
Oficina Provincial de Chiloé Calle O'Higgins N° 480, Piso 3, Castro
Aysén Danilo Pavez Rosales Direccion Regional Baquedano N° 496, Coyhaique;
Director Regional Teléfono: 232463100
Magallanes Rodolfo Arecheta Bucarey Direccion Regional Croacia N° 722, Piso 9, Punta Arenas;

Director Regional

Teléfono: 232463267
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SECRETARIAS REGIONALES
MINISTERIO DE LAS CULTURAS,
LAS ARTES Y EL PATRIMONIO

REGION DE ARICA Y PARINACOTA
Secretario Regional Ministerial
Hernan Andrés Zamora Salinas

Sede Regional: San Marcos 384, Arica
Teléfonos: (58) 2251078 /2250516
www.cultura.gob.cl/arica-y-parinacota/

REGION DE TARAPACA

Secretaria Regional Ministerial

Laura del Pilar Diaz Vidiella

Sede Regional: Baquedano 1073, Iquique
Teléfonos: (57) 2425235
www.cultura.gob.cl/tarapaca/

REGION DE ANTOFAGASTA
Secretaria Regional Ministerial
Gloria Valdés Valdés

Sede Regional: Prat 253, Antofagasta
Teléfonos: (55) 2267005
www.cultura.gob.cl/antofagasta/

REGION DE ATACAMA

Secretaria Regional Ministerial
Maria Cecilia Simunovic Ramirez
Sede Regional: Atacama 660, Copiapd
Teléfonos: (52) 2231676 /2235633
www.cultura.gob.cl/atacama/

REGION DE COQUIMBO

Secretario Regional Ministerial

Francisco Varas Campos

Sede Regional: Regidor Mufioz 362, La Serena
Teléfono: (51) 2224529 /2224540
http://www.cultura.gob.cl/coquimbo/

REGION DE VALPARAISO

Secretaria Regional Ministerial

Constance Harvey Bonh

Sede Regional: Sotomayor 233, Piso 2, Valparaiso
Teléfono: (32) 2326074
www.cultura.gob.cl/valparaiso/

REGION METROPOLITANA

Secretaria Regional Ministerial

Alejandra Novoa Sandoval

Sede Regional: Ahumada 48, Piso 4, Santiago
Teléfono: (2) 2618 9030
www.cultura.gob.cl/metropolitana/

REGION DEL LIBERTADOR GRAL. BERNARDO O’HIGGINS
Secretaria Regional Ministerial

Lucia Mufioz Sandoval

Sede Regional: Gamero 551, Rancagua

Teléfonos: (72) 2235116 /2242779
www.cultura.gob.cl/ohiggins/

REGION DEL MAULE

Secretaria Regional Ministerial

Pia Soler Mouliat

Sede Regional: Calle 3 Oriente 1072, entre 1y 2 Sur, Talca
Teléfono: (71) 2216433

www.cultura.gob.cl/maule/

REGION DE NUBLE

Secretaria Regional Ministerial
Maria Soledad Castro Martinez
Sede Regional: Carrera 556, Chillan
Teléfonos: (42) 2219671/2244016
www.cultura.gob.cl/nuble/

REGION DEL BIOBiO

Secretaria Regional Ministerial

Carolina Tapia Krug

Sede Regional: Ongolmo 196, Concepcion
Teléfonos: (41) 2221127
www.cultura.gob.cl/biobio/

REGION DE LA ARAUCANIA

Secretario Regional Ministerial

Enzo Enrique Cortesi Bernales

Sede Regional: Phillippi 672-C, Temuco
Teléfonos: (45) 2213445
www.cultura.gob.cl/araucania/

REGION DE LOS RiOS

Secretario Regional Ministerial

Helmuth Palma Oyarzo

Sede Regional: General Lagos 1234, Valdivia
Teléfonos: (63) 2224423
www.cultura.gob.cl/los-rios/

REGION DE LOS LAGOS

Secretaria Regional Ministerial

Paulina Andrea Concha Ferrada

Sede Regional: Avenida Décima Regidon 480,

Piso 2, Puerto Montt, Edificio Anexo a la Intendencia
Teléfono: (65) 2434491
www.cultura.gob.cl/los-lagos/

REGION DE AYSEN DEL GRAL. CARLOS IBANEZ DEL CAMPO

Secretaria Regional Ministerial
Margarita Ossa Rojas
Sede Regional: 21 de Mayo 574, Coyhaique

Teléfono: (67) 2214841 /2214896 www.cultura.gob.cl/aysen/

REGION DE MAGALLANES Y DE LA ANTARTICA CHILENA
Secretaria Regional Ministerial
Katherine Ibacache Calderén

Sede Regional: Pedro Montt 809, esq. Plaza Punta Arenas,

Punta Arenas
Teléfono: (61) 2614458
www.cultura.gob.cl/magallanes/
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DIRECCIONES REGIONALES
DEL SERVICIO NACIONAL DEL
PATRIMONIO CULTURAL

Directora (s) Region de Arica y Parinacota
Claudia Flores Galleguillos

Direccion: Rafael Sotomayor N° 216, Arica
Correo electrénico:
claudia.flores@patrimoniocultural.gob.cl

Director Regién de Tarapaca

Manuel Pedreros Reyes

Direcciéon: Baquedano N° 801, Iquique
Correo electrénico:
manuel.pedreros@patrimoniocultural.gob.cl

Director Region de Antofagasta

William Romero Urzua

Direccién: Washington 2623, Antofagasta
Correo electrénico:
william.romero@patrimoniocultural.gob.cl

Director (s) Regiéon de Atacama

Omar Monroy Lépez

Direccion: Calle Colipi N° 565, Copiapd
Correo electrénico:
omar.monroy@patrimoniocultural.gob.cl

Directora (s) Region de Coquimbo
Valentina Orellana Guarello

Direccién: Calle Matta N° 495, La Serena
Correo electrénico:
valentina.orellana@bibliotecaspublicas.gob.cl

Director Regién de Valparaiso

Victor Silva Ipinza

Direccién: Blanco 1199 piso 7, Valparaiso
Correo electrénico:
victor.silva@patrimoniocultural.gob.cl

Director (s) Region Metropolitana de Santiago
Gabriel Diaz Morales

Direccion: Nueva York 80, Piso 9, Santiago
Correo electrénico:
gabriel.diaz@patrimoniocultural.gob.cl

Directora (s) Region del Libertador General
Bernardo O’Higgins

Leslie Araya Miranda

Direccién: Paseo Estado N° 685, Rancagua
Correo electrénico:
leslie.araya@patrimoniocultural.gob.cl

Directora (s) Region del Maule

Sylvia Doinaire Guillen

Direccidon: Dos oriente N° 1031, Talca
Correo electrénico:
sylvia.donaire@patrimoniocultural.gob.cl

Director (s) Regién del Nuble

Por definir

Direcciéon: Avenida 18 de Septiembre N° 140, Chillan
Correo electrénico:

Directora (s) Region del Biobio

Alejandra Alvarez Andaur

Direccion: Calle Caupolican N° 130, Concepcidén
Correo electrénico:
alejandra.alvarez@patrimoniocultural.gob.cl

Director Region de La Araucania

Roberto Concha Mathiesen

Direccion: Avenida Bernardo O'Higgins N° 874, Temuco
Correo electronico:
roberto.concha@patrimoniocultural.gob.cl

Directora (s) Regién de Los Rios
Florencia Aninat Urrejola

Direccion: Yungay 711, Valdivia

Correo electrénico:
florencia.aninat@patrimoniocultural.gob.cl

Director Region de Los Lagos

Fidel Angulo Mansilla

Direccion: Quillota N°175 Piso 16 y 17, Puerto Montt
Correo electronico:
fidel.angulo@patrimoniocultural.gob.cl

Director (s) Region de Aysén del General
Carlos Ibafiez del Campo

José Mansilla Contreras

Direccién: Cochrane N° 233, Coyhaique
Correo electrénico:
jose.mansilla@patrimoniocultural.gob.cl

Director Region de Magallanes

y de la Antartica Chilena

Pablo Quercia Martinic

Direccioén: Libertador Bernardo O'Higgins 498,
Punta Arenas

Correo electrénico:
pablo.quercia@patrimoniocultural.gob.cl
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NOTAS

1 Laincorporaciéon de esta institucion privada permite complementar,

paulatinamente, los datos provenientes del sector publico, acercando la posibilidad

de observar el desarrollo de los dominios culturales en su complejidad y diversidad.

2 Ver https://www.cultura.gob.cl/subsecretarias/
Texto extraido del articulo 22 de la Ley n° 21.045.

4 Texto extraido del articulo 22 de la Ley n° 21.045.
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