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INTRODUCCION

Con esta edicidon, dedicada a la artesania, damos inicio al Boletin de Informacidn Estadistico Cultural.
La finalidad de esta publicacion es socializar, describir y profundizar en la informacién que el Estado,
y en particular el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio, ha levantado y/o producido en
distintos ambitos de las culturas, las artes y el patrimonio.

Con objetivo de profundizar el uso de la informacion levantada a través de la Encuesta Nacional de
Participacién Cultural (ENPC) 2017, en este nUmero nos hemos focalizado en el dominio de la Artesa-
nia, no solo por, su preponderante rol en la construccidon de identidades y desarrollos culturales
diversos, su valoracién y alcance territorial, sino porque ademas uno de los objetivos de incorporar
esta pregunta en la encuesta fue para “ampliar y mejorar la comprensién del fenémeno de la partici-
pacion cultural de diversos grupos de interés”

El reporte que a continuacion se despliega, tiene una focalizacidn especifica en distintos atributos de
la compra de artesania en el pais, en el entendido que dicha dimension no agota las posibilidades
totales del dominio ni del total de modalidades de expresidon y desarrollo.

Consideraciones metodoldgicas referidas al documento fuente:

Las preguntas de la ENPC 2017 fueron disefiadas a partir de diversas instancias de didalogo, comple-
mentandolas con la revisidn del Gltimo instrumento, aplicado el afio 2012. Para esto se invité a un

numero importante de agentes de cada drea o dominio cultural, internos y externos a la institucion.

Es importante sefialar que, al momento de aplicacidon de la encuesta, no se entregd una definicidn del
concepto de “artesania”. El levantamiento se hizo permitiendo que cada encuestado respondiera
segun la comprension personal del dominio en cuestion, la actividad, sus objetos y tipologias.

Para comprender los alcances espaciales y muestrales de esta encuesta, se sugiere consultar la Ficha
Técnica al final de este boletin.

! Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. Encuesta Nacional de Participacion Cultural 2017; pp. 97.



¢CUAN FAMILIARIZADOS ESTAMOS CON LA COMPRA DE ARTESANIA?

Grafico 1: Adquisicion en los tltimos 12 meses

Observando los resultados de la Encuesta 2017, un tercio

de la poblacién del pais mayor de 15 afios indico haber

comprado algun objeto elaborado por un artesano duran-

te los ultimos 12 meses (Grafico 1). De quienes declara-

ron no haberlo hecho, mas de la mitad declaré haberlo 34% 66%
hecho alguna vez en su vida (Grafico 2).
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¢COMO SE EXPRESA REGIONALMENTE LA COMPRA DE ARTESANIA?

Figura 1: Adquisicién Gltimos 12 meses segtn regién
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CONSTRUYENDO UN PERFIL DE LAS PERSONAS QUE COMPRAN OBJETOS

Respecto de la compra de algin objeto de artesania
durante los ultimos 12 meses, la encuesta arroja
como resultado una mayor prevalencia de la practi-
ca entre mujeres por sobre igual prdactica entre
hombres, con una diferencia de aproximadamente 7
puntos porcentuales (Grafico 5).
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Grafico 5: Adquisicién ultimos 12 meses segun sexo
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Gréfico 6: Adquisicion tltimos 12 meses segun edad

Segun tramos de edad, es significativa la similitud de
respuesta afirmativa para la compra en los tres pri-
meros tramos, estando entre el 30% y 40%. Para el
tramo de poblaciéon mayor a 60 afos, la participa-
cién disminuye a cifras por bajo el 24%. Destaca en
especial el tramo de 15 a 29 afos, quienes alcanzan
el 38,7% de adquisiciones (Grafico 6).
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No Si

Observando la adquisicion de algun objeto
comprado a algun artesano segun quintil de
ingresos, resulta evidente la relaciéon que
existe entre respuestas afirmativas y la posi-
cién que las personas encuestadas ocupan
en esta clasificacién por ingreso’. La diferen-
cia en el porcentaje de compra de artesania
entre el primer y quinto quintil es de 14
puntos porcentuales (Grafico 7).

é¢Cuanto pagé por ese objeto esa vez?

En promedio se pagd $11.835 por el ultimo objeto de
artesania adquirido.

El punto medio de la distribucion de precios (mediana)
es $5.000.

El pago mas frecuente por un objeto de artesania es
$2.000.

El 80% pagd $15.000 o menos por un objeto de artesa-
nia.

3 Primer quintil equivale al grupo socioeconémico por hogar més
bajo, y el quinto quintil, al mas alto.



¢CUALES SON LOS TIPOS DE OBJETOS ARTESANALES QUE SUELEN
COMPRARSE?

Objetos de madera (tallados, maqueteria)

Objetos de orfebreria (plata, cobre, fierro o bronce)
Objetos textiles (hilo, algoddn o lana)

Objetos de ceramica (barro, greda, arcilla)

Objetos de canteria (piedra)

Objetos de marroquineria (cuero)

Otro

Objetos de cesteria (mimbre, paja, totora, etc.)

Grafico 8: Adquisicion ultimos 12 meses segun tipo de objeto
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Atendiendo a las materialidades y producciones, las preferencias
expresadas al momento de haber realizado una compra en los ultimos
12 de meses, seialan (en orden de predominancia), las opciones por
producciones en madera (28,9%), orfebreria (22,0%), textileria y cera-
mica (con 18,6% y 17,2% respectivamente). La canteria, marroquine-
ria y cesteria representan, para una lectura nacional -y no necesaria-
mente local- valoraciones menores (Grafico 8).
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Organismo responsable

Consejo Macional de |2 Cultura y las Artes

Organismos ejecumores

Instituro Nacional de Estadisticas, INE [disefio muestral, elaboracidin

dia factores de expansitny calcule de variable de estrarificacian
SOCDeconamicz].

Cantro UC de Encuestas y Estudios Longitudinates, Ponnificia Universidad

Cardlica me Chile [2jUste CLSsTIoNdrio, r2bajo de Campo Y procesamients dg
los daros).

Poblacion objetivo Poblacian residente en Chile da 15 afos ¥ mas.

Cobermura La coberiura gengrafica considerd 2 13 12 poblacidn qus reside en loasdades
de CEniros urbanos de 100 NaLIENIES 0 Mas dentnd del paks, excluyendo
zonas surales y de dificil aoceso (definidas sagan Ers0 2oe mas Chaivén)

Estratificacion Regional (15 e5tratas + Prwincia e Huble),

Cuestionario Estandarizada

Marco muestral

Maroo muesiral de Manz anas s, Las unidades de primera etapa
seleccionadas fueron somendas a un proceso de empadmnamiento ge
winiandas y acmualizacian de cartografia.

Homerd de comunas incluidas en el
march muestral

135 {Cuya poblacitn urbana es igual o supSnor @ wueso hahitantes)

Diseno de la muesira

Probahilisticn, estrarificado trietapeon, con igual probabilidad de seleccidn

de fas unidades de primera erapa (Manranas) dentro de cada ragidn y sagan
grupa de tamana y de las unidades de segunda etapa (viviendas) dentro de
Cafa Manzana seleosionada. Seleccion aleatora de personas n las viviendas
para |3 Terend BEpa.

o Cobermura poblacion objerive

BT %

ErrOr absoluto

RM: +315%
Vaiparaiso- Bbio: +-q%
Oras rEﬂlﬂ:ﬂﬁ: +53h

DEFF EMNUSC 2dny
CASEN 205
ECL 2y

Homerd de viviendas objetivo 11140

Hiamero de viviendas logradas 12151
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